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摘要 

工藝中心自 2013-2016年間以「臺灣頂級工藝」品牌參展，已建立品牌名聲，逐漸

提升知名度，結合公部門資源與工藝廠家創作能量，以整體行銷方式增強消費者及

通路商信任感。未來參展將更強化國家工藝品牌形象，透過建立臺灣工藝整體品牌

形象，再擴及個別工藝廠家，打響臺灣工藝精品知名度，拓展商機與創造品牌附加

價值。「106年臺灣頂級工藝大陸展會參展計畫」參加五場展會，第五場展會為廈門

文博會，廈門文博會邁入第十年，工藝中心連續不間斷的參展曝光，奠定了「臺灣

頂級工藝」品牌知名度基礎，讓大眾透過廈門文博會看見及瞭解台灣工藝，而第四

年度的參展像是邁入了下個階段里程，在維持工藝品牌基礎之外，也更著重於台灣

工藝的深度及價值。 
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壹、 前言 

一、 參展緣起與目的 

(一)緣起 

    工藝中心自 102年開始透過參加大陸文創展會方式，讓更多民眾感

受臺灣設計的溫度，展現出臺灣多元的文化軟實力及核心工藝價值，結

合公部門資源與工藝廠家創作能量，以整體行銷方式增強消費者及通路

商信任感。國家品牌「臺灣頂級工藝」在目標市場上實質曝光與展出，

將有助於臺灣在文化市場及國際上的曝光，加強辨識台灣國際地位，有

助於提升國際形象，呈現臺灣文化底蘊及文創軟實力。 

    對市場的佈局由 102年開始逐步開展，102年首先帶領台灣工藝廠

商參與第六屆廈門文博會；而 103年拓展參展地點包含第七屆廈門文博

會、山東文博會及位於浙江東陽的中國工藝美術大師作品暨國際藝術精

品博覽會，佈局大陸北、中地區；104年前進大陸西部，參與西安絲綢

之路文化創意產品交易會，以及拓點上海民博會、杭州文博會及廈門文

博會；105年則安排了深圳茶博會、太原茶博會、西安茶博會、杭州文

博會及廈門文博會等，在展會的參與上除了綜合性質的文博會，更增加

了專業性展會的比重。 

    大陸幅員廣大，各地特色及消費習慣均不相同，為有效推廣臺灣工

藝進入其市場，通路佈局需涵蓋大陸所有區域，藉由展覽的大量曝光，

樹立臺灣工藝在國際上的品牌形象與特色，同時與國際進行工藝技術交

流，獲取更多經驗及創意。 

106年參展以深圳茶博會參展揭開序曲，接續進入大陸西部的太原

茶博會，第三場展會回到大陸沿海城市參與綜合性展會-杭州文博會，

第四場展會再度進入大陸西部參與西安茶博會，最後則以廈門文博會結

束本年度臺灣頂級工藝巡展。工藝源於生活，設計源於感動，臺灣工藝

在傳統技藝與東西方文化薰陶下，作品富有手感的溫度及創作的故事，

細細品味臺灣工藝精品，每件作品都蘊含著創作者反覆淬煉出的技藝、

人生的體悟，耀眼的火痕、蜿蜒的銀絲娓娓道來臺灣工藝的故事，親近

的五色泥染、漸層的靛藍訴說著對環境的尊重。「臺灣頂級工藝」在廈
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門文博會的連年參展，如同臺灣工藝第一年參展般，工藝中心依然秉持

著初衷，盼望能帶給廈門的大眾獨特創新的工藝以及初見臺灣工藝的感

動。 

(二)參展目的 

1.持續了解產業脈動： 

在輔助工藝廠商參展過程中，參展商可藉由展會直接與參觀者或買家

面對面溝通互動，了解市場購買者實際需求，並可回饋到參展廠商後

續作品研發或國外通路佈局，掌握市場先機。 

2.拓展臺灣工藝市場： 

臺灣工藝透過持續不斷地在國際與兩岸曝光，深度推廣臺灣整體文創

品牌形象，促進臺灣文創產業與國際交流，製造國際與兩岸媒合機

會，開拓工藝產業的國際與兩岸市場，達到行銷臺灣優質工藝產品目

的。 

3.深耕國家工藝品牌： 

本中心以整體展館形象帶領工藝廠商前往參展，藉此樹立臺灣的工藝

品牌及特色，期以此推廣臺灣工藝價值，並藉由大陸展會露出作為宣

傳平台，進一步拓展國際。 
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二、 展會簡介 

    廈門文博會創辦於 2008年，為大陸地區唯一由海峽兩岸共同主辦的綜合

性文化產業博覽交易會。以專業化及市場化為主導，聚焦於工藝美術，至今

已步入第十年，由首屆的 2萬平方公尺展覽面積，發展到現今的 7.5萬平方

公尺；由 2008年的 500家參展企業到近 2,000家企業參展，而參加展會的臺

灣廠商也從第一屆的113家增長到第九屆的741家，觀展總人數也達到 36 萬

人次。  

    而文博會今年邁入第十屆，於廈門國際會議展覽中心 C1-C5、A1-A6館舉

辦，場地廣大，同樣聚焦於「工藝藝術品」、「創意設計」、「數字內容」及「文

創旅遊」四大板塊，同時舉辦藝術品拍賣大展、第二屆東方茶席大賽、萬事

集主題快閃店、圍棋與人工智能邀請賽等等活動，擴大品牌商間的戰略合作，

多樣化延伸行銷觸角，吸引更多推介對接商機。 
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貳、 參展規劃 

一、展出地點：廈門國際會議展覽中心。 

二、展出時間：106年 11月 3日至 11月 6日。 

三、主辦單位：中共中央台辦、文化部、國家新聞出版廣電總局、福建省人民政

府共同主辦，廈門市人民政府、台灣亞太文化創意產業協會共同承辦。 

四、工藝中心參展成員：許耿修主任、行銷組蔡體智組長、陳羿帆及周詩穎等四

名。 

五、工藝廠商參展成員：共 13家。 

項次 品牌名稱 工藝類別 

1. 采青窯 陶瓷、複合媒材 

2. 天冠銀帽 金工、複合媒材 

3. 四蒔染采五色泥染 編織、染纈 

4. 台灣意匠工房 漆工、石工藝 

5. 聖興西佛國 複合媒材、粧佛 

6. 青木工坊 木工藝 

7. 樺泰漆器 漆工 

8. 天目熒星 陶瓷 

9. 自然色 染纈 

10. 寶象陶瓷藝術坊 陶瓷 

11. 得閒居工作室 陶瓷、木竹工藝 

12. 卓也藍染 染纈 

13. 玲瓏窯 玻璃、複合媒材 
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六、參展日程安排： 

日期 星期 任務 地點 說明 天數 

11/1-11/2 三-四 工作人員進

場、展場施

工及佈展等 

西安廈門 11/1由西安前往廈門：行

銷組蔡體智組長、陳羿

帆及周詩穎。 

2 

臺灣廈門 11/2出發：許耿修主任  

11/3-11/6 五-一 展會期間：辦

理佈卸展、展

場管控、通路

接待、行銷拓

展等相關事

宜 

第十屆海峽

兩岸(廈門)

文化產業博

覽交易會會

場 

展會期間：辦理佈卸

展、展場管控、通路接

待、行銷拓展及參展工

藝家協助等相關事宜。 

4 

 

11/7 二 返程 廈門臺灣 所有人員返回台灣 1 

合計 7 

備註：3名人員：行銷組蔡體智組長、陳羿帆及周詩穎10/24-10/31參與西安茶博

返台，11/1直接由西安前往廈門，接續參加廈門文博會。 

 

七、展覽內容規劃 

(一) 展覽主題：持續打響工藝中心 102-105年來建議的品牌，以「台灣頂級

工藝」作為參展主題，樹立臺灣工藝高端精緻形象。 

(二) Yii品牌：工藝中心推動 Yii品牌，目的在於透過當代設計轉化傳統臺

灣工藝，為之注入新觀點及新生命，並將精緻的工藝作品帶進日常生活

中，系列作品融合了工藝的生活、手藝智慧，與當代先進設計觀點，透

過精湛工藝及產品製作的最高水平，呈現產品的細節及品質。同時 Yii

品牌作品的設計時尚，此項展出內容是為了展現臺灣現代工藝推動成

果，盼藉以吸引更多合作機會，共計展出 5組 5件作品： 
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編號 照片 作品名稱 材質 
尺寸 

(W,D,H) (cm) 

設計師 

工藝師 

1 

 

曲竹三角凳 積層片 H48, W36, D36 
劉晨旭 

陳高明 

2 

 

粄凳 
竹管，泡

棉，織品 
H50, W33, L40 

徐景亭 

陳高明 

3 

 

弓椅 竹片 H78, W44.5, L55 
吳東治 

陳高明 

4 

 

蘋果凳(紅) 

APPLE 

漆 

玻璃纖維 

W53 x D53 x 

H45 

周育潤 

廖勝文 

5 

 

飄 

FLOW 
竹 H60, W85, L213 

范承宗 

陳高明 

 

(三) 參展工藝品：本年度巡迴展每場次共徵集了 13-21家的臺灣在地原創工

藝品牌參展，強調「臺灣設計，臺灣生產」。工藝，源於生活、根植於

土地，承載著人的智慧與溫度，本次參展的 13家臺灣原創工藝廠商，

使用的材質及技法豐富多元，包含木藝、漆器、竹藝、金屬、染織及石

雕等，顯現了臺灣工藝製作上的廣度，而參展產品既創新也富含深度；

有如繁星熠熠的天目作品、親近大地的天然染織、採用富含遠紅外線的

陶土製作茶具、用堅硬的石材刻出的柔軟線條的石製茶盤、精細的榫接

木工藝品、手繪細膩如畫的漆器、一刀雕刻技術、傳統佛雕出發結合繁

複細緻漆線雕的粧佛技藝等，都深刻展現出臺灣多元的文化軟實力及核
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心工藝價值。 

八、展區規劃 

(一) 展場設計概念：今年度工藝中心共參與五場大陸展會，為節省經費，展

場設計上以可調整大小的，但仍為全木作以襯托工藝廠家精緻作品，主

色調以白色搭配淡木色，希望能將焦點放置於作品本身；工藝中心對於

展館本身的注重除為烘托工藝作品外，吸引參觀民眾為主要重點，工藝

中心配合大陸觀展習性建立整體展館，但仍以簡約形象維持台灣風格，

將參觀者目光帶入作品。此次視覺主題為「綜(縱)觀臺灣 頂級工藝」，

透過不同角度，從心看台灣，而台灣豐富多元的地形材質資源與多變的

地型高度，透過縱切臺灣的策展思維，由複合材質及工藝技法及材質交

織出台灣意象，建構台灣剖面圖，透過材質與剖面的地形線視覺，延伸

出各種工藝文化之多樣性。也表達以台灣地理中心南投為原點放射出台

灣地形，並以金色漸層表示台灣溫暖與幸福， 也象徵著台灣頂級工藝

之尊貴不凡、光芒四射的魅力。 

主視覺設計 
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(二) 全區模擬透視圖 
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九、展覽文宣規劃 

(一) 電子邀請卡 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(二) 導覽手冊：手冊封面延續本次展場設計意象，以簡潔的白色搭配方塊，

整份手冊並以繁體字編印而成，與其他展區簡體文宣有相當之區隔，也

可更凸顯台灣文化特色。 

 
手冊封面 
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內文-國立臺灣工藝研究發展中心簡介 
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內文-Yii 品牌作品簡介 
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內文-參展工藝家簡介 
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內文-參展工藝家簡介 
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參、 展覽執行紀錄 

    本次展覽地點為中國福建省廈門市，工藝中心工作人員於開展前兩日抵達

展出地點，首先進行展場施作監督確認，針對展場施作進行細部調整與比對，

與策展單位、施工廠商進行討論施作進度，並了解整體展館配置及周邊環境狀

況，以便告知參展工藝家佈展進場事宜。而時程安排上，原規劃於展前一天中

午前完成硬體作業，參展工藝家於當日下午進入展場佈置及確認個別展區需

求，惟台灣頂級工藝的第四場展會為西安茶博會，原舉辦時間為 10月 19日至

10月 23日，主辦單位因故延後展期至 10月 26日至 10月 30日，而廈門文博

會為 11月 3日開展，造成兩場展會時程相接，展館如何在時間內移轉即為相當

重要的課題。 

    為利運輸上的順暢，工藝中心與策展廠商、運輸廠商共同研商討論行程的

規劃推演，包含協調西安茶博會展館方同意讓工藝中心車輛提早一天開入會場

旁停放，以避開其他撤場車輛影響；協調廈門文博會展館方同意工藝中心跨夜

施作展館；西安茶博會撤展當日安排參展商五點前撤場、五點後進行硬體拆裝

施工，預估各項時程以利展場施作完成；西安茶博會結束後，展館搭建材料於

11月 1日下午順利抵達廈門展館，立即進行施作，原預估時程為施工至 11月 2

日晚間 6點至 8點開放參展廠商佈展，後再續行展館細部施工修補，因施作進

度超前，11月 2日下午 3點即讓參展廠商進入佈展。 

    台灣頂級工藝展館設計上採半開放式，以一主入口呈現台灣頂級工藝品牌

館，包含主視覺露出、Yii品牌作品展示、服務台及茶席展演活動區，將展演

活動區置放於主入口是為以活動吸引參觀人潮；其餘面向開設較小的出入口，

保持人流動線外也符合消防，此設計是為營造台灣工藝館整體形象，另外相較

於全開放式展場，對於工藝師作品具有保護作用。而廈門茶博會展場方正也有

利於現場場地配置，整體面積約為 550平方公尺，以下為展覽執行相關紀錄。 
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一、11月 1日至 11月 2日：展場硬體設備施工進場及參展工藝家佈置。 

1.攤位位置 2.結構外觀搭建 

 

 
 

 

 
 

3.結構外觀搭建 4. Yii 展示區施工 

 

 
 

 

 
 

5.儲藏室施工 6.特展區施工 
 

 
 

 

 
 

7.茶藝區施工 8.服務台施工 
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9.廠商攤位施工 10.奕達運通 Yii 展品拆箱 

 

 
 

 

 

 
 

 

11.奕達運通 Yii 展品拆箱 12.燈殼字施工安裝 

 

 
 

 

 
 

 

二、11月 3日至 11月 6日：整體展館 

1.外觀結構造型 2.外觀結構造型 

  

3. Yii 展示區 4.服務台 
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5.茶席展示區 6.特展展示區 

  

7. Yii 展品儲藏室 8.廠商區-采青窯 

  

9.廠商區-天冠銀帽 10.廠商區-四蒔染采五色泥染 

  

11.廠商區-台灣意匠工房 12.廠商區-聖興西佛國 
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13.廠商區-青木工坊 14.廠商區-樺泰漆器 

 

 
 

 

 
 

15.廠商區-天目熒星 16.廠商區-自然色 

 

 
 

 

 
 

17.廠商區-寶象陶瓷藝術坊 18.廠商區-得閒居工作室 

 

 
 

 

 
 

19.廠商區-卓也藍染 20.廠商區-玲瓏窯 
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三、11月 3日至 11月 6日：展覽期間活動紀錄 

開展首日：邀集廈門當地媒體進行臺灣頂級工藝媒體聯訪，介紹臺灣工藝精神、

作品質感特色，帶領媒體參觀 Yii品牌並介紹參展廠家，宣傳臺灣工藝；另有多

家媒體蒞臨現場採訪。 

  

  

  

接待現場來訪貴賓，介紹臺灣頂級工藝 
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現場互動洽詢情況：工藝中心徵選參展廠商組團參展，參展工藝家每家並應至少

派一人於現場，與參觀大眾、購買者及通路親自介紹產品 
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茶席展演活動，以活動吸引參觀大眾，並以茶席活動演繹工藝品融入生活使用 

 
 

現場參觀人潮 
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四、撤展：11月 3日，下午 3點觀眾停止入場。 

1.廠商展品打包撤展 2.拆除攤位燈具 

  

3.茶藝區拆除 4. Yii 展品區拆除 

  

5.特展區拆除 6.服務台拆除 

 

 

7.廠商展示櫃椅子拆卸包裝整理 8.奕達運通包裝 Yii 展品 

  



 
 

28 

五、參展效益 

(一) 13家廠商 4天展會現場產值約計新台幣 189萬元，後續訂單產值目前調

查中，廈門文博會去年度現場產值為新台幣 138萬元，今年度的產值有

小幅上升，但消費仍有趨緩的感受，惟今年度為廈門文博會迎來第十年，

宣傳足夠下，仍可支持一定的參觀群眾；整體銷售上各廠家銷售數平均，

較為突出者為天目熒星及玲瓏窯，天目熒星為天目釉茶器具作品，玲瓏

窯為玻璃擺飾，前者以多樣釉色吸引顧客，後者則以價格實惠的大型擺

飾受到歡迎。 

(二) 媒體報導焦點：來訪媒體包含廈門晚報、廈門衛視、新華社、海西晨報、

中央人民廣播電台、廈門日報、廈門網、新浪網等。 

(三) 來訪通路：包含廈門觀海園投資管理有限公司、廈門儒尚文化傳播有限

公司、廈門市致易科技有限公司、宏立城集團、金門縣文化局、廈門工

藝美術學院、大連華藝國際展覽有限公司、福州零一廣告傳媒有限公司、

大渭集團等。 

(四) 臺灣工藝在保留傳統中融合當代設計，傳統技藝下展現嶄新風華，近年

更藉由展會與客群互動交流，不斷創新精進與各種領域合作，拓展臺灣

工藝市場。臺灣工藝注重於生活上之應用，擅於在美學與實用中取得完

美平衡，走進「臺灣頂級工藝」展館，便有機會將優美的原創臺灣工藝

產品帶進生活之中，讓生活過得更加豐富。 
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肆、 參展心得 

    為有效推展行銷台灣工藝，工藝中心於 102年起，開始規劃及辦理兩岸交

流展會，以大陸商業展覽為平台，帶領臺灣工藝廠商組團前往大陸參展，並以

品牌整合方式打造臺灣工藝形象，提升臺灣工藝產品能見度，促進臺灣文創產

業與國際交流，製造商業媒合機會，更加注重工藝生產端與工藝銷售端之間的

鏈結。而面對大陸市場的低價競爭，台灣工藝品牌的精緻度、設計高度及其蘊

含的人文文化特質，是面對低價與龐大市場的最大利器。 

    大陸廣大的消費市場，在全球市場佔有相當消費力比重，吸引全球商業爭

相進入設點及拓展通路，透過大陸展覽，同時吸引國際通路商關注，以此為基

礎拓展其他國家行銷通路；且因大陸幅員廣大，各地特色及消費習慣均不相同，

為有效推廣臺灣工藝進入其市場，通路佈局需涵蓋大陸所有區域，因此規劃參

與大陸重點城市博覽會，包含深圳、太原、杭州、西安及廈門等。綜觀本次參

與廈門文博會參展行程參考如下： 

一、廈門文博會由 2008年創辦至今已邁入第十年，由首屆的 2萬平方公尺展覽

面積，發展至今到 7.5萬平方公尺；由 2008年的 500 家參展企業，如今

已有近 2,000家台灣與中國大陸企業參展，展出內容多元豐富，已成為大陸

華南重要文創展會，參展有其指標性及品牌拓展之成效；經歷十年的成長，

廈門文博會為了有不一樣的感受，近年也引進其他展出主題搭配，像是同步

舉辦廈門設計周，集中展示德國紅點設計大獎獲獎作品、或近期熱門主題-

圍棋與人工智能邀請賽、動漫展等等，期盼能為展覽注入不一樣的活力，由

此也可看出與工藝中心今年度參加的其他專業茶博會的不同之處，惟參展主

題的多元是刺激參觀或是分散專業顧客的注意力是有待商榷。 

二、扶植年輕設計師及工藝家為文創產業之根本，此次廈門文博會特別規劃「萬

事集」專區，內容主要有主題街區、快閃店、集合店、手藝體驗等，此區匯

集臺灣、香港、大陸年輕人所創立的設計品牌、手工藝、創意體驗等，充分

展現其創意及特色，為展現出活力風格，展區也以繽紛亮眼的桃紅色、寶藍

色彩呈現，攤位設計也與文博會中標攤迥異，表現活潑，第一眼印象即可吸

引許多民眾駐足參觀，其中香港設計師特色是用色大膽圖案鮮明，大陸則是

較中規中矩，在造型上具有創意，實用度及細緻度略顯不足。 
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三、由於此展為大陸第二大常態性舉辦的文博會，也是大陸各地文博會中臺灣參

展商和臺灣元素最多的一個文博會，在舉辦十年之際，市場已逐漸趨於飽

和，參觀人數與銷售金額均略微下降，但廈門文博會仍是華南地區文博會之

重點展會；今年度部分工藝家即表示雖然廈門市場銷售狀況不如以往，但經

營多年已有固定客源，仍是需要有在廈門當地的曝光，因此仍是報名參與廈

門文博會，顯見在銷售金額之外，拓展臺灣工藝通路及品牌知名度也需仰賴

知名文創展會之平台。藉由中國大陸知名文創展會參展，逐步穩健開拓國際

工藝市場為辦理大陸展之目的，也期望臺灣工藝廠商能吸取參展經驗，在產

品設計及行銷策略上持續精進。 

四、茶文化與生活息息相關，本屆廈門文博會因應茶文化之盛行，舉辦「第二屆

東方茶席大賽」以及「2017海峽兩岸茶葉對接會」，其中東方茶席大賽邀請

兩岸茶席設計師呈現 40組茶席作品，並進行茶席展演，由於廈門文博會為

綜合性文創展會，因此現場茶席規模、精緻度與茶博會相比仍有差距，茶席

陳設、茶器具多樣性、整體氛圍營造仍是茶博會較為專業；整體觀看今年度

廈門文博會的展場，為了吸引參觀及注目度，在展會中提出了相當多的主

題，拍賣、茶席、數位科技、大專院校設計展，每個主題規模不大，主題下

又分出了其他分類，反而造成了展場的混亂，資源分散的情況下也讓展會的

精緻度下降，在臺灣文創節的展區因主題明確參展集中，效果立即反映在參

觀人潮上，因此在展會的舉辦應是以重點主題擴大規模辦理較佳，這也是臺

灣頂級工藝組織所有工藝家打造整個品牌館的原因，因中國大陸參展家數眾

多，知名廠牌也多會以大型木造特裝呈現，提升品牌價值外也吸引注目。 
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第二屆東方茶席大賽現場 

  

臺灣文創購物節現場 

 

伍、 建議事項 

一、 強化臺灣頂級工藝展館規劃及呈現方式，形象展示及銷售模式並存：每年

度工藝中心的巡展為了能重複使用且符合多數工藝家需求，展場以明亮色

系及方便拆卸為主，目前工藝家的回饋也均是同意特裝對於產品價值提升

輔助有相當助益，未來希望在此原則下，加入更多展場設計元素，像是立

體茶屋設計等等，讓臺灣工藝更能展現深度及廣度。 

二、 為持續培養臺灣工藝產業新血，讓更多臺灣原創工藝家直接接觸一線市

場，並了解展會及市場脈動，未來徵選參展商時將保有一定額度之新進廠

商名額，唯有藉由展會客群之互動，以及了解國際工藝潮流現況，方能蓄

積更多創新及研發之能力，增強臺灣文創軟實力，並持續拓展國際工藝市

場，使臺灣工藝產業鏈更加穩固。 
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