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摘要 

工藝中心自 2013年開始透過參加中國大陸文創展會方式，讓更多民眾感受臺灣設計的

溫度，展現出臺灣多元的文化軟實力及核心工藝價值，並為臺灣工藝產業開拓大陸市

場。為使臺灣工藝在龐大的大陸市場中佔有一席之地，並藉此順勢推上世界舞台，使臺

灣工藝產業與世界接軌，規劃以大陸商業展覽為平台，帶領臺灣優質工藝廠商組團前往

大陸參展，以統一整合方式打造臺灣工藝形象，提升臺灣工藝產品能見度。2016年參展

第二站為深圳茶博會，深圳為大陸一線重要商業城市，同時茶博會為專業性展會，展會

中可接觸到最新茶產業趨勢及消費習性，為最好的試水溫場域，盼能洞察變化、前瞻未

來，創新精進台灣的茶工藝產業。 
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壹、 前言 

一、 參展緣起與目的 

(一)緣起 

    工藝中心自 102年開始透過參加中國大陸文創展會方式，讓更多民眾

感受臺灣設計的溫度，展現出臺灣多元的文化軟實力及核心工藝價值，並

為臺灣工藝產業開拓大陸市場，帶領臺灣優質工藝廠商組團前往大陸參

展，以統一整合方式打造臺灣工藝形象，提升臺灣工藝產品能見度。對市

場的佈局由 102年開始逐步開展，102年首先帶領台灣工藝廠商參與第六屆

廈門文博會；而 103年拓展參展地點包含第七屆廈門文博會、山東文博會

及位於浙江東陽的中國工藝美術大師作品暨國際藝術精品博覽會，佈局大

陸北、中地區；104年另前進大陸西部，參與西安絲綢之路文化創意產品交

易會，以及拓點上海民博會、杭州文博會及廈門文博會等 

    因大陸幅員廣大，各地特色及消費習慣均不相同，為有效推廣臺灣工

藝進入其市場，通路佈局需涵蓋大陸所有區域，期盼藉由展覽的大量曝光，

樹立臺灣工藝在國際上的品牌形象與特色，同時與國際進行工藝技術交

流，獲取更多經驗及創意。深圳市為大陸第一線商貿大城，人口眾多，也

因貿易發達可接觸到最新流行趨勢，再者有別於其他展覽為綜合性的文博

會，茶博會為茶產業的專業展，工藝中心帶領國際知名的 Yii品牌作品，

以及臺灣 8家工藝業者的工藝精品前來參展，希望在這個商業大城拓展商

業合作機會並探詢市場趨勢。 

(二)參展目的 

1.探詢市場實際需求情況及消費者喜好： 

工藝中心站在輔助工藝廠商參展的立場，協助工藝業者踏出台灣，實際

藉由展會直接與參觀者或買家面對面溝通互動，以此方式探詢市場購買

者目前喜好，藉以回饋至廠商後續作品研發或通路佈局考量，掌握市場

脈動。 

2.觀摩交流： 

除與民眾互動外，其他參展工藝廠商亦是觀察重點，輔助瞭解整體市場

發展趨勢。且展會仍有許多不同領域業者共同參展，如工藝中心 103年

參展廠商中即有於展會相互接觸後，開始進行產品聯合開發，透過異業
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結盟契機，達成精進產品、拓展行銷通路及未來潛在商機之可能性。 

3.拓展臺灣工藝品牌： 

擴大市場、擴大需求，為扶植工藝家穩定發展一重要因素，也是臺灣工

藝界迫切的需求，工藝中心從 102年開始以台灣頂級工藝品牌形象館帶

領工藝廠商前往參展，以此樹立臺灣的工藝品牌及特色，期以此推廣臺

灣工藝價值，並增加工藝家曝光機會，尋求通路商合作契機，且能藉由

大陸展會露出作為宣傳平台，進一步拓展國際。 

二、 「第 12 屆深圳國際茶產業博覽會」簡介 

第 12屆深圳國際茶產業博覽會主辦單位為深圳市華巨臣實業有限公司，2015

年華巨臣公司先後在武漢、濟南、重慶、深圳等 13大城市舉辦 15場茶博會，

為專業茶博會辦理商。2016年深圳茶博會於深圳國際會展中心第 1、6、9號館

舉辦，展覽面積達 72000平方米，設國際標準展位 3600個，展區分為各類茶葉

展區、全國茗茶區、精品茶具展區、茶器美學展區、陶瓷展區及工藝品展區等

等；展期中舉辦 2016第三屆國際茶器論壇、第二屆器為茶之父名師研討會、第

三屆國際茶與築空間設計大賽、第三屆全國最美茶藝師深圳總賽、第二屆國際

茶葉深加工產業高峰論壇及第三屆國際工夫茶論壇等，以豐富展會。 

 

6號館配置情形 

 

 
工藝中心

展位 
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貳、 參展規劃：  

一、參展成員 

國立臺灣工藝研究發展中心許耿修主任、主計室蔡月珠主任、行銷組蔡體智組

長、陳羿帆、周詩穎及李國煒等六人。 

二、行程安排 

日期 星期 任務 地點 說明 天數 

6/28-6/29 二-三 工 作 人 員 進

場、展場施工

及佈展等 

臺灣深圳 1.6/28 出發：行銷組蔡體

智組長、陳羿帆、周詩穎

及李國煒。 

2.6/29 出發：許耿修主

任、主計室蔡月珠主任。 

2 

6/30-7/3 四-日 1. 展會期間：

辦理佈卸展、

展場管控等相

關事宜。 

第 12 屆中

國（深圳）

國際茶產業

博覽會會場 

辦理展場佈置、展期間展

場控管、貴賓接待及卸展

相關事宜。 

4 

 
2.交流參訪廣

東地區相關文

創單位。 

廣東地區相

關 文 創 單

位。 

1.參訪人員：許耿修主

任、蔡月珠主任、蔡體

智組長及李國煒。 

2.參訪地點：深圳藝展中

心。 

7/4 一 交流參訪廣東

地區相關文創

單位。 

廣東地區相

關 文 創 單

位。 

1. 參訪人員：所有人員。 

2. 參訪地點：中華手工雜

誌社觀瀾湖手藝工場。 

1 

7/5 二 返程 深圳臺灣 所有人員返回台灣 1 

合計 8 
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三、展覽規劃執行 

(一) 展出地點：深圳國際會議展覽中心 6號館   

(二) 展出時程： 

項目 時間 

佈展 
工作人員進場及展場施工 2016 年 6 月 28~29 日（星期二~三） 

參展廠商佈展 2016 年 6 月 29 日（星期三） 

展出 2016 年 6 月 30 日~7 月 3 日（星期四~日） 

卸展 2016 年 7 月 3 日（星期日） 

(三) 展出內容： 

1. 展覽主題：為延續並統一品牌，持續以「台灣頂級工藝」作為參展主題，

盼能樹立台灣工藝高端精緻形象。 

2. 本次展會因空間約為 300平方公尺，徵集了 8家臺灣茶工藝產業業者，

由工藝中心帶領前往參展，強調「臺灣設計，臺灣生產」，來自臺灣的設

計，傳統中富有創意，更貼近生活實用，傳達東方生活風格美學，也述

說工藝品味、品味工藝的生活逸趣；參展作品如作仿生自然的手捏壺、

遵循宋代建盞銀油滴天目茶器、寨溝綠、茶葉末釉色茶具精品、溫潤如

玉浮雕靈巧的青瓷、燻竹及保青竹手工雕刻茶道具等等。參展工藝業者

名單如下： 

采青窯 

創立於 1994 年，秉持從陶藝使用培養生活美學之理念，堅持實

用與美感並重，作品遵循古法，以獨創「多層手作精煉技術」與

「天然礦石釉藥」配方，經攝氏 1250 度以上精密控溫燒成，質

地如玉般柔美溫潤、色澤亮麗，呈現古與現代感兼具的陶藝精品。 
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台灣意匠工

房 

成立於 2006年，同時是具 30餘年製造設計經驗之外銷工藝廠。

成立的宗旨是有感於台灣工藝設計範疇，仍很大發展空間無論是

在材料複合性、工法及流行趨勢，均有無限發展的可能性。標榜

的是：台灣創意、內涵，表現的是台灣工藝代性設計意念。工房

的產品分為石雕作品、銅製作品、陶瓷類商品、設計性收納系列

作品、陶瓷類商品及燈飾商品、茶盤等。 

 

照窯 

楊春生於 1988 年創立「照窯」，鑽研宋代天目釉彩並研發出多種

油滴結晶釉和銅紅銅綠釉。師法宋代優美技藝，精準掌握火候，

燒製饒富變化的天目釉和鈞釉彩。「照窯」典雅的、質樸的、實

用的、有意蘊內涵的美器，以釉色線條肌理豐富和做工精緻著稱。 

清窯 

湯潤清，現任國立台灣工藝研究發展中心進駐工藝師，曾獲 2005 

年國家工藝獎「一等獎」、2006年授頒台灣工藝之家、2007年台

灣工藝競賽入選、2008年彰化縣磺溪美展入選、2008年台灣工

藝競賽佳作、2008年上海寶山國際民間藝術博覽館創新獎、2008

年苗栗陶藝獎第二名、2009年苗栗全國美食器設計佳作 
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祥億窯 

葉敏祥，1986 年創立祥億陶瓷，長年耕耘在陶瓷藝術領域，多

年運用陶瓷材料科學開發出多種高端應用陶瓷商品，例如活瓷，

在陶藝創作上也累積很多的作品，近年來在生活應用陶瓷多有著

力，例如茶道具與香道具，在傳統陶瓷深耕，汲取養份，亦不間

斷探索陶瓷材料的新領域。 

 

陳穎賢竹藝

雕刻、陶瓷工

藝工作室 

作品分為兩大類： 

竹藝雕刻：作為專業茶席、茶道與收藏藝術品的竹雕器物，堅持

純手工雕刻法，使其質地堅硬、紋理緻密，成功地將每件作品發

揮到最精緻。陶瓷工藝：全手拉胚法製成，是一種質感樸拙、色

澤溫潤回歸自然的茶器概念，融合了土、火、窯與作者的心血燒

製而成。 

  

廣達藝苑 

蔡榮祐，曾獲頒中華民國十大傑出青年金手獎(21屆)、中興文藝

獎章、中國文藝獎章、第 5屆國家工藝成就獎、第一屆新北市陶

藝獎.陶藝成就獎等。 
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蕭邦國際文

化事業有限

公司 

為工藝中心簽約授權之行銷通路拓展與經營廠商，主要推展之項

目為「良品美器」。致力於為工藝產業進行系統性規劃及全面性

統籌，協助經銷商與買家共同整合資源。另一方面，為台灣工藝

師和品牌塑造優良形象。 

 

 

3. Yii品牌：工藝中心推動 Yii品牌，目的在於透過當代設計轉化傳統台灣

工藝，為之注入新觀點及新生命，並將精緻的工藝作品帶進日常生活中，

系列作品融合了工藝的生活、手藝智慧，與當代先進設計觀點，透過精

湛工藝及產品製作的最高水平，呈現產品的細節及品質。同時展出 Yii

品牌即是為了展現台灣現代工藝推動成果，盼藉以吸引更多合作機會，

共計展出 6組 11件作品： 

編號 照片 作品名稱 材質 尺寸(W,D,H) (cm) 
設計師 

工藝師 

1 

 

43 孟宗竹 53,55,77 

Konstantin 

Grcic 

陳高明 

2 

  

曲竹三角凳 積層片 
高：H75,W38.5,D38.5 

矮：H48,W36,D36 

劉晨旭 

陳高明 

3 

 

蓬蓬裙椅 
竹、木 

棉、麻 
H35, W35, L50 

駱毓芬 

蘇素任 
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編號 照片 作品名稱 材質 尺寸(W,D,H) (cm) 
設計師 

工藝師 

4 

 

Bambool 竹 
高：H75, W40,L38 

矮：H44,W38,L36 

周育潤 

蘇素任 

5 

 

花景 瓷 H32, W45, L45 

廖柏晴 

林國隆 

邱錦緞 

6 

 

竹片 竹片 H200, W35, L35 
朱志康 

葉基祥 

四、展區規劃 

(一) 展場設計概念：今年度工藝中心共參與五場大陸展會，為節省經費，展場

設計上以可調整大小的，但仍為全木作以襯托工藝廠家精緻作品，並以色

塊營造活潑氣氛，希望民眾能帶著愉快輕鬆的心情盡如展場；工藝中心對

於展館本身的注重除為烘托工藝作品外，吸引參觀民眾為主要重點，工藝

中心配合大陸觀展習性建立整體展館，但仍以簡約形象維持台灣風格，將

參觀者目光帶入作品，展現與大陸當地展商的差異性。此外，入口處規劃

Yii品牌作品區及展示本次參展廠商作品的綜合展區，以作品加強參觀民眾

進入展場之吸引力。 
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(二) 全區模擬透視圖 
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五、展覽文宣規劃 

(一) 導覽手冊：手冊封面延續本次展場設計意象-洋流，整份手冊並以繁體字編

印而成，與其他展區簡體文宣有相當之區隔，也可更凸顯台灣文化特色。 

  
封面 封底 

 
內文-國立臺灣工藝研究發展中心簡介 

  

  
內文-Yii 品牌作品簡介 
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內文-參展工藝家簡介 

 

 



 16 

六、參展執行過程紀錄 

(一)6月 28日至 6月 29日進行展場佈置施作，工藝中心同仁抵達深圳後即進入

展會現場監督展場施工狀況，針對展場施作細部調整與策展單位、施工廠商

進行討論，並了解展場狀況及週遭環境。本次展覽空間場地為 20公尺乘 15

公尺，相較於今年度其他場展會規模較小，以第一場寧波文博會製作完成之

展場進行調整排列，動線規劃上仍儘量保持民眾進場後環繞一圈即可參觀所

有展區，並採半開放式展場，除營造場館形象外，對工藝師作品也具備基礎

保護作用。 

6月 29日上午完成所有展場硬體設備及文宣佈置，下午即由參展工藝家進場

依各自展品特色進行展位佈置，每位工藝廠商展區為 3公尺乘 3公尺，由工

藝師親自選擇各自所需展位展櫃配置及尺寸，以因應作品特色不同，展現產

品最佳狀態。 

 

 
 
 物料卸貨 外觀搭建 

 
 

 
 

 
 

 
 

搭上方橫梁 兩側入口發光字 
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內部牆面施工 服務台施工中 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

意象區施工中 老師攤位施工中 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

工藝師進場佈展 安全包裝進場佈展 

 

 
 
 
 
 

安全包裝進場佈展 看板燈殼字 
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(二)展場完成 
 

 
 
 

 

 
 
 

兩側邊搶眼發光字 入口處 
 

 
 
 
 

 

 
 
 
 

內部呈現 服務台 

 
 

 
 
 

 
 

 
 
 

YII 品牌區 創意行銷區 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

發布會 發布會 
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工藝家展區—祥億窯 工藝家展區-晴羽國際 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

工藝家展區-蕭邦國際 工藝家展區-照窯 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

廠商展區-台灣意匠 工藝家展區-采青窯 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

工藝家展區-廣達藝苑 工藝家展區-清窯 
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(三)展期間(6/30-7/3)影像紀錄 

  

來訪貴賓接待 

  

來訪貴賓接待 媒體採訪 

  

  

開展首日參展發佈會 
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現場民眾參觀與工藝師講解情況 
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(四)參展效益 

1. 產值：8家廠商 4天展會現場產值約計新台幣 200萬元，後續訂單產值約

計新台幣 300萬元，深圳是工藝美術產品競爭激烈的市場，來自世界各國

新奇設計產品不斷推陳出新，而工藝中心第一次前往深圳參展，雖然身處

在競爭激烈的深圳市場中仍相當獲好評，包含台灣意匠工房的石雕茶盤、

陳穎賢竹藝的手作包漿茶則或是湯潤清老師手製茶壺等，均有個人特色，

可與其他參展廠商做出產品區隔，相信此次參展已打響臺灣頂級工藝品牌

形象，對於未來推展台灣工藝品，盼透過持續參與各類展會，拓展台灣工

藝市場通路，達到更佳的文創產業效益。 

2. 媒體報導焦點：來訪媒體包含新浪廣東、騰訊大粵網、深圳特區報、深圳

晚報、晶報傳媒、南寧電視台、深圳 Daily、環宇廣播等。 

3. 來訪通路：包含蘇州環球行展覽有限公司、深圳市漢博展業文化發展公

司、盈盛號、深圳宇博展覽機構、深圳市滿京華投資集團有限公司、東莞

市瑞遠展覽有限公司、廣東天悅其珍文化發展有限公司、中國(深圳)國際

文化產業博覽交易會、獅群資本、深圳經營研究院、仁創會展長沙分公司

等。 
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參、 參訪行程 

一、深圳藝展中心 

(一)參訪日期：105年 7月 2日。 

(二)深圳藝展中心簡介及參訪內容 

1. 深圳藝展中心簡介 

    深圳藝展中心成立於 2000年 10月，座落於深圳市羅湖區筍崗商貿物

流園區內，隸屬滿京華集團。它是從一座老倉庫再利用成為創意中心，定

位為「國際裝飾藝術文化消費中心」，經過 16年的營運及品牌塑造，現已

成功開發了藝展一期、藝展二期、藝展三期及設計定製館，經營面積高達

20萬平方米，藝展中心目前展售 12品類家飾品，匯聚了近 1650家中外中

高端家居知名品牌廠商，展示的產品高達 8百萬種，多元化產品組合，滿

足不同生活方式、家居文化和風格的需求。包括家居飾品、工藝禮品、藝

術家具、經典燈飾、家紡布藝、陶瓷玻璃、手工藝品、戶外家居、畫藝花

藝、餐桌藝術、精品紅木、綜合配置等，琳瑯滿目、應有俱有。有傳統手

工藝，如：景德鎮陶瓷、河南鈞瓷、宜興紫砂、陜西青銅器、雲貴蠟染、

蘇州雙面繡等；也有時尚精品的金銀玉器、水晶、琉璃飾品；還有品位貴

氣、中西合璧的新中式古典家具。是目前華南地區最大的集家居飾品、工

藝精品、設計訂製品為一體的專業批發市場和跨國採購出口基地。 

2. 深圳創意交流實驗場 

    從設計出發，展現獨特個性，藝展中心已成為深圳老舊倉庫的新活化

典範，也引領了全新的藝術生活方式，當你一踏入這個鬧中取靜具有傳統

與現代交融的空間，感受優雅的文化藝術，外部快速的都市喧囂瞬間被隔

離，心也開始慢慢沉澱下來。 

    這裡也是一座大型的創客空間，大量設計師以及具有創業熱情的愛好

者的創意交流實驗平台，來自台灣的凌晨工作室、黑生起司設計師產品也

在此與國際設計者交流。這裡不但是貼近居民生活的產業，也提供一種生

活風格示範，市民在這個創客聚集和交流的生態圈裡可以體驗創客生活方

式，讓藝術真正走進千家萬戶。 
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藝展中心朱麗杰副總經理向許主任導覽 藝展中心入口大廳 

 

 

 

藝展中心入口服務台 台灣凌晨工作室、黑生起司設計師產品介紹牆 

  

新中式家具展示 當代設計家具 

二、中華手工雜誌社-觀瀾湖手藝工場 

(一)參訪日期：105年 7月 5日。 

(二)手藝工場簡介及參訪內容 

    手藝工場位於大陸 5A級觀瀾湖旅遊風景區( 深圳市龍華新區觀瀾高爾

夫大道藝工廠 7棟)，於一城市綜合商場內，主張手作美好生活，是“手感

經濟”的試驗場。觀瀾湖集團首先結合了中華手工雜誌社與互聯網，成立了

手藝網，可以提供工藝愛好者在線學習、文創產品設計、開發及銷售等網路

服務平臺，而手藝工場深圳觀瀾湖的旗艦店，則是為了其成立的線下體驗

店，可以在手藝網線上學習，也可以在手藝工場線下體驗，提供 O2O 的服務，

為工藝市場提出了新的市場模式，其利用中華手工雜誌旗下品牌「揖美」所

簽約的千位獨立手創家，提供新鮮、創意具有溫度的手作產品。 
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    工場共分為 4樓層，1樓為各類工藝品及文創商品的販售區，空間明亮

開闊，商品類型包含傳統工藝品以及文創商品；2至 4樓為各工藝類別體驗

區，民眾可以依據自身需求及喜愛項目挑選體驗課程，手做項目類型也涵蓋

各年齡層，不管是簡單的茶杯塗鴉、製作皮件、打造專屬銀飾等，都可以在

各工坊裡得到滿足，包含木藝、皮藝、布藝、陶藝、玻璃、紙藝、金工等等。     

1樓的工藝精品店，因手藝工場為中華手工雜誌社旗下品牌，可依藉著中華

手工雜誌本身所擁有的工藝家資訊進行商品進貨接洽，另外也會不定期地進

入市場中搜尋特殊品牌，儘量讓精品店中品牌保持其特殊性，架上展示作品

除工藝品外，也有如結合木頭材質的耳機，利用異材質的創作但仍保有良好

的音效，考量到使用上的功能；精品店品牌有以柴燒為主的九燒，同時也有

販售台灣工藝家作品，如陳景林的染織圍巾及三點水的漱流花瓶等，空間寬

廣簡約，產品性質從家居擺設至生活運用均有。另單就手藝工場在工藝品販

售區的陳設部分，雖然空間廣闊，但因工藝品擺設分類無一定規律，看來仍

稍顯雜亂，也影響民眾選購商品動線，另較少以情境布置方式呈現作品。 

    2至 4樓的工藝體驗工坊包含木藝、皮藝、布藝、陶藝、玻璃、紙藝、

金工等等，每間工坊除有 DIY空間外，同時接受客戶訂製作品，期盼藉由手

作體驗帶領工藝進入生活，如同皮藝工坊製作從皮革打樣開始，另架上也陳

列製作完成之作品，客戶可參考其商品樣式請工坊製作專屬於自己的皮包；

每間工坊空間寬廣，相對也有台灣手作工坊較不常見之設備，像陶藝工坊除

拉坏機，也有 2至 3座電窯，另玻璃工坊也有小型窯爐及退熱機等，目前工

坊仍在建置更多設備，相信未來的服務功能會更加完整。 

 

 

 

手藝工場外觀 一樓工藝精品店 
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一樓工藝精品店陳設情況 

  

營運狀況介紹 皮藝工坊 

  

陶藝工坊及設備 染織工坊，內部包含大型及小型供體驗織紡機 

三、參訪心得 

(一)定製風格的崛起 

由於大陸對於反貪腐執行力的強力貫徹，以往炫富、土豪之風紛紛收斂，

加上品味的提升，一些國際高端品牌銷售受到強大的波及，手戴名錶、高調

提著名牌包等現象已明顯式微。不盲目追求時尚流行，專門打造屬於自己設

計原創靈魂的產品頗受到市場歡迎。 

設計師經常會遇到一個問題，執行一個優秀的設計案有好的構想但市場

上找不到合適的產品，最後只能將就一些現成物。藝展中心為了解決此一缺
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憾，開了首家設計定制館，倡導國際化的家居文化理念，時尚品味與優雅格

調，引領藝術化家居生活潮流，真正做到無縫對接裝修風格，材質、尺寸、

風格隨你千變萬化靈活定製，目前藝展中心已是設計師家居飾品的首選採購

頻率最高的專業聚集地，也是引領生活風尚的據點。藝展中心已不只是賣產

品的地方，還是一個找靈感、尋藝術、實現理念，滿足一站式購足的夢幻基

地，在這個性化、差異化需求熱烈的時代，台灣也應嗅到市場脈動，開拓工

藝產品定製商機。 

(二)以手作體驗輔助推廣工藝美學 

美學的推廣除以展覽陳設讓大眾用心體會外，莫若於用手體驗。工藝品

推廣行銷相較於精品除了注重產品本身品質外更倚重於精緻的陳設，而工藝

品其實更著重於提升民眾對於工藝品的認識，也因此讓民眾親身體會手作變

得相當重要，透過親手製作的過程體會工藝師精湛手藝下對於每個細節的巧

思及設計之堅持，感受各項工藝的可貴之處，在提升工藝的價值與行銷的廣

度上有相當之幫助。此次參訪的觀瀾湖手藝工場，就結合了工藝的銷售與體

驗，此種推廣模式在台灣其實已行之有年，像是工藝中心多年來便以展覽輔

以工坊，而手藝工場的經營方向，在大陸地區屬於較為新創的模式，顯見大

陸對於工藝品的態度也開始從藝術品轉向為生活用品，開始注重一般民眾體

驗的重要性；微妙的是，在多是實體商店轉為線上商店的現今，手藝工場卻

反其道而行地從線上商店擴張開起實體店面，是否也說明在工藝品的推廣

中，仍然是不能單倚靠網路行銷，眼睛觀看實品的感受及親手的體驗仍是相

當重要的，發展網路行銷的同時，仍必須著重實際體驗。 

(三)體驗工坊軟硬體設備需相輔相成 

在手藝工場體驗工坊部分，目前教授體驗課程的多為特別訓練過的員

工，並非有經驗之工藝師，其技術略顯生澀，工藝深入創作或知識也較不足，

在此部分工藝中心的工坊則相對優良，雖然一般民眾在手作體驗的同時可能

不需要太深入的技術，但工藝上的說明推廣仍須具備一定的資歷，因手作最

終目的仍是在於讓民眾了解工藝的精湛及困難之處，若是教師相對資淺知識

不足則難以說服大眾明瞭工藝精緻細節，則手作將淪為一般體驗課程；在參

訪的同時，手藝工場玻璃體驗區正在安裝新式電窯，各工坊內也陸續購置設

備器材當中，像是織作機、活字印刷體驗設備等等，各類體驗課程也將陸續
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開課，顯現手藝工場深耕工藝體驗活動的決心，在硬體的設備投資上勝於台

灣，而設備建置的完整性有助於增加課程教學或體驗的高度及廣度，對於推

廣工藝及技術的傳承也有相當助益，此係台灣的工坊需加強之處，在軟體-

師資及硬體-設備的相輔相成下才能發揮工坊最大效用。 

 

肆、 參展心得 

一、 為有效推展行銷台灣工藝，工藝中心於 102年起，開始規劃及辦理兩岸交流展

會，至今參與場次約 10場，每場都以「台灣頂級工藝」為整體品牌形象，即是

希望增加識別度並延續台灣工藝形象，更加注重工藝生產端與工藝銷售端之間

的鏈結。此次的深圳茶博會為工藝中心除文博會的綜合性展會外，首次參與的

專業性展會，展出結果也獲大多數老師支持，認為有相當之成效，最主要原因

在於，專業性展會的客群相當明顯，進入展館中的民眾多數有喝茶品茶之習慣，

也就相對有茶器具需求，即便在現場未銷售，在展會中認識有茶具需求之顧客

茶商等，都是未來潛在商機。 

二、 此次展會共區分為茶葉、茶器具區，參展廠商家數眾多，舉凡紫砂、天目、汝

窯青瓷等均有。除了茶葉茶具的展出外，主辦單位也舉辦了茶與築空間設計展-

茶屋設計空間展示、2016第三屆國際茶器論壇、第二屆器為茶之父名師研討會、

及第三屆國際工夫茶論壇及鬥茶大賽等等，可以看到現在展會的發展是越來越

多元性，相較於單純僅有展示推廣的展會已無法吸引大眾，主辦單位需同時藉

由相關活動的延伸來加深大眾進入展場的動機，以好的活動搭配來擴大宣傳效

益。另像茶與築空間設計，工藝中心去年底至今年中也有舉辦「曲水流觴-一茶

一會 TEA X CRAFT 茶屋＋工藝、文化新味特展」，也因此特別注意大陸的茶屋

空間，相較之下，台灣的茶屋創新度高出許多，整體氛圍營造也出色，大陸的

茶屋展雖然規模更大，但整體設計上感受偏冷，無享受茶藝時應有的溫度感，

似乎是為強調設計創新，但卻忽略茶屋原先用意即是讓大眾享用一杯好茶，設

計創新仍需貼近使用或生活所需，這也是台灣必須保存的元素。 
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十大茶器評選活動 國際茶器論壇活動 

  

  

茶與築空間設計展所展示之茶屋 

三、 整體茶博會的茶器具種類眾多，且廠商之間競爭大，包含青瓷、汝窯及天目等

燒製的廠家均不在少數，只是在觀察後亦可發現其同質性，雖然掛名之廠商不

同，但似乎出自同一個窯場，產品大同小異，以致彼此削價競爭。而臺灣工藝

工藝師各擅所長，像是照窯專精宋代建窯天目、清窯以化妝土的使用及手捏壺

為主、采青窯則強調遠紅外線之功用，產品上差異性較大，價格的訂價空間也

相對寬，爾後則是應著重產品的精細度以保持市場上的競爭價值。 
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伍、 建議事項 

一、 持續參與展會，拓展各方市場 

商展為一短暫曝光點，而行銷推廣應持續不斷，商展為一曝光點，可增加與消

費者、經銷商的接觸機會，而後續工藝業者應持續為自己的品牌行銷推廣，將

在商展時與消費者的短暫接觸，延續為長期合作。如同工藝老師所言，「許多顧

客第一年在觀察，第二年開始交流，第三年就看廠商是否持續參展，至少需要

三年才能讓他們產生信任感。」，無論是任何推廣方式，都應持續進行，才能取

得消費者的印象及信任。 

二、 邁向獨一無二的變形經濟 

以往的體驗經濟時代，在工業 4.0的創新加持下，現已進化成變形經濟，除量

身訂製外，還要能精準預測掌握市場脈動，方能快速應變符合顧客需求，在深

圳藝展中心我們已觀察到這種市場動向，藝展中心深圳首家設計定製館盛大開

業後，設計師經常遇到的設計想像無法落實，材質不滿意和風格不搭配的問題

透過定製服務已迎刃而解。  

在奢侈品牌已日漸不再吸引人的時代，真材實料設計美學裡外兼具差異化令人

耳目一新的產品，具個性的獨立原創工藝品將會令人怦然心動，我們應深入思

索台灣的工藝風格、特有材質、工法技術、地域文化等，以台灣快速應變的生

產鏈及親切的服務，滿足顧客需求，未來這種快速提供個性化、差異化產品的

變形經濟將具有很大的市場，而靈活機動熱忱服務也是台灣的強項，新時代的

工藝商機我們應洞察並迅速掌握。 

 


