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一、 背景與目的 

 

    本所過去執行文化創意產業發展第一期計劃，著重於產業觀念傳達、創意與 

    設計導入創作以及生活工藝落實推廣等等，幾年來欣見許多台灣工藝家轉型 

    有成，為台灣日益沒落的工藝產業燃起一線曙光。但是國內工藝產業多為小 

    型企業或個人工作室，各自創作、經營，普遍缺乏行銷技能，致產銷通路窒 

    礙難行，產業規模及產值無法增長。據本所調查，台灣參加國際商展的工藝 

    廠商比例極低，大部分的工藝廠商皆因缺乏資金與相關知識、經驗而裹足不 

    前，也就無法擴大產業效益。本所經調查評估後，選定今年參加「日本東京 

    國際禮品展」，作為本所協助台灣工藝廠商拓展海外市場的第一步。 

 

二、 「日本東京國際禮品展覽會」（TIGS）大展簡介 

 

 展覽會地點：東京BIG SIGHT國際展覽中心 

 展覽會時間：2008年9月2日至5日 

 

    日本東京國際禮品展是目前世界上

最大、最重要的禮品、消費品類專業性

國際貿易展覽會之一。該展覽會自 1976

年首次舉辦，每年春、秋各舉辦一次，

迄今已經舉辦了 66 屆，展會由日本貿易

指導公司（BUSINESS GUIDE-SHA）主

辦，得到了各國使館商務處及相關協會

的大力支持。 

 

「東京國際禮品展」是日本規模最大的貿易展覽會，總展出面積達到 82660

平方公尺，占滿了東京國際展覽中心的所有展覽館。每年都有 2000 多家國內外

展商雲集展示他們的新産品和最新流行的時尚與趨勢，並將東京的商業活動推向

高潮。2007 年吸引了來自世界各國的展商近 500 家，來自日本本土的展商 1800

多家，到場買家 20 萬人。由展覽會主辦單位提供的資料顯示， 83%的觀衆把東

京禮品展看作是能夠成功交易和搜集有價值市場信息的最值得參觀的貿易展覽

會。其中，96%的觀眾是負責公司採購或是對公司決策有重大影響的人物。 
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三、 展覽規劃 

 

(一) 展覽內容 

「設計」是台灣工藝產業未來發展的主要策略。不同於過去工藝的「供給需

求」，透過「設計」，台灣工藝的新角色是要「創造需求」；不僅是形於外的絢麗，

更著重於深化工藝的內涵與附加價值的開創。未來無論是工藝結合設計，或是設

計向工藝探求，都將展現台灣擺脫過去低價生產的工藝代工形象，展現台灣工藝

設計力的驚異能量。本次擬定參展主題為「In Taiwan In Design!」，「In」有加強的

「That＇s」的意思，另口語上「In」也有流行時興的意涵。因此用 In Design 強調

台灣工藝優異的設計能力與品質，展現台灣工藝符合潮流、新穎的形象與強烈的

自信。本次參展分為綠色工藝、工藝時尚以及 3C 產品工藝化三大主軸規劃，介

紹台灣工藝發展的新趨勢： 

 

1.「工藝時尚區」：時尚潮流日漸影響現代人的生活風格，也間接促進整體生活 

  環境的提升。台灣工藝的自然材質、精湛技藝與時尚設計師的流行語彙結合， 

  相輔相成，從傳統印象的台灣工藝中脫穎而出，創造出精采的時尚工藝。本區 

  展示國立台灣工藝研究所與台灣創意設計中心跨界合作的開發作品。 

 

2.「綠工藝區」：關懷地球已是今日刻不容緩的環保議題，台灣工藝強化「在地 

  自然資源」、「無害工法」、「回收利用」、「持久耐用」等概念，發展重視環保、 

  永續生活的綠工藝。本區邀請安達陶瓷藝術有限公司、打鐵人藝術工坊、梁志 

  偉琉璃藝術工作室、竹采藝品有限公司、四季藍染工坊等五家符合台灣環保綠 

  工藝的廠商參展。 

 

3.『科技工藝化概念區』：台灣工藝也嘗試將傳統工藝自然溫潤的特質透過技術 

  的革新，融入一向予人生硬冰冷的電子產業。讓現代人生活中不可或缺的 3 C 

  產品有天然材質纖細的表情與手作的質感，使傳統技術得以塑造附加價值，並 

  展現獨特的生活品味。本區展出國立台灣工藝研究所漆工坊人才培育「漆藝跨 

  域創作養成班」的電腦主機與手機漆藝概念產品以及和碩聯合科技公司所開發 

  的竹系列精品(RENAISSANCE)。 
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(二)展覽視覺設計：以天然竹材襯底，突顯竹製電風扇優美的造型與精湛的技法 

                 ，強調透過設計與創意的巧思，台灣工藝跨越傳統，呈現嶄 

                 新面貌的新工藝趨勢展！ 
 
 

1.  
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(三) 媒體宣傳計畫： 

1.國內宣傳計畫- 

    前往東京參展前一週進行國內行前宣傳，以「In Taiwan In Design!」為

主軸，用 In Design 強調台灣工藝優異的設計能力與品質，展現台灣工藝符合

潮流、新穎的形象與強烈的自信。藉媒體傳達台灣本所各家產品之特色及風

格，並對國內外市場進行全球佈局，將優良工藝產品推向國際市場，吸引更多

觀展廠商的目光，提高市場合作的機會。同時，透過網站宣傳以及設定票選活

動，讓民眾透過參與網路投票的過程中，讓工藝品更貼近民眾的生活中，並顯

示文化創意經濟時代的來臨，創造台灣新經濟能量。 

 

(1)舉辦行前記者會： 

  為了宣達本所拓展國外市場的計畫以及參展的準備，於 8 月 18 日假台北國際 

  藝術村舉辦展前記者會，同時設計「工藝達人票選活動」 及「工藝派對連連 

  看遊戲」兩個活動，透過觀眾網路票選的參與感，加深對參展的工藝商品有高 

  度的認同感，並將票選結果，於 8月 18 日的記者會上，設定「國人最常贈送 

  外國友人之五大禮物」新聞議題點，吸引新聞媒體的關注。現場亦採走秀活動， 

  展現每一件參展的工藝產品；並於記者會會上宣布本所與和碩聯合科技公司異 

  業合作的成果。共有 8家電視(子)媒體、22 家平面媒體採訪露出如下表： 

   
■ 電子媒體：電視 

 電視台 露出標題 

1 三立電視台 

2008/8/18 臺灣台 
夜間新聞 23:00 

2008/8/19 臺灣台  
午間新聞 12:00 

 

竹子時尚科技產品  打造台灣美學  

2 年代新聞台 

2008/8/20 夜間新聞 22:00 
2008/8/21 午間新聞 13:0 

傳統融合時尚 台灣工藝打入國際  

3 中國電視公司 

2008/8/18 晚間新聞 19:00 
台灣時尚、環保、科技工藝品九月東 

京參展 

4 客家電視台 

2008/8/18 夜間新聞 23:00 
鑲崁金屬琉璃  工藝家精心創作  

5 原住民電視台 

2008/8/20 晚間新聞 19:00 
第七名佳績  原民藝品具特色 

6 康森傳播公司 台灣時尚、環保、科技工藝品 
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2008/8/29 晚間新聞 18:30 
7 知識傳遞影音平台 2008/8/20 台灣特色陶竹工藝品 9 月進軍東京 

8 YouTube   2008/9/16 台灣時尚、環保、科技工藝品 下月 

進軍東京 

■ 平面媒體 

 媒體 露出時間 標題 

1 中央通訊社 2008/08/18 國人送外國友人禮物排行榜 琉璃第 

一名 

2 中廣新聞網 2008/08/18 琉璃陶瓷竹製品 國人送禮給老 

外前三名 

3 台灣立報 2008/08/18 台灣特色陶竹工藝品 9 月進軍國際 

4 自立晚報 2008/08/18 文建會 台灣時尚科技工藝品 進軍東京

5 大紀元報 2008/08/18 外國人禮物 琉璃排名第一 

6 大紀元報 2008/08/18 台灣人民送外國友人禮物排行榜 琉璃

第一名 
7 新浪部落網 2008/08/18 台灣時尚、環保、科技工藝品九月東京

參展 

8 數位網路報 2008/08/18 台灣創新藝品，將進軍東京禮品大展  

9 客家電視網路新聞 2008/08/19 東京國際禮品展 台灣琉璃受歡迎 

10 自由時報 2008/08/19 廢鐵變精品 台灣工藝進軍東京 

11 台灣時報 2008/08/19 台灣竹製三 C產品 推向國際 

12 國立教育廣播電台 2008/08/19 台灣時尚精緻工藝進軍東京禮品展 

13 摩客生活家網路 2008/08/19 台灣時尚、環保工藝品進軍東京 

14 原住民電視台 2008/08/20 送禮國際通 琉璃產品受青睞 

15 文化創業產業專屬

網站 

2008/08/21 台灣時尚、環保、科技工藝品，下月進

軍東京!! 

16 台灣新生報 2008/08/21 台灣工藝進軍東京禮品展   

17 經濟日報 2008/08/21 東京禮品展 台灣不缺席 

18 經濟日報 2008/09/05 台灣工藝品 叩關東京 

19 2008 Taipei 
Trade Shows 

2008/09/05 台灣工藝品 叩關東京 

20 摩客生活雜誌 九月份創刊

號（頁

79-84） 

台灣 時尚 環保 科技 

http://www.urmoco.com/magazine/magazi
ne.php?mag_id=3 

21 太平洋新聞網 2008/09/16 台灣工藝品 下月進軍東京 

22 華夏經緯報 2008/09/16 台灣工藝品向國際集體發聲（報導內容和

經濟日報相同） 



 8

(2)寄發邀請卡及展覽訊息 EDM： 

製作紙本與電子版文宣發送相關政府單位 (如文建會、經濟部、外貿協會、觀

光局、台創中心等)、平面與電子媒體(藝文線、生活線、產經線)以及國內在

地社區協會及藝文工作者，共寄發 5000 封。 

 

2.國外宣傳計畫- 

    國際媒體一向對亞洲的製造商混淆不清，這次本所特別獨樹一格採國家工

藝形象館方式，希望能展現台灣工藝的設計能力、創意巧思與優質的製造品

質。本次國際媒體操作的方式，主要是以大會刊物與專業網路、雜誌刊登為主，

於展前兩週發送訊息給約 2000 位由外貿中心東京辦事處提供的買家名單，使

專業買家在前往會場之前能夠詳細了解本次參展廠商之地理位置及展品內

容，能夠迅速地於偌大的禮品展注意到台灣的精緻工藝商品。 

 

 

 (1)大會手冊刊登團舘宣傳 

 購買 buyers guide book and personal gift magazine 兩類雜誌，進行半版 

 的廣告稿刊登。預計吸引來自世界各地參觀禮品展的國際及日本買家通路商等 

 至本攤位參觀選購。於展覽其間 GIFT Co, LTD 特派記者 Mr. Maruyama 至本 

 展位訪問本所林正儀所長，其採訪結果將於 10 月 15 日發刊的雜誌"月刊 

 Personal Gift"上刊登報導。 

 

 
 (2)國際/日本買家進行實體及電子英日版的邀請卡發送 

 本所這次參展內容有綠工藝、時尚工藝及科技工藝化等屬性不同的廠商赴日本 

 參展，本所針對日本禮品類的批發商、促銷贈品進口商/批發商、 零售商、雜 

 貨及生活用品零售商等廠商以及社團法人全日本 GIFT 用品協會、 專業媒體及 

 東京禮品展主辦單位等窗口，進行寄發雞尾酒會的邀請卡。透過邀請函的寄發 

 過程中，除了為本次參展商品進行宣傳及曝光，吸引國際及日本買家到本館參 

 觀外，並以雞尾酒會輕鬆的方式進行交易買賣，於欣賞精緻的工藝商品之餘， 

 同時也達成文化交流之目的。 
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(四)辦理行前教育訓練課程 

為使本次參展廠商了解國際市場趨勢以及相關參展技能，開辦兩天的教育訓練課

程，分為兩階段：第一階段著重環境市場分析介紹以及行銷概念傳達，第二階段

著重實務操作的部份(接待技巧、洽談技巧、角色模擬、展前聯繫與展後追蹤技

巧等)。 

 

(1)第一梯次：  

◎ 時間：8/15 （週五）9:00~17:00 

◎ 地點：本所台北展示中心 10 樓 

 

時間 課程內容 講師 

10:00-10:30 國際展覽經驗分享及日本東京國際

禮品展大展介紹 

藝藏股份有限公司  

唐偉超先生 

10:30-12:00 一、日本禮品市場與教育文化分享 

二、簡易商用日文教學 

Asanuma Corporation 海外業

務部  張淑錦小姐 

14:00~15:30 「商品設計、行銷通路佈局及買家

交易經驗分享」-威泰創意行銷股份

公司 

威泰創意行銷股份公司 

廖志榮總經理 

15:30~17:00 故宮品牌授權之基本元素及如何創

造產品的附加價值 

國立故宮博物院 文化行銷處 

徐孝德處長 

17:00~17:30 Q&A  
 

(2)第二梯次：  

◎時間：8/22 （週五）14:00~17:00 

◎地點：本所台北展示中心 10 樓 

 

時間 課程內容 講師 

14:00-15:30 展覽當地文化禮儀須知/接待服務

與技巧 

15:40-16:30 角色模擬演練/展後追蹤技巧訓練 

外貿協會展覽教育訓練 

Jason Ma 

16:40-17:00 參展行前說明 藝藏股份有限公司 

唐偉超 協理 

17:00~17:10 Q&A  
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(五) 展覽工作 

1.展覽日期與地點- 

  地點： 2008 年 9 月 2 日- 9 月 5 日 

  日期：東京有明國際展覽場(Big Sight)東 3 館 

 

2.展覽內容與佈置 

  (1)展覽內容：本次展出內容分為三部分，「綠色工藝區」、「工藝時尚區」以及 

             「科技工藝化區」，展現臺灣工藝的新趨勢面貌。 

  (2)展覽佈置：此行佈展業務由本所張雅雯承辦，於當地時間 9 月 1 日上午 9 

              時抵達展覽現場。偕同委託廠商藝藏股份有限公司與日本展場施 

              作包商討論佈展事務與監工空間施作情形，並了解展場狀況及週 

              遭環境。當日下午展品已順利運抵展覽場，參展工藝家業抵達現 

              場，即開始進行搬運、拆箱、展示台座定位及佈展作業。整體而 

              言，展覽空間方正完整，全場白色系簡潔大方，更能突顯臺灣工 

              藝豐富且有質感的表現。 

  (3)展覽情況： 

    本次參展因為隨同外貿協會以國家團館的方式參加，展場位置於亞洲國家 

      館區，本所採國家形象館的展示設計，在現場獨樹一格，加上優質的工藝 

      設計產品獲得現場許多買家的讚賞，主辦單位大會的主席也親臨現場稱許 

      本所這次參展的品質，邀請明年可以參加日本、歐美等先進國家的展區， 

      另外也有三個國際商展公司前來邀展。 

 

     本所整體形象的規劃有助提升台灣工藝形象，有不少日本買家反應肯定 

       灣的工藝設計能力與豐富度，也表示從市場面考量，中國大陸雖然削價 

       競爭，但是品質仍無法讓日本人接受。台灣產品的設計力與品質已受日 

       本人肯定，雖然價格上不如大陸便宜，但是相較日本的價位，仍比日本 

       低，這也是日本人願意選擇台灣產品品質與價格雙贏的考量。 

     

     以本所今年首度參展，除了提升國際對台灣形象的印象及能見度，展現 

       台灣新工藝的風貌外，更帶有測試日本消費市場的指標性意義。一般而 

       言，參觀者除了驚豔台灣工藝已具有高度精緻且成熟的規模外，日本的 

       一些禮品商、通路商、批發商、零售商等對於代理台灣的工藝品顯現出 

       高度的興趣。值得一提的，「安達窯」在本次參展中，有一家日本貿易 

       商詢問數量上出到兩個貨櫃的可能性，因安達窯在鶯歌是相當具規模的 
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     陶瓷公司，且有自己的直營工廠，因此，成交的機會相當的大；「打鐵人」 

     吸引到百貨業者及網路行銷業者代理，更有一家韓國的零售商詢問到製作 

     一萬個小貓頭鷹的可行性；「梁志偉玻璃」吸引到日本珠寶業者、藝品店 

     及和服店的青睞，梁志偉先生的琉璃商品，除了具有設計感且顏色豐富討 

     喜外，更重要的是，因為琉璃在日本屬於高單價，相對而言台灣的琉璃較 

     便宜又質純精美，所以下單意願很高；「竹采藝品公司」則獲得不少餐飲 

     業及旅館業者的好評，加上竹材是本次禮品展的少數商品，保青技法少見 

     又特殊，多數參觀者均抱有驚訝的態度，展後也有一家日本銀飾公司洽詢 

     竹藝合作開發的可能；「和碩聯合科技公司」本所合作開發的竹系列 3C 

     商品，受到了日本文具、生活用品精品家飾及網路販售等通路商，文具辦 

     公用品、生活電子商品開發商以及日本電子商品、傢俱設計公司的青睞。 

     和碩表示，透過本次參展的經驗，可近距離瞭解日本的消費市場及市場喜 

     好，試探市場回饋並了解潛在客戶需求，未來對於竹系列商品化更具信心， 

     並會加速開發商品的腳步。 

 

四、 卸展工作 

 

    展覽至 9 月 5 日下午 4 時圓滿落幕，由委託廠商安全包裝公司工作人員與本 

    所工作人員處理卸展相關工作，清點各項展品數量無誤後，各項展品分別進 

    行單一妥善包裝，再依序放回特製大型木箱中，至全數包裝妥當後托運離 

    場。再由安全包裝公司進行展品返國通關作業，展品於 9 月 19 日順利抵台， 

    依合約復由九思裝運公司於 9 月 30 日前將參展作品分別運回本所。 

 

五、 參展效益 

 

    本所收集本次參展廠商的資料，彙整後的統計結果發現（見下表），四天共 

   有 111 家買家進行商洽，預估產值達日幣 5505 萬(新台幣約 1835 萬元)。共 

   有 31 家媒體採訪露出，日本雜誌 GIFT Co, LTD 特派記者 Mr. Maruyama 

   至本展位訪問工藝所所長，其採訪結果將於 10 月 15 日發刊的雜誌"月刊 

     Personal Gift"上刊登報導。買家屬性包含通路商、批發商、禮品商、零 

    售商、製造商等，對於首度參展國際商展的本所而言，除了增加國際能見度， 

    讓來訪買家見到台灣具設計感的工藝品外，更重要的是透過第一線的參展經 

    驗，近距離瞭解日本的市場，在各方的衝擊及刺激下，去思考台灣未來工藝 

    產品的設計走向，不論對本所及參展廠商都是很寶貴的經驗。 
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    (東京展廠商後續產值表) 

廠商 估計後續產值(日圓) 折算台幣 

安達窯 約￥250 萬 約 83 萬 

打鐵人藝術工坊 約￥3800 萬 約 1267 萬 

梁志偉玻璃藝術 約￥400 萬 約 133 萬 

林群涵竹藝 約￥50 萬 約 17 萬 

台灣藍研究會 約￥5萬 約 2萬 

和碩聯合總計科技公司 約￥1000 萬 約 333 萬 

總計 約￥5505 萬 約 1835 萬 

 

 

六、 建議事項 

 

(一)擬定合宜的行銷策略及鎖定消費族群：因台灣和日本文化交流時間長，加上 

    台灣的工藝設計理念觀念日新月異，品質穩定又精美，價格上也比日本當地 

    製造便宜，因此，設定日本為主打的銷售市場，並朝向具有設計感、高單價、 

    精緻度高的方向發展，是未來可繼續努力及發展的策略。此外，因為日本30 

    歲的消費族群喜歡具有設計及新穎的商品以及40-50歲族群具有高度的消費 

    能力，因此未來可以主打這兩類的消費客群。 

 

(二) 擬定進入日本銷售通路之策略：日本的個人及企業禮品市場皆由大型禮品 

     批發商所主宰，並透過發行專業目錄雜誌、製作商品宣傳單及經營零售商 

     店，甚至還擴大到經營郵購樣品陳列屋、會員專屬俱樂部等新事業，透過 

     這些管道將商品送到消費者面前。但因日本市場對新進廠商保守，國外廠 

     商不易進入，因此，若要進入日本市場行銷售行為則勢必要透過零售商、 

     批發商仲介代理才有機會，而商展就是一個最佳的行銷平台。觀察本次禮 

     品展區分為兩大類型：『東區』為成熟的國際及日本公司參展，展現新品及 

     銷售新品；『西區』則是開放給日本工藝家個人工作室展示、銷售及接單， 

     讓批發商、代理商、製造商、零售商透過禮品展的平台，尋覓具有潛力的 

     商品進行開發，特別是日本小型禮品零售商除有實體店面外，網路行銷也 

     是很普見的模式。由本次來訪的買家名單中可以獲得印證。未來若本所 

     輔導之工藝家或是廠商想要進入日本市場，除了可以藉由參加能見度高的 

     商展外，尋找適合的代理批發商及零售商。 
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(三) 建立代理商或貿易商制度：本次的參展廠商多為工藝家性質，本身多無商 

     業洽談和接單的能力，即便本次執行單位針對參展廠商開設了12小時的行 

     前教育訓練課程，但仍是緩不濟急 ; 經過本次實施後了解，工藝家需要全 

     心創作，無法撥出多餘的心力來應付複雜多變的商業環境，而讓工藝家分 

     心扮演多重角色，容易影響創作的品質。再者，本次參展的工藝家也反應， 

     除了不熟悉商業操作及接單技巧外，更重要的是，面對有興趣詢問的買家， 

     無法有效地深入洽談，甚至因為語言的隔閡，後續回國後的聯繫也是進行 

     的相當困難，以致於出現像有買家詢問如打鐵人出貨一萬件的可行性，都 

     無法即時處理的窘境。因此，建議建立經銷代理商的機制或平台，可以透 

     過委託代理商或經銷公司，代理性質相近的工藝創新商品，讓工藝家可以 

     專心創作，形成一個良性的循環，也讓產業可以專業分工。 

 

(四) 選擇符合本所調性的國際商展及區域：本所本次參展位置是以國家館的名 

義申請參加，因此展位被安排在與大陸、韓國、香港、馬來西亞、印度、 

印尼等亞洲國家之中，除了調性外，且展區位置較為偏僻，致使無法充分 

展現台灣工藝的獨特性質與特性，是比較可惜的部分。再者，因為台灣工 

藝品多屬純手工製造，且單價不低，而本次觀展買家詢問多數是想要大量、 

便宜的產品，因此定位上與期望之目標客戶無法契合。 

 

(五) 台灣工藝館的整體形象及包裝：本次以台灣工藝形象館為整體策略，召集 

     台灣藍染、竹藝、瓷器、琉璃及鐵器等工藝家參展，除呈現展品的多元性 

     外，精緻漂亮的展場設計更是致勝的關鍵，除了可以吸引觀者駐足參觀外， 

     置身於優美的環境氛圍中，更可以提升購買及洽談的意願。同時，參展廠 

     商也反應，具有設計感的展場，有助於銷售量的提升；更重要的是，一個 

     整體形象館的打造，可將各家的商品特色發揮出來並達到相乘的效果，使 

     展品和展場相互呼應並相得益彰。不論是來訪的買家或是參展廠商都對本 

     執行單位所設計的展場相當的喜愛與滿意。 

 

(六) 建立參展展品的徵選辦法與回饋機制：未來在參展展品的徵選機制建立上 

     應確認本所擔任的任務與角色，以本次為例：因為參展工藝家未支付任何 

     費用所以相對在看待產值或是銷售上皆以產品市場測試為主，但是一個商 

     業展覽應該以業務成交為取向，而商業展覽產品也應以成熟產品為主要選 

     擇；若是以國家工藝形象為參展目的，展品的挑選也將朝向完全不同的方 

     向進行，這點也需與提供展品的工藝家釐清。另外，在要扶植工藝家個人 



 14

     或是廠商產品上定位也應釐清規則，如果扶植工藝家就建議以競賽或是徵 

     選挑選具設計概念性產品參加，若是挑選商業能力廠商參加，建議參展廠 

     商應負擔部份費用或是提供回饋方案以釐清參展權利義務。 

 

七、 結語 

 

    本次參展尚有許多改進空間，但是可以確定的是日本市場是非常肯定台灣工

藝產品在概念、材質、設計上的成果與能力，本次的展出的確令日本及海外的買

家眼睛為之一亮。中國大陸雖然以低價取勝，但是因為毒水餃事件加上近來的毒

牛奶事件，許多的日本潛在客戶無一不是在尋求更安全更有保障且有設計感的產

品，也因此台灣工藝設計產品絕對有其具有競爭力的藍海市場。 

 

    經由今年的參加，本所將會持續累積經驗，調整方向，明年本所以主打台灣

品牌形象，強調台灣工藝的設計力，以能在世界設計師注意交流的場合曝光為主

要的參展目標。擬參加由國際知名法蘭克福商展公司主辦的東京國際家飾設計生

活展 (Interior Lifestyle) 該展強調「設計」導向，且是國際知名設計師匯集交流

的重要展會，該展強調嚴格的品質控管，任何參展者均須經由大會審核，該展主

辦單位於今年參展的會場也對本所提出邀展，表示本所的品質已受肯定。未來期

望能透過更多的國際知名展覽提升台灣工藝產業的設計視野、產品設計能力以及

國際行銷的觸角。 

 

 

八、 附錄 

 

(一) 展覽文宣印刷品 

(二) 展覽活動照片 

(三) 媒體報導剪報 
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附錄一 

展覽文宣品-- 

(一)邀請函 (含信封) 
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(二)展覽目錄 (封面、內頁及封套)  
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(三)廣告頁：刊登於日本大會專業刊物：Buyers Guide Book；Personal Gift  
             Magazine 

 
(四) 活動宣傳 E-DM (中英文版) 
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(五) 活動專屬網站 (日英文版) 
http://www.indesign.com.tw 

 

 

 

 

設計「工藝達人票選活動」及「工藝派
對連連看遊戲」兩個活動，透過觀眾網
路票選的參與感，加深對工藝所參展的
工藝商品有高度的認同感。 
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(六)展前記者會活動展板 
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(二)活動照片剪輯 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

外貿協會展覽教育訓練講師 Jason 
Ma 教授展場實務 

Asanuma Corporation 海外業務部  
張淑錦小姐介紹日本文化禮儀/日本
禮品市場/日本消費習慣 

國立故宮博物院文化行銷處徐孝德處長  
分享故宮的商品開發經驗--如何輔導廠 
商進行商品經營、產品規劃、開發交易 
市場及行銷通路佈局。 

文建會黃主委碧端出席日本東京國際

禮品展行前記者發表會 

行前記者會本所與和碩聯合科技公司
異業合作開發科技產品「竹系列精品」
(RENAISSANCE) 。 

行前記者會本所林正儀所長宣達本所
參展的目的與效益期許。 
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行前記者會配帶植物染領巾的模特兒
為參展的工藝精品走秀 

本所工作人員東京展覽現場進行佈展
工作

日本施工廠商展覽現場進行空間與展座木工施作，以及燈光、音響、喇叭等設備
裝置。 

日本東京國際禮品展開幕記者會本所
所長致詞 

台灣貿易東京事務所長吳政典、本所
所長林正儀、台北駐日經濟文化代表
處經濟組副組長顏平和及日本工藝大
師神戶憲治一起推介台灣工藝精品。
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現場買家洽詢實況- 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

日本雜誌 GIFT Co, LTD 特派記者 Mr. 
Maruyama 訪問本所所長，採訪結果於日
本禮品雜誌第一品牌 Personal Gift 10
月 15 日發刊的月刊上刊登報導。 

 

展場外觀正面圖 
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(三)媒體報導剪報資料 

 

國人送外國友人禮物排行榜 琉璃第一名 

更新日期:2008/08/18 17:13  

（中央社記者吳素柔台北十八日電） 

國際東京禮品展九月舉行，台灣工藝研究所今天舉辦行前記者會，並公布「國人

最常贈送外國友人的五大禮物」網路票選結果，依序為琉璃、陶瓷藝品、竹製品、

茶葉、台灣地方特產，其中工藝品即占三項。 

亞洲最大的國際禮品展--東京禮品展將於九月二日至五日舉行，台灣工藝所所長

林正儀將率團首次參加國際展覽，希望將台灣工藝品推向國際市場。行前記者會

除展示各項精美工藝品，並請工藝家現場示範玻璃胸花製作。 

行政院文化建設委員會主委黃碧端致詞表示，世界各國目前都非常重視文化創意

產業，台灣也列為重要推動項目，其中，工藝是創意產業重要一環，其實故宮的

「翠玉白菜」、鼻煙壺等都是精緻工藝的展現，希望工藝所這次參展能為台灣工

藝品打開國際通路。 

東京禮品展的台灣館有七個攤位，分為時尚工藝品、綠工藝品和科技工藝品三大

展區。時尚工藝品以傳統竹編、窯燒、藍染、細銀鍛造等技術製成生活系列用品，

包括竹製電風扇、竹製眼鏡、竹編背包、藍染圍巾和筆記本等。 

綠工藝品強調生產過程不造成環境污染或具資源回收概念，例如利用廢棄鐵原料

製成鐵猴、貓頭鷹等擺飾，及可回收利用的陶瓷、玻璃製品等。 

科技工藝品則是結合人文與科技，包括取得知名畫家席德進基金會圖像授權，將

漆繪運用在電腦主機、手機外觀，或將竹材運用於喇叭、耳機、滑鼠等 3C 產品，

展現科技與生活結合的極致品味。 

另外，「國人最常贈送外國友人的五大禮物」排行榜，除上述的前五名外，第六

至十名依序為水晶、原住民風味禮品、玉器、造型 (茶)酒壺、飾品。970818 
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琉璃陶瓷竹製品 國人送禮給老外前三名 

更新日期:2008/08/18 20:05  

到別人家作客「送禮」是一門學問，根據工藝研究所民調，在預算充裕的情況下，

晶瑩剔透的「琉璃」位居國人送禮給老外的第一名，第二名是陶瓷藝品、第三名

是竹子製品，再來才是台灣的地方特色小吃，包括茶葉、太陽餅、鳳梨酥等。 

（劉映蘭報導） 

如果您要送禮給外國朋友，您會送什麼呢？根據工藝研究所的網路民調，融合中

國風，又兼具高質感的「琉璃」是國人送禮給老外的第一選擇，其次是陶瓷藝品，

常見的應用像是杯子、盤子等實用的餐具，排名第三的是竹子製品，竹子輕盈的

質地也兼具耐用的特質，國人認為竹子做的東西具有濃濃東方味。工藝所所長林

正儀說，「如果其他地方買得到的，因為現在物質生活蠻發達的，大家也不缺東

西，但在地的情分、情感很重要，所以票選出來的東西可以看到，不是當地的工

藝品就是地方特產。」 

在這項調查裡，台灣的特色名產「意外」地輸給精美的工藝品，可能是因為食品

都有保存期限，或者是保鮮不易；但台灣高山的茶葉擠進送禮給老外的第四名，

緊接在後的是台灣地方特產，例如太陽餅、鳳梨酥或是豆干等。 
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（台灣立報） 

台灣特色陶竹工藝品 9 月進軍國際 
 

更新時間：2008-08-18 22:06:58 

記者∕作者：周依禪 

 

    

 

【記者周依禪台北報導】台灣將於 9 月首度參加亞洲最大的國際東京禮品展，由台灣

工藝研究所帶領國內廠商，展出時尚、環保、科技 3 大類工藝品，以竹、陶瓷等原料，

窯燒、藍染等工藝技術展現台灣特色，開拓國際市場。 

 

台灣工藝研究所以「In Taiwan In Design」主題，推出具現代設計感的時尚工藝品、具

環保概念的綠工藝品、以及融合工匠質感、3C 產品的科技工藝品，預計展出 117 件。 

 

保留竹材質感 

業者推出竹製茶盤、竹筷、餐具組，保留孟宗竹的原色及竹節構造，展現竹製品的溫

潤質感。負責人林群涵表示，市面上的竹製品經膠合後，失去竹子的原貌與質地，因

此研發化工技術將竹子的葉綠素保留，不破壞竹子結構。 

 

凸顯本土又環保 

林群涵認為，竹子本身就能代表台灣，且台灣竹子品質比國外好，很適合用來製作生

活用品，壽命可達 10 年，竹子的溫潤質感及文化氣息，比起冷硬的金屬，器具用起

來別有一番風味，過去沒有設計師參與，希望未來也可在台灣量產。 

 

其他具環保概念的綠工藝品，包括用廢棄鐵原料製作的動物造型名片夾；精緻陶瓷製

品生產過程中發生的工業餘出，回收再利用於其他工業如鋪設道路，代替不環保的柏

油路面；以及取材於自然的藍靛染料製品。 

 

台灣工藝品進軍東京國際禮品展，昨

天舉行行前記者會，現場展示產品

「隨輕」是將古早竹簍子的概念，設

計成上班族每天都會背出門的電腦

包。（圖文／實習記者劉子瑜） 
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以植物「馬蘭」作為原料的藍染製品，耐光、耐污性高，自古具有防蟲、消炎的功能，

業者孫翠蘭表示，藍染文化歷史悠久，台灣早期有藍靛出口，但化學織品出現後漸漸

被取代。 

 

孫翠蘭強調，這種天然染料不僅防蟲蛀、防臭，且對人體完全無害，適合作為書衣、

服裝，台灣擁有良好的氣候環境，植物染料種類豐富，應善用天然資源與本土傳統文

化的傳承。 

 

結合時尚美學 

台灣科技代工產業世界有名，若融合設計品味及美學，肯定能創造更高價值，工藝所

與知名資訊科技公司合作，融合人文與科技，將喇叭、耳機、滑鼠等 3C 產品融入竹

子的纖細材質，漆工坊也將漆繪製在電腦主機及手機外殼，讓科技更有品味。 

 

為了解在民眾心中，什麼禮品最能代表台灣精神，工藝所於網站進行票選，發現國人

最常送給外國友人的禮物，前 5 名依序為琉璃、陶瓷藝品、竹製品、茶葉、地方特產，

其中有 3 項為工藝品，工藝所相信此次展品確能代表台灣。 

 

工藝所所長林正儀表示，參與國際商展可提升台灣印象、開拓工藝產業市場，此次推

出的展品皆具備台灣特色、融合時代潮流，符合商展「高附加價值」的訴求，展品具

文化內涵及差異性，期望打亮台灣招牌。 
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（自立晚報） 

文建會 台灣時尚科技工藝品 進軍東京 

  2008/08/18 

 

【記者郭泰淵台北報導】全球最知名的國際東京禮品展即將於下個月初展開，行政院

文建會所屬國立台灣工藝研究所將由所長林正儀率團，首度參加國際展覽，要將台灣

世界級的工藝品推向國際市場；文建會主任委員黃碧端〈見圖〉及工藝所所長林正儀

昨（十八）日在記者會時表示，台灣工藝品具備台灣新穎的形象，其優異的設計能力

與品質符合國際潮流，相信這次前進東京，一定會獲得國際的肯定。 

 

文建會主委黃碧端說，這是國立台灣工藝研究所，和台灣文創設計中心第一次將台灣

的工藝禮品推到東京禮品展上，這是很重要的一步。文化創意是世界各國都列入重點

發展的領域，而我國擁有許多資源，像是生活中的工藝品或者故宮裏的多寶盒、鼻煙

壺等，都是很精緻的工藝創作品，而歷史卻往往遺忘這些優秀的工藝家。 

 

黃主委指出，為鼓勵優秀的工藝家創作更多的工藝品，我們應該給予更多的肯定，安

排各種展出的機會，讓國際上更多的人來欣賞，進一步收藏、購買，是當前很重要的

事務。這次工藝所結合國內工藝家以及科技創意公司，讓創作品與時尚、環保、科技

等領域異業結合，將創意資源發揮的更好。 

 

國立台灣工藝研究所所長林正儀強調，工藝所是首次組隊參加東京禮品展，也是首次

把台灣的工藝家推到國際上。工藝所之所以推動這項計畫，淵源於文建會的文創產業

計畫；今年文創產業計畫進入第二期計畫，發展重點在行銷通路。工藝所希望能透過

策略性計畫在行銷通路及市場擴展上協助工藝家，參與國際商展，提升台灣在國際上

的意像，累積台灣經驗，進一步開拓國際市場。 

 

工藝所並公佈「國人最常贈送外國友人之五大禮物」網路票選結果，結果發現琉璃、

茶葉、竹製品、地方特產及陶瓷藝品等五項禮物是國人贈送外國友人的首選，而在前

五名中，台灣工藝品就佔了三名，顯示手工藝品是國人認為台灣最精緻且最具台灣精

神的禮物之一，具備走向國際化的條件。 
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本次東京禮品展的舉行日期為 9 月 2 日至 5 日，展示地點為日本東京國際展示場(Big 

Sight)。台灣館展場共有 7 個攤位、8 家參展廠商，展出工藝品依特色可分為工藝時尚、

綠工藝、以及 3C 產品工藝化三大類。 

 

首先，在時尚工藝品方面，為了使傳統工藝品更具設計觀念，工藝所這次特別與台灣

創意設計中心跨界合作，匯集了台灣最具代表性的工藝家，以及國內具國際展出及得

獎經驗的新世代設計師，經由媒合組成設計團隊。工藝家以傳統的竹編、窯燒、藍染、

細銀鍛造等工藝技術，將設計師們具現代流行元素的設計概念一一呈現，完成兼具高

度工藝品質與原創設計概念的生活系列作品。 

 

另外，因應環保的趨勢，工藝所這次也特別邀請力行環保觀念的安達陶瓷藝術有限公

司、打鐵人藝術工坊、梁志偉琉璃藝術、竹采藝品有限公司、四季藍染工坊等五家廠

商參展，推出許多環保工藝品，展現重視環保、永續生活的理念。 

 

以打鐵人藝術工坊為例，該公司負責人的父親是開鐵工廠的，而負責人採用其父親鐵

工廠使用剩下的廢棄鐵原料，運用巧思製作出「鐵猴」、「貪睡的貓」及「貓頭鷹」

等精緻工藝品，充分發揮廢物利用的精神；另一家安達陶瓷藝術有限公司，則強調其

產品的永續使用，絕不造成環境污染，任何生產工藝品過程中發生的工業餘出，都回

收再利用於其他工業，例如若有廢棄瓷器品，都會將其打碎，再利用瓷器碎片的堅硬

度，混合砂石及水泥，用來鋪設道路，以替代較不環保的柏油路面。 

 

至於科技工藝品，則是結合人文與科技，將漆的自然材質，以工藝的手法，運用在科

技產品的外殼上。例如，由工藝所的漆工坊取得席德進基金會的圖像授權，研發出運

用漆繪製在電腦主機與手機漆藝概念產品；工藝所也與和碩聯合科技公司異業結盟共

同開發「RENAISSANCE 竹系列精品」，將喇叭、耳機、滑鼠等 3C 產品用手工融入天

然竹的材質纖細，展現科技與生活結合的極致品味。 

 

一般人送禮給外國友人時，常有不知送什麼的困擾，工藝所這次特別在網站上進行民

調，結果發現國人最常送給外國友人的禮物，前五名依序為琉璃、茶葉、竹製品、地

方特產及陶瓷藝品。工藝所表示，由於琉璃、竹製品、陶瓷等台灣工藝品，屬於最能

代表台灣的在地產品，且樣式精美被認為深具價值，經常是國人送禮給外國友人的不

二選擇，相信此次下個月進軍東京國際展，也會深受國際市場的歡迎。2008/08/18 
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（大紀元報） 

外國人禮物 琉璃排名第一 

 

【大紀元訊 8 月 18 日報導】國際東京禮品展 9 月舉行，台灣工藝研究所 18 日舉辦行前記

者會，並公布「國人最常贈送外國友人的五大禮物」網路票選結果，依序為琉璃、陶瓷藝

品、竹製品、茶葉、台灣地方特產，其中工藝品即占 3 項。 

 

據中央社報導，亞洲最大的國際禮品展「東京禮品展」將於 9 月 2 日至 5 日舉行，台灣工

藝所所長林正儀將率團首次參加國際展覽，希望將台灣工藝品推向國際市場。行前記者會

除展示各項精美工藝品，並請工藝家現場示範玻璃胸花製作。 

 

行政院文化建設委員會主委黃碧端致詞表示，世界各國目前都非常重視文化創意產業，台

灣也列為重要推動項目，其中，工藝是創意產業重要一環，其實故宮的翠玉白菜、鼻煙壺

等都是精緻工藝的展現，希望工藝所這次參展能為台灣工藝品打開國際通路。 

 

東京禮品展的台灣館有 7 個攤位，分為時尚工藝品、綠工藝品和科技工藝品三大展區。時

尚工藝品以傳統竹編、窯燒、藍染、細銀鍛造等技術製成生活系列用品，包括竹製電風扇、

竹製眼鏡、竹編背包、藍染圍巾和筆記本等。 

 

綠工藝品強調生產過程不造成環境污染或具資源回收概念，例如利用廢棄鐵原料製成鐵

猴、貓頭鷹等擺飾，及可回收利用的陶瓷、玻璃製品等。 

 

科技工藝品則是結合人文與科技，包括取得知名畫家席德進基金會圖像授權，將漆繪運用

在電腦主機、手機外觀，或將竹材運用於喇叭、耳機、滑鼠等 3C 產品，展現科技與生活

結合的極致品味。 

 

另外，國人最常贈送外國友人的五大禮物排行榜，除上述的前五名外，第六至十名依序為

水晶、原住民風味禮品、玉器、造型（茶）酒壺、飾品。 
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（大紀元報） 

台灣人民送外國友人禮物排行榜 琉璃第一名 
 

【大紀元 8 月 18 日報導】（中央社記者吳素柔台北十八日電）國際東京禮品展九月舉行，

台灣工藝研究所今天舉辦行前記者會，並公布「國人最常贈送外國友人的五大禮物」網路

票選結果，依序為琉璃、陶瓷藝品、竹製品、茶葉、台灣地方特產，其中工藝品即占三項。  

亞洲最大的國際禮品展--東京禮品展將於九月二日至五日舉行，台灣工藝所所長林正儀將

率團首次參加國際展覽，希望將台灣工藝品推向國際市場。行前記者會除展示各項精美工

藝品，並請工藝家現場示範玻璃胸花製作。  

 

行政院文化建設委員會主委黃碧端致詞表示，世界各國目前都非常重視文化創意產業，台

灣也列為重要推動項目，其中，工藝是創意產業重要一環，其實故宮的「翠玉白菜」、鼻

煙壺等都是精緻工藝的展現，希望工藝所這次參展能為台灣工藝品打開國際通路。  

 

東京禮品展的台灣館有七個攤位，分為時尚工藝品、綠工藝品和科技工藝品三大展區。時

尚工藝品以傳統竹編、窯燒、藍染、細銀鍛造等技術製成生活系列用品，包括竹製電風扇、

竹製眼鏡、竹編背包、藍染圍巾和筆記本等。 

  

綠工藝品強調生產過程不造成環境污染或具資源回收概念，例如利用廢棄鐵原料製成鐵

猴、貓頭鷹等擺飾，及可回收利用的陶瓷、玻璃製品等。  

科技工藝品則是結合人文與科技，包括取得知名畫家席德進基金會圖像授權，將漆繪運用

在電腦主機、手機外觀，或將竹材運用於喇叭、耳機、滑鼠等 3C 產品，展現科技與生活

結合的極致品味。  

 

另外，「國人最常贈送外國友人的五大禮物」排行榜，除上述的前五名外，第六至十名依

序為水晶、原住民風味禮品、玉器、造型 (茶)酒壺、飾品。 
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（WOWO NEWS 新浪部落） 

台灣時尚、環保、科技工藝品九月東京參展 
推廣台灣工藝品進軍國際市場   台灣時尚、環保、科技工藝品九月

東京參展    
 

    
圖：竹編電腦包 

 

 

工藝所並公佈「國人最常贈送外國友人之五大禮物」網路票選結果，結果發現琉璃、

茶葉、竹製品、台灣地方特產及陶瓷藝品等五項禮物是國人贈送外國友人的首選，而在前

五名中，台灣工藝品就佔了三名，顯示手工藝品是國人認為台灣最精緻且最具台灣精神的

禮物之一，具備走向國際化的條件。本次東京禮品展的舉行日期為 9 月 2 日至 5 日，展示

地點為日本東京國際展示場(Big Sight)。台灣館展場共有七個攤位、三大展區，展出工藝

品依特色分為工藝時尚區、綠工藝區、以及科技工藝化概念區三大類。 

 

首先在時尚工藝品方面，為了使傳統工藝品更具設計觀念，工藝所這次特別與台灣創

意設計中心跨界合作，匯集了台灣最具代表性的工藝家，以及國內具國際展出及得獎經驗

的新世代設計師，經由媒合組成設計團隊。工藝家以傳統的竹編、窯燒、藍染、細銀鍛造

等工藝技術，將設計師們具現代流行元素的設計概念一一呈現，完成兼具高度工藝品質與

原創設計概念的生活系列作品。 

 

為因應環保的趨勢，工藝所這次也特別邀請力行環保觀念的安達陶瓷藝術有限公司、

打鐵人藝術工坊、梁志偉琉璃藝術、竹采藝品有限公司、四季藍染工坊等五家廠商參展，

推出許多環保工藝品，展現重視環保、永續生活的理念。至於科技工藝品，則是結合人文

與科技，將漆的自然材質，以工藝的手法，運用在科技產品的外殼上。例如，由工藝所的

漆工坊取得席德進基金會的圖像授權，研發出運用漆繪製在電腦主機與手機漆藝概念產

品；工藝所也與和碩聯合科技公司異業結盟共同開發「RENAISSANCE 竹系列精品」，將

喇叭、耳機、滑鼠等 3C 產品用手工融入天然竹的材質纖細，展現科技與生活結合的極致

品味。（2008/8/18） 
 

全球最知名的國際東京禮品展即將於下個月初展開，而台灣工

藝研究所這次將由所長林正儀率團，首度參加國際展覽，要將

台灣世界級的工藝品推向國際市場。台灣工藝所並於今天（18

日）假台北國際藝術村舉辦行前記者會，預計展出的最新工藝

作品，包括具現代設計感的時尚工藝品、具備環保概念的綠工

藝品、及融合工匠質感及 3C 產品的科技工藝品等。文建會主委

黃碧端及工藝所所長林正儀出席記者會時表示，台灣工藝品具

備台灣新穎的形象與強烈的自信，其優異的設計能力與品質符

合國際潮流，相信這次前進東京，一定會獲得國際的肯定。 
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（數位網路報） 

台灣創新藝品，將進軍東京禮品大展 
  
台灣時尚、環保、科技工藝品 下月進軍東京 
工藝所民調：國人送外國友人禮物 最愛工藝品  
 
（台北訊）全球最知名的國際東京禮品展即將於下個月初展開，而台灣工藝研究所這次

將由所長林正儀率團，首度參加國際展覽，要將台灣世界級的工藝品推向國際市場。台

灣工藝所並於昨（18）日假台北國際藝術村舉辦行前記者會，預計展出的最新工藝作品，

包括具現代設計感的時尚工藝品、具備環保概念的綠工藝品、及融合工匠質感及 3C 產

品的科技工藝品等。文建會主委黃碧端及工藝所所長林正儀出席記者會時表示，台灣工

藝品具備台灣新穎的形象與強烈的自信，其優異的設計能力與品質符合國際潮流，相信

這次前進東京，一定會獲得國際的肯定。  

 

工藝所並公佈「國人最常贈送外國友人之五大禮物」網路票選結果，結果發現琉璃、茶

葉、竹製品、台灣地方特產及陶瓷藝品等五項禮物是國人贈送外國友人的首選，而在前

五名中，台灣工藝品就佔了三名，顯示手工藝品是國人認為台灣最精緻且最具台灣精神

的禮物之一，具備走向國際化的條件。  

 

本次東京禮品展的舉行日期為 9 月 2 日至 5 日，展示地點為日本東京國際展示場(Big 

Sight)。台灣館展場共有七個攤位、三大展區，展出工藝品依特色分為工藝時尚區、綠

工藝區、以及科技工藝化概念區三大類。  
 
與台灣創意設計中心合作 推出時尚工藝品  
 
首先，在時尚工藝品方面，為了使傳統工藝品更具設計觀念，工藝所這次特別與

台灣創意設計中心跨界合作，匯集了台灣最具代表性的工藝家，以及國內具國際

展出及得獎經驗的新世代設計師，經由媒合組成設計團隊。工藝家以傳統的竹

編、窯燒、藍染、細銀鍛造等工藝技術，將設計師們具現代流行元素的設計概念

一一呈現，完成兼具高度工藝品質與原創設計概念的生活系列作品。  
 

響應環保 廢鐵變成裝飾品 碎瓷器用來鋪道路  

 

另外，因應環保的趨勢，工藝所這次也特別邀請力行環保觀念的安達陶瓷藝術有限公

司、打鐵人藝術工坊、梁志偉琉璃藝術、竹采藝品有限公司、四季藍染工坊等五家廠商

參展，推出許多環保工藝品，展現重視環保、永續生活的理念。  

 

以打鐵人藝術工坊為例，該公司負責人的父親是開鐵工廠的，而負責人採用其父親鐵工

廠使用剩下的廢棄鐵原料，運用巧思製作出「鐵猴」、「貪睡的貓」及「貓頭鷹」等精
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緻工藝品，充分發揮廢物利用的精神；另一家安達陶瓷藝術有限公司，則強調其產品的

永續使用，絕不造成環境污染，任何生產工藝品過程中發生的工業餘出，都回收再利用

於其他工業，例如若有廢棄瓷器品，都會將其打碎，再利用瓷器碎片的堅硬度，混合砂

石及水泥，用來鋪設道路，以替代較不環保的柏油路面。 

 

3C 產品結合工藝 科技更有品味  

 

至於科技工藝品，則是結合人文與科技，將漆的自然材質，以工藝的手法，運用在科技

產品的外殼上。例如，由工藝所的漆工坊取得席德進基金會的圖像授權，研發出運用漆

繪製在電腦主機與手機漆藝概念產品；工藝所也與和碩聯合科技公司異業結盟共同開發

「RENAISSANCE 竹系列精品」，將喇叭、耳機、滑鼠等 3C 產品用手工融入天然竹的

材質纖細，展現科技與生活結合的極致品味。 

 

 

工藝品最能代表台灣精神 是送禮給外國友人的不二選擇  

 

一般人送禮給外國友人時，常有不知送什麼的困擾，工藝所這次特別在網站上進行民

調，結果發現國人最常送給外國友人的禮物，前五名依序為琉璃、茶葉、竹製品、地方

特產及陶瓷藝品。工藝所表示，由於琉璃、竹製品、陶瓷等台灣工藝品，屬於最能代表

台灣的在地產品，且樣式精美被認為深具價值，經常是國人送禮給外國友人的不二選

擇，相信此次下個月進軍東京國際展，也會深受國際市場的歡迎。（2008/8/18） 
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東京國際禮品展 台灣琉璃受歡迎 

更新日期:2008/08/19 20:15  

【張孟涵 徐宏智/台北】 

東京國際禮品展 9 月即將登場，今年台灣共有 94 件作品參展，而在參展前，國立台灣

工藝所也公布了，國人最常贈送國際友人之 5 大禮物，前 3 名依序是琉璃、陶瓷藝品、

竹製品。 

回收再利用的琉璃，鑲嵌著金屬顯得格外別緻，用零碎廢鐵製作出的小猴子，可愛的搖

頭擺腦，經過特殊處理的竹製餐具，可以保留其特色美感，這些都是台灣工藝家，具環

保巧思的精心創作。 

模特兒秀著一件件將進軍日本的禮品，不但創意感十足更有綠工藝概念，而工藝所為了

此次活動舉辦了國人贈送外國友人之 5 大禮物票選活動，名列前矛的產品依序是琉璃、

陶瓷藝品、竹製品、茶葉，以及台灣地方特產。然而近幾年來堪稱能代表客家意象的桐

花創意商品，卻沒被人提名。 

各式各樣美麗的桐花創意商品，似乎總能在每年桐花祭時創造出不錯的銷售成績，但卻

始終未能代表台灣形象，成功打入國際市場，什麼才能真正代表客家，如何才能將客家

意象行銷出去，恐怕還需要大家共同努力多花點巧思。 
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廢鐵變精品 台灣工藝進軍東京 

更新日期:2008/08/19 04:09  

記者凌美雪／台北報導 

廢鐵可以變藝術品、廢藝術品可以再製為實用性的工藝品，這是近年大肆提倡的環保藝

術概念，但由接受新觀念到推陳出新、精益求精，得投入更多心血。 

國立台灣工藝研究所昨天公開展示多項台灣工藝界近年來創意設計的成果，並預定於下

個月組成團隊進軍國際東京禮品展，把台灣工藝精品推向國際市場。這些最新工藝作

品，精美與創意兼具，部分還與高科技結合。如由工藝所的漆工坊取得席德進基金會的

圖象授權，研發出運用漆繪製在電腦主機與手機漆藝概念產品。 

此外，由鐵工廠家族延伸出的打鐵人藝術工坊，採用鐵工廠使用剩下的廢棄鐵原料，運

用巧思製作出〈鐵猴〉、〈貪睡的貓〉、〈貓頭鷹〉等，件件精巧引人莞爾；而陶瓷工

藝的創作者，則反其道把廢棄瓷器品打碎，再利用瓷器碎片的堅硬度，混合砂石及水泥

鋪設道路，替代較不環保的柏油路面。這些都是重視環保、永續生活概念的實踐。 

工藝所昨天同時公布「國人最常贈送外國友人之五大禮物」網路票選結果，琉璃、茶葉、

竹製品、台灣地方特產及陶瓷藝品等是國人贈送外國友人的首選，其中三種都是台灣工

藝品，可見在傳統工藝勢微的現代生活裡，運用創意與精緻工藝的精神，還是可以開創

新局。東京禮品展日期為 9 月 2 日至 5 日，台灣館展場共有七個攤位、三大展區，展出

工藝品依特色分為工藝時尚區、綠工藝區、以及科技工藝化概念區等三大類。 
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（台灣時報） 

台灣竹製三 C 產品 推向國際 
（2008/8/19）  

 

［記者廖珪如台北報導］全球最知名的國際東京禮品展即將於下個月初展開，行政院文

建會所屬國立台灣工藝研究所將由所長林正儀率團，首度參加國際展覽，要將台灣世界

級的工藝品推向國際市場；其中最受矚目的便是由台灣竹做成的各項三 C 產品，主委黃

碧端說，把象徵中華文化的竹結合工藝推向國際，是重要的文化交流。 

 

文建會主委黃碧端表示，這是國立台灣工藝研究所，和台灣文創設計中心重要的一步。

文化創意是世界各國都列入重點發展的領域，但歷史卻往往遺忘這些優秀的工藝家。黃

主委進一步說明，這次工藝所結合國內工藝家以及科技創意公司，讓創作品與時尚、環

保、科技等領域異業結合，將創意資源發揮的更好。 

 

國立台灣工藝研究所所長林正儀指出，工藝所首次把台灣的工藝家推到國際上。在工藝

所公佈「國人最常贈送外國友人之五大禮物」網路票選結果，發現琉璃、茶葉、竹製品

等台灣工藝品就佔了三名，顯示手工藝品是國人認為台灣最精緻且最具台灣精神的禮物

之一，具備走向國際化的條件。 

 

此外，工藝所也與和碩聯合科技公司異業結盟，共同開發「竹系列精品」，將 3C 產品

用手工融入天然竹的材質纖細，設計者李政宜表示，竹子整株都具有其韌性和特色，和

所有過去金屬的時尚材質不同，將冷冰冰的電子產品發揚出人文的手感風情，他們要的

不是經營品牌，而是經營品牌的格調，竹子包含人文及環保元素，其獨特的紋理更能突

顯現代人追求自我品味的表現。 

 

主委黃碧端則說，竹子在傳統文化當中擁有多重意涵，竹子的韌性、竹節、彈性都讓文

人做了許多自身的反思，竹子也是民眾生活不可或缺的素材，國際間更對這種極富東方

韻致的植物充滿興趣，因此，她樂見竹和工藝品衝撞出的多樣性，讓台灣文化在生活間

也能傳遞及交流。 
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台灣時尚精緻工藝進軍東京禮品展 

更新日期:2008/08/19 16:59  

根據調查，國人最常贈送外國友人的禮品，前五名為琉璃、茶葉、竹製品、地方特產及

陶瓷藝品。其中工藝品就佔了三項。配合全球最知名的國際東京禮品展即將於下個月初

開幕，文建會所屬國立台灣工藝研究所要將台灣世界級的工藝品推向國際市場。包括融

入現代時尚設計的竹編、窯燒、藍染、細銀鍛造等生活系列作品，具備環保概念的綠工

藝品、以及融合工匠質感的 3C 科技工藝品等。屆時台灣館展場將有 7 個攤位、8 家廠

商參展。 

圖: 打鐵人藝術工坊以廢棄鐵原料創作的「鐵猴」系列 

(2008/8/19 下午 04:59:44 趙經邦) 
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台灣時尚、環保工藝品進軍東京 

工藝所民調：國人送外國友人禮物 最愛工藝品 

來源：摩客生活家  2008/08/19 報導

http://www.urmoco.com/moconews/news.php?news_id=4550&news_category=1 

 

 

全球最知名的國際東京禮品展即將於下個月初展開，行政院文建會所屬國立台灣工藝研

究所將由所長林正儀率團，首度參加國際展覽，要將台灣世界級的工藝品推向國際市

場；並於 18 日假台北國際藝術村舉辦行前記者會，展出的最新工藝作品，包括具現代

設計感的時尚工藝品、具備環保概念的綠工藝品、及融合工匠質感及 3C 產品的科技工

藝品等。文建會主任委員黃碧端及工藝所所長林正儀出席記者會時表示，台灣工藝品具

備台灣新穎的形象，其優異的設計能力與品質符合國際潮流，相信這次前進東京，一定

會獲得國際的肯定。 

文建會主委黃碧端表示，這是國立台灣工藝研究所，和台灣文創設計中心第一次將台灣

的工藝禮品推到東京禮品展上，這是很重要的一步。文化創意是世界各國都列入重點發

展的領域，而我國擁有許多資源，像是生活中的工藝品或者故宮的多寶盒、鼻煙壺等，

都是很精緻的工藝創作品，而歷史卻往往遺忘這些優秀的工藝家。黃主委進一步說明，

為鼓勵優秀的工藝家創作更多的工藝品，我們應該給予更多的肯定，安排各種展出的機

會，讓國際上更多的人來欣賞，進一步收藏、購買，是當前很重要的事務。這次工藝所

結合國內工藝家以及科技創意公司，讓創作品與時尚、環保、科技等領域異業結合，將

創意資源發揮的更好。 

國立台灣工藝研究所所長林正儀指出，工藝所是首次組隊參加東京禮品展，也是首次把

台灣的工藝家推到國際上。工藝所之所以推動這項計畫，淵源於文建會的文創產業計

畫；今年文創產業計畫進入第二期計畫，發展重點在行銷通路。工藝所希望能透過策略
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性計畫在行銷通路及市場擴展上協助工藝家，參與國際商展，提升台灣在國際上的意

像，累積台灣經驗，進一步開拓國際市場。 

工藝所並公佈「國人最常贈送外國友人之五大禮物」網路票選結果，結果發現琉璃、茶

葉、竹製品、地方特產及陶瓷藝品等五項禮物是國人贈送外國友人的首選，而在前五名

中，台灣工藝品就佔了三名，顯示手工藝品是國人認為台灣最精緻且最具台灣精神的禮

物之一，具備走向國際化的條件。 

本次東京禮品展的舉行日期為 9 月 2 日至 5 日，展示地點為日本東京國際展示場(Big 

Sight)。台灣館展場共有 7 個攤位、8 家參展廠商，展出工藝品依特色可分為工藝時尚、

綠工藝、以及 3C 產品工藝化三大類。 

與台灣創意設計中心合作 推出時尚工藝品 

首先，在時尚工藝品方面，為了使傳統工藝品更具設計觀念，工藝所這次特別與台灣創

意設計中心跨界合作，匯集了台灣最具代表性的工藝家，以及國內具國際展出及得獎經

驗的新世代設計師，經由媒合組成設計團隊。工藝家以傳統的竹編、窯燒、藍染、細銀

鍛造等工藝技術，將設計師們具現代流行元素的設計概念一一呈現，完成兼具高度工藝

品質與原創設計概念的生活系列作品。 

響應環保 廢鐵變成裝飾品 碎瓷器用來鋪道路 

另外，因應環保的趨勢，工藝所這次也特別邀請力行環保觀念的安達陶瓷藝術有限公

司、打鐵人藝術工坊、梁志偉琉璃藝術、竹采藝品有限公司、四季藍染工坊等五家廠商

參展，推出許多環保工藝品，展現重視環保、永續生活的理念。 

以打鐵人藝術工坊為例，該公司負責人的父親是開鐵工廠的，而負責人採用其父親鐵工

廠使用剩下的廢棄鐵原料，運用巧思製作出「鐵猴」、「貪睡的貓」及「貓頭鷹」等精

緻工藝品，充分發揮廢物利用的精神；另一家安達陶瓷藝術有限公司，則強調其產品的

永續使用，絕不造成環境污染，任何生產工藝品過程中發生的工業餘出，都回收再利用

於其他工業，例如若有廢棄瓷器品，都會將其打碎，再利用瓷器碎片的堅硬度，混合砂

石及水泥，用來鋪設道路，以替代較不環保的柏油路面。 

3C 產品結合工藝 科技更有品味 

至於科技工藝品，則是結合人文與科技，將漆的自然材質，以工藝的手法，運用在科技

產品的外殼上。例如，由工藝所的漆工坊取得席德進基金會的圖像授權，研發出運用漆

繪製在電腦主機與手機漆藝概念產品；工藝所也與和碩聯合科技公司異業結盟共同開發

「RENAISSANCE 竹系列精品」，將喇叭、耳機、滑鼠等 3C 產品用手工融入天然竹的

材質纖細，展現科技與生活結合的極致品味。 
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工藝品最能代表台灣精神 是送禮給外國友人的不二選擇 

一般人送禮給外國友人時，常有不知送什麼的困擾，工藝所這次特別在網站上進行民

調，結果發現國人最常送給外國友人的禮物，前五名依序為琉璃、茶葉、竹製品、地方

特產及陶瓷藝品。工藝所表示，由於琉璃、竹製品、陶瓷等台灣工藝品，屬於最能代表

台灣的在地產品，且樣式精美被認為深具價值，經常是國人送禮給外國友人的不二選

擇，相信此次下個月進軍東京國際展，也會深受國際市場的歡迎。 
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送禮國際通 琉璃產品受青睞 

更新日期:2008/08/20 17:15  

送禮是一門學問，那如果要送外國賓客，您通常為選擇什麼樣的禮品？根據文建

會附屬單位台灣工藝研究所做的網路民調，台灣民眾贈送外國友人的禮品當中，

琉璃禮品最熱門，而原住民藝品則是排名第七。 

根據台灣工藝研究所做的調查發現，台灣民眾送外國友人的禮品當中，最熱門的

就是琉璃，其次陶瓷藝品、竹製品、茶葉以及台灣地方特產，而原住民藝品雖然

不是第一名，不過也有第七名的成績。 

全球化浪潮，原住民文化的特殊性，其實對禮品產業，也是一項優勢，當文化轉

化成商品，最能代表台灣本土文化的禮物，一般民眾也都認為非原住民商品莫屬。 

琳瑯滿目的原住民藝品，根據業者表示，一般送禮給外國友人，大部分都會選擇

有故事性的商品。 

買禮物送人，對重視禮節的人來說，是一項高深的學問，不過如果只是單純的想

介紹文化給外國賓客，原住民藝品強烈故事性的特質，以及代表台灣本土文化的

最佳代表，或許可以當做送禮的參考。 
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台灣時尚、環保、科技工藝品 下月進軍東京!!

工藝所民調：國人送外國友人禮物 最愛工藝品 

2008/8/21 報導 

（來源：文化創業產業專屬網站 http://new.cci.org.tw/press/press_detail.asp?sqno=2207） 

 

全球最知名的國際東京禮品展即將於下個月初展開，行政院文建會所屬國立台灣工藝研

究所將由所長林正儀率團，首度參加國際展覽，要將台灣世界級的工藝品推向國際市

場；並於 18 日假台北國際藝術村舉辦行前記者會，預計展出的最新工藝作品，包括具

現代設計感的時尚工藝品、具備環保概念的綠工藝品、及融合工匠質感及 3C 產品的科

技工藝品等。文建會主任委員黃碧端及工藝所所長林正儀出席記者會時表示，台灣工藝

品具備台灣新穎的形象，其優異的設計能力與品質符合國際潮流，相信這次前進東京，

一定會獲得國際的肯定。 

 

文建會主委黃碧端表示，這是國立台灣工藝研究所，和台灣創意設計中心第一次將台灣

的工藝禮品推到東京禮品展上，這是很重要的一步。文化創意是世界各國都列入重點發

展的領域，而我國擁有許多資源，像是生活中的工藝品或者故宮的多寶盒、鼻煙壺等，

都是很精緻的工藝創作品，而歷史卻往往遺忘這些優秀的工藝家。黃主委進一步說明，

為鼓勵優秀的工藝家創作更多的工藝品，我們應該給予更多的肯定，安排各種展出的機

會，讓國際上更多的人來欣賞，進一步收藏、購買，是當前很重要的事務。這次工藝所

結合國內工藝家以及科技創意公司，讓創作品與時尚、環保、科技等領域異業結合，將

創意資源發揮的更好。 

 

國立台灣工藝研究所所長林正儀指出，工藝所是首次組隊參加東京禮品展，也是首次把

台灣的工藝家推到國際上。工藝所之所以推動這項計畫，淵源於文建會的文創產業計

畫；今年文創產業計畫進入第二期計畫，發展重點在行銷通路。工藝所希望能透過策略

性計畫在行銷通路及市場擴展上協助工藝家，參與國際商展，提升台灣在國際上的意

像，累積台灣經驗，進一步開拓國際市場。 

工藝所並公佈「國人最常贈送外國友人之五大禮物」網路票選結果，結果發現琉璃、茶

葉、竹製品、地方特產及陶瓷藝品等五項禮物是國人贈送外國友人的首選，而在前五名

中，台灣工藝品就佔了三名，顯示手工藝品是國人認為台灣最精緻且最具台灣精神的禮

物之一，具備走向國際化的條件。 

 

本次東京禮品展的舉行日期為 9 月 2 日至 5 日，展示地點為日本東京國際展示場(Big 

Sight)。台灣館展場共有 7 個攤位、8 家參展廠商，展出工藝品依特色可分為工藝時尚、

綠工藝、以及 3C 產品工藝化三大類。 
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與台灣創意設計中心合作 推出時尚工藝品 

首先，在時尚工藝品方面，為了使傳統工藝品更具設計觀念，工藝所這次特別與台灣創

意設計中心跨界合作，匯集了台灣最具代表性的工藝家，以及國內具國際展出及得獎經

驗的新世代設計師，經由媒合組成設計團隊。工藝家以傳統的竹編、窯燒、藍染、細銀

鍛造等工藝技術，將設計師們具現代流行元素的設計概念一一呈現，完成兼具高度工藝

品質與原創設計概念的生活系列作品。 

 

響應環保 廢鐵變成裝飾品 碎瓷器用來鋪道路 

另外，因應環保的趨勢，工藝所這次也特別邀請力行環保觀念的安達陶瓷藝術有限公

司、打鐵人藝術工坊、梁志偉琉璃藝術、竹采藝品有限公司、四季藍染工坊等五家廠商

參展，推出許多環保工藝品，展現重視環保、永續生活的理念。 

 

以打鐵人藝術工坊為例，該公司負責人的父親是開鐵工廠的，而負責人採用其父親鐵工

廠使用剩下的廢棄鐵原料，運用巧思製作出「鐵猴」、「貪睡的貓」及「貓頭鷹」等精

緻工藝品，充分發揮廢物利用的精神；另一家安達陶瓷藝術有限公司，則強調其產品的

永續使用，絕不造成環境污染，任何生產工藝品過程中發生的工業餘出，都回收再利用

於其他工業，例如若有廢棄瓷器品，都會將其打碎，再利用瓷器碎片的堅硬度，混合砂

石及水泥，用來鋪設道路，以替代較不環保的柏油路面。 

 

3C 產品結合工藝 科技更有品味 

至於科技工藝品，則是結合人文與科技，將漆的自然材質，以工藝的手法，運用在科技

產品的外殼上。例如，由工藝所的漆工坊取得席德進基金會的圖像授權，研發出運用漆

繪製在電腦主機與手機漆藝概念產品；工藝所也與和碩聯合科技公司異業結盟共同開發

「RENAISSANCE 竹系列精品」，將喇叭、耳機、滑鼠等 3C 產品用手工融入天然竹的

材質纖細，展現科技與生活結合的極致品味。 

 

工藝品最能代表台灣精神 是送禮給外國友人的不二選擇 

一般人送禮給外國友人時，常有不知送什麼的困擾，工藝所這次特別在網站上進行民

調，結果發現國人最常送給外國友人的禮物，前五名依序為琉璃、茶葉、竹製品、地方

特產及陶瓷藝品。工藝所表示，由於琉璃、竹製品、陶瓷等台灣工藝品，屬於最能代表

台灣的在地產品，且樣式精美被認為深具價值，經常是國人送禮給外國友人的不二選

擇，相信此次下個月進軍東京國際展，也會深受國際市場的歡迎。 

新聞聯絡人：國立台灣工藝研究所 張雅雯 02-23563880 轉 220  

行政院文建會 媒體公關組 黃莉雅 02-33436336 
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（台灣新生報） 

台灣工藝進軍東京禮品展 

【記者王先國／綜合報導】 2008/08/21  

 

行政院文建會所屬國立台灣工藝研究所林正儀所長將於九月初率禮品業者，包括華碩電

腦集團旗下和碩科技公司等，首度參加全球最知名的國際東京禮品展，要將世界級的台

灣工藝品，包括具現代設計感的時尚工藝品、融合工匠質感及 3C 產品的科技工藝品，

及具環保概念的綠工藝品等推向國際市場。 

 

工藝所並公佈網路票選結果－琉璃、茶葉、竹製品、地方特產及陶瓷藝品等五項禮物是

國人贈送外國友人的首選。  
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【經濟日報  A17 版  時尚生活版 2008/08/21】 

東京禮品展 台灣不缺席 
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台灣工藝品 叩關東京 

【經濟日報╱鄭秋霜】                                                     2008.09.05 01:50 am 

圖／文建會、國立台灣工藝研究所

提供 

台灣文化創意產業業者在國際展

覽單打獨鬥多年後，政府將協助工

藝設計品進軍國際，列為重點計

畫。文建會推動的第二期文創產業

計畫，今年發展重點放在協助業者

建立行銷通路，由國立台灣工藝研

究所打頭陣，首度將台灣工藝品推

向東京禮品展參展，還將進軍上海

及巴黎相關展覽，可望協助我國工

藝品向國際集體發聲。  

根據工藝所最近公布「國人最常贈送外國友人的

五大禮物」網路票選結果，發現琉璃、茶葉、竹

製品、地方特產及陶瓷藝品等五項禮物，是國人

贈送外國友人的首選。在前五名中，工藝品占了

三名，顯示手工藝品是國人認為最具台灣精神的

禮物之一，若能結合好設計，將具備走向國際化

的條件。 

近年來，年輕設計結合傳統工藝的作品，不斷推

出。像是用鐵工廠剩下的廢棄鐵料，運用巧思做

成神氣活現的「鐵猴」，或是年輕設計師的創意

加上國寶級工藝師的巧藝，所做出來的竹編包包

等工藝時尚用品，都將是建立台灣文創產業形象

的生力軍，也是工藝所強力行銷的對象。 

為了幫工藝品找出路，工藝所繼在台中勤美誠品綠園道新商場取得固定通路，展售台灣

工藝品後，9 月起也帶著台灣工藝品向外拓展商機，首站進軍東京禮品展，舉辦日期為

9 月 2 日到 5 日，台灣館展場共有七個攤位、八家參展廠商，展出工藝品分為工藝時尚、

綠工藝及 3C 產品工藝化三類。 

 

台灣工藝品推向東京禮品展參展。 

用鐵工廠剩下的廢棄鐵料，運用巧思做成神氣

活現的「鐵猴」。 
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本土工藝家 登國際舞台 

文建會主任委員黃碧端表示，工藝所第一次將台

灣的工藝禮品推到東京禮品展，「這是很重要的

一步」。為鼓勵優秀的工藝家創作更多工藝品，

文建會應該安排各種展出的機會，讓更多國際人

士欣賞，進一步收藏、購買，這是當前很重要的

事務。 

工藝所所長林正儀指出，工藝所首次組隊參加東

京禮品展，也是首次把台灣的工藝家推到國際

上。工藝所推動這項計畫，淵源於文建會的文創

產業計畫今年進入第二期，發展重點在行銷通

路，工藝所希望透過策略性計畫，在行銷通路及

市場擴展上，協助工藝家參與國際商展，進一步

開拓國際市場。 

工藝所人員透露，工藝所過去參加國際交流活動，通常只有「展」、沒有「售」，這次

參展對工藝所也是全新的學習，未來也會評估參展對廠商的實質效果。 

文創業者對政府編列預算協助業者進軍國際行銷通路，樂見其成，但希望政府要廣為收

集資訊，慎選主題接近及效果良好的商展參加，才能把錢花在刀口上，且對廠商帶來實

質幫助。 

文創業者對集體國際行銷，有強烈需求。宏碁創辦人施振榮今年兩次宴請文創業者時，

與會文創人士紛紛呼籲，台灣品牌應以集體行動方式向國際發聲，且應整合公私部門力

量，以策略性思考協助文創品牌進軍國際市場，

希望新政府施政團隊對此予以重視。 

去年 18 家台灣設計業者集結力量，以「台灣館」

方式參加巴黎時尚家飾展 Maison & Objet，就

是希望發揮集體發聲效果。今年台創中心再度策

展，以「東方態度」為主題，協助 25 家廠商及政

府單位再度參展。有些去年參展的設計業者，今

年再度參加，也有人已取得獨立攤位參展。 

台創中心指出，今年「台灣館」將以四個區呈現

台灣設計。其中 A 區為台灣設計品牌區，B 區是

台灣元素創作區，C 區為台灣工藝設計區，主要

呈現工藝所的「工藝時尚」作品，D 區是國家文

年輕設計師的創意加上國寶級工藝師的巧藝，

所做出來的「工藝時尚」用品。 

 

 

工藝時尚作品「竹背包」－邱錦緞、陳

俊豪。 
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物元素產品區，以國立故宮博物院的系列生活精品為主。 

兩岸文博會 我登陸跳板 

不只國際市場有待台灣文創業者開發，大陸市場近來也積極舉辦各種文創相關主題展，

已成台灣文創業者不可忽視的拓銷地點。 

今年 11 月下旬將在廈門文化藝術中心舉辦的「首屆海峽兩岸（廈門）文化產業博覽交

易會（簡稱兩岸文博會）」，台灣的文化創意產業協會就是主辦單位之一，目前正邀請

國內文創業者共襄盛舉參展，利用這一平台前進中國大陸市場。 

文化創意產業協會理事長陳立恆指出，中國大陸深圳文博會、北京文博會等具指標性意

義的文化展會，都可看到台灣廠商的身影，力圖將精緻、多元、創新的台灣文創產品，

帶進大陸市場。 

文創協會指出，目前為台灣參展會員爭取到的待遇，包括展場攤位費用免費，以及每組

廠商一位同仁全程落地接待（食宿及內陸交通全免），以減輕會員參展的負擔。 

文創協會估計，這次在廈門舉辦的兩岸文博會，台灣廠商可望占三分之一以上攤位，文

創協會希望團結台灣文創品牌與廠商，呈現台灣文創產業的集體品牌實力。  

【2008/09/05 經濟日報】@ http://udn.com/  
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（太平洋新聞網） 

台灣工藝品 下月進軍東京 

國際東京禮品展下月初展開 台灣館展場共有七個攤位 展出工藝品依特色分為

工藝時尚區、綠工藝區、以及科技工藝化概念區三大類 

【記者/蔡素姝報導】  

全球最知名的國際東京禮品展即將於下個月初展開，而台灣工藝研究所這次將由所

長林正儀率團，首度參加國際展覽，將台灣世界級的工藝品推向國際市場,台灣工藝所

於昨（18）日假台北國際藝術村舉辦行前記者會，預計展出最新工藝作品，包括具現

代設計感的時尚工藝品、具備環保概念的綠工藝品、及融合工匠質感及 3C 產品的科技

工藝品等。文建會主委黃碧端及工藝所所長林正儀表示，台灣工藝品具備台灣新穎的形

象與強烈的自信，其優異的設計能力與品質符合國際潮流，這次前進東京，一定會獲得

國際的肯定。 

 工藝所並公佈「國人最常贈送外國友人之五大禮物」網路票選結果，結果發現琉璃、

茶葉、竹製品、台灣地方特產及陶瓷藝品等五項禮物是國人贈送外國友人的首選，而在

前五名中，台灣工藝品就佔了三名，顯示手工藝品是國人認為台灣最精緻且最具台灣精

神的禮物之一，具備走向國際化的條件。此次東京禮品展的舉行日期為 9 月 2 日至 5

日，展示地點為日本東京國際展示場(Big Sight)。台灣館展場共有七個攤位、三大展

區，展出工藝品依特色分為工藝時尚區、綠工藝區、以及科技工藝化概念區三大類。  

使傳統工藝品更具設計觀念，工藝所這次特別與台灣創意設計中心跨界合作，匯集台灣

最具代表性的工藝家，以及國內具國際展出及得獎經驗的新世代設計師，經由媒合組成

設計團隊。工藝家以傳統的竹編、窯燒、藍染、細銀鍛造等工藝技術，將設計師們具現

代流行元素的設計概念呈現，完成兼具高度工藝品質與原創設計概念的生活系列作品。

因應環保的趨勢，工藝所這次特別邀請力行環保觀念安達陶瓷藝術有限公司、打鐵人藝

術工坊、梁志偉琉璃藝術、竹采藝品有限公司、四季藍染工坊等五家廠商參展，推出許

多環保工藝品，展現重視環保、永續生活的理念。  

以打鐵人藝術工坊為例，該公司負責人的父親是開鐵工廠，負責人採用其父親鐵工

廠使用剩下的廢棄鐵原料，運用巧思製作出「鐵猴」、「貪睡的貓」及「貓頭鷹」等精

緻工藝品，充分發揮廢物利用的精神；另一家安達陶瓷藝術有限公司，強調其產品的永

續使用，絕不造成環境污染，任何生產工藝品過程中發生工業餘出，都回收再利用於其

他工業，例如若有廢棄瓷器品，都會將其打碎，再利用瓷器碎片的堅硬度，混合砂石及

水泥，用來鋪設道路，以替代較不環保的柏油路面。 至於科技工藝品，結合人文與科

技，將漆的自然材質，以工藝的手法，運用在科技產品的外殼上。例如，由工藝所的漆

工坊取得席德進基金會的圖像授權，研發出運用漆繪製在電腦主機與手機漆藝概念產

品；工藝所也與和碩聯合科技公司異業結盟共同開發「RENAISSANCE 竹系列精品」，

將喇叭、耳機、滑鼠等 3C 產品用手工融入天然竹的材質纖細，展現科技與生活結合的
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極致品味。工藝所這次特別在網站上進行民調，結果發現國人最常送給外國友人的禮

物，前五名依序為琉璃、茶葉、竹製品、地方特產及陶瓷藝品。工藝所表示，琉璃、竹

製品、陶瓷等台灣工藝品，屬於最能代表台灣的在地產品，且樣式精美被認為深具價值，

經常是國人送禮給外國友人的不二選擇，下個月進軍東京國際展，也會深受國際市場的

歡迎。 


