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行政院及所屬各機關出國報告提要 
 

出國報告名稱：2010 台灣工藝時尚米蘭國際家具展展覽工作報告 

出國人員姓名/服務機關/單位/職稱/電話 

林正儀/國立台灣工藝研究發展中心/所長/049-233-4272 

賴怡利/國立台灣工藝研究發展中心/副研究員/049-233-4141 ext.361 

林欣毅/國立台灣工藝研究發展中心/約僱助理員/049-233-4141 ext.366 

出國類別：□1 考察□2 進修□3 研究□4 實習 5 其他 

出國期間：九十九年四月十一日至二十三日  出國地區：義大利 

報告日期：九十九年七月 

關鍵詞：工藝、設計、時尚、Yii、品牌、義大利、米蘭國際家具展、米蘭設計週 

內容摘要： 

國立臺灣工藝研究發展中心 Yii 品牌，代表臺灣工藝設計於 2010 年 4月 14~19 日國際最具指

標性的創意設計舞台義大利米蘭國際家具展（Salone del Mobile）期間首次登上專業地位崇高的米

蘭三年展中心（La Triennale di Milano）展出，徹底改寫了僅有北歐及日本設計品牌得以進場參展

的高門檻，展出期間 Yii 呈現台灣獨特且引領未來生活想像的生活美學價值與設計觀點。 

短短六天展期間，以「自然、人文、永續」為核心精神的「Yii」，結合精湛工藝技術，展現

內斂深厚創作能量，目前已超過 120 則國際媒體報導。包括全球最大設計入口網站 Core77 及全球

設計界最大資訊網站 designboom 的專題介紹，國際專業設計雜誌，如 FRAME、Items、DAMn、The 

Dots、wallpaper、FORM、DDN 等專訪與畫面拍攝。VIP Night Party 活動當天國際媒體出席人數達

291 人、知名精品業和各國買家出席人數 144 位，設計專業人士及愛好者高達 3000 人，展期間共

吸引12萬人次蒞臨展場。。總計創下約6,000萬元以上的國際媒體曝光產值，預計後續可達到6,000

萬台幣以上接單產值。 

 

 

 

 

 

本文電子檔已上傳至出國報告資訊網（http://open.nat.gov.tw/OpenFront/report/report_main.jsp）
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壹、目的 

工藝時尚－Yii 品牌，是國立臺灣工藝研究發展中心（以下簡稱本中心）2007 年開

始執行文化創意產業發展計畫項下之子計畫「工藝新貌跨領域創作計畫」與台灣創意設

計中心（以下簡稱台創中心）共同合作所創立的品牌。透過媒合工藝家與設計師共同合

作，開發出具臺灣傳統工藝技法及當代時尚新設計的作品。 

繼去年 2008、2009 年相繼於「法國巴黎國際傢飾用品展」、「米蘭國際家具展」展

出獲得豐碩成果後，便積極規劃參與其他國際知名商展。本年度米蘭國際家具展，由本

中心首次進軍義大利米蘭三年展中心(La Triennale di Milano)，展現政府推動文化創意產

業創新研發與國際推廣之企圖與決心。透過米蘭展，宣揚臺灣優質的文化國力，讓臺灣

能對國際發聲，達成文化外交目的。 

此次並藉由本中心派員並帶領 4位工藝師及 4位設計師共赴米蘭國際家具展，除協

助現場產品導覽解說及示範製作外，並實際觀摩商業行銷操作機制，及參訪米蘭文化創

意產業相關機構，以蒐集文化創意產業發展及國際設計開發相關資訊，，提升產品設計、

品牌經營行銷等之策略方針，朝具國際市場之方向積極準備及發展，提升台灣工藝創意

產業之國際競爭力。 
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貳、過程 

一、 展前籌備 

(一) 執行步驟 

1. 台灣工藝時尚 98 年作品開發修正，集結收件，確立展品名單。 

2. 「2010 台灣工藝時尚米蘭國際家具展場地承租」採購案。 

3. 「2010 台灣工藝時尚義大利米蘭國際家具展展場設計施工與國際推廣」委託服務

採購案。 

4. 「2010 義大利米蘭國際家具展包裝運輸」委託服務採購案 

5. 展品中、英文名稱與展品介紹翻譯。 

6. 展品清冊整理，辦理展品綜合保險。 

7. 展品攝影。 

8. 進行產品包裝、交付運輸及報關等事宜。 

(二) 「2010 台灣工藝時尚米蘭國際家具展場地承租」採購案 

1. 場地空間：米蘭三年展中心(la Triennale di Milano)，場地約 250 平方公尺 

2. 包含佈展與撤展時間：4月 8日至 4月 22 日。 

3. 對外開放時間：4月 14 日至 4月 19 日，每日上午 10 時 30 分至下午 10 時。 

(三) 「2010 台灣工藝時尚義大利米蘭國際家具展展場設計施工與國際推廣」委託服務採

購案 

1. 國際策展團隊進行台灣工藝時尚米蘭國際家具展展場設計規畫、場地施工、佈卸

展等整體規劃與執行。 

(1) 本展場策展之規劃與設計，場地堪察、場地設計、公用區域與場地施工之配

置協調，及整合本案與米蘭三年展中心之展場導引系統、視覺系統之設計風

格協商。 

(2) 展場設計、施工建材、佈線系統規畫等需符合相關規定，英文說明詳見附件

三，其他相關規定請策展團隊派員至「米蘭三年展中心」討論協調。 

(3) 展場相關佈卸展規畫執行、施工；展品協助佈、卸展；.展場設施環境復原。 
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2. 整體推廣策略規畫與執行、媒體公關活動與推廣媒宣製作，媒體協調聯絡、展覽

接待推廣、展務及導覽執行、文宣及網站設計製作。 

(1) 國際媒體報導規劃、國際媒體名單擬定及邀約、公關活動辦理規劃，展前展

務規劃、協調、活動安排協調工作，國際推廣中、英、義等版本「新聞稿」

撰寫，與其他相關事項整合溝通及聯繫工作。 

(2) 設計並製作「活動網站」、「台灣工藝時尚成果專刊/光碟 1000 份」、「記者資

料提袋 500 份」、「活動推廣品 50 份」、「作品說明牌」、「參展人員名牌與名

片」等。 

(3) 參展人員之行程規劃與展前訓練。 

(4) 辦理米蘭當地之展前記者會與業界交流茶會。 

(5) 進行展覽期間之公關接待、導覽解說、作品每日佈卸、清潔維謢、消耗品更

換(消耗品費用由承辦廠商負擔)與各項展務執行工作，並辦理緊急應變處理。 

(6) 製作、填寫業務洽談表，匯整統計，並收集整理作品洽詢者名片與其他聯絡

資料、並收集其他相關單位資料，以利日後追蹤、推廣與參考用。 

(7) 進行活動實錄拍攝；活動拍照。 

(8) 辦理展後成果發表記者會，進行展覽後續之媒體聯繫與追蹤，彙整與統計洽

談表與相關資料。 

(四) 「2010 義大利米蘭國際家具展包裝運輸」委託服務採購案 

1. 2010 臺灣工藝時尚義大利米蘭國際家具展，展品與相關物件之國際來回空運：自

國立臺灣工藝研究發展中心收件至義大利米蘭三年展中心，展覽結束後並送返國

立臺灣工藝研究發展中心完成簽收為止。 

2. 參展作品共計約 60-75 件作品。 

3. 推廣品、印刷品、展覽相關文件用品包裝運輸：共約 300 公斤。 

4. 展品與相關物件之包裝、拆裝、內陸運輸、倉管、報關、倉儲租賃(展場無倉儲空

間)等工程，所需包裝材料均由承攬廠商負擔；展覽期間亦需指派工作人員一名在

會場辦理收送貨與每日展品佈卸工作。 

5. 展品報關海空運輸作業：收件後由本中心同仁檢視所有作品包裝，作品用氣泡布
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及其他包裝材料包裝並置入木箱，再以保麗龍等填充材料充塞空隙固定，箱外標

示編號和照片。經由本中心啟程運送至裝運公司倉儲放置，再由裝運公司再次重

新檢視所有作品包裝，另訂製國際運輸用之大木箱，將所有小箱置於木箱內，空

隙以發泡材料填充，以達防震、防水功能，增加展品安全。 

二、 行程表 

日  期 

月 日 星期 
起  迄  地  點 任                務 備註 

4 11 日 桃園國際機場-米蘭 啟程。 1 

4 12 一 米蘭 
台灣工藝時尚米蘭國際家具展佈展，與相

關活動流程工作分配。 
1 

4 13 二 
米蘭 台灣工藝時尚米蘭國際家具展開幕記者

會。 
1 

4 14 三 
米蘭 台灣工藝時尚米蘭國際家具展，分工導

覽、接受採訪、翻譯等作業。 
1 

4 15 四 
米蘭 台灣工藝時尚米蘭國際家具展，分工導

覽、接受採訪、翻譯等作業。 
1 

4 16 五 
米蘭 台灣工藝時尚米蘭國際家具展，分工導

覽、接受採訪、翻譯等作業。 
1 

4 17 六 
米蘭 台灣工藝時尚米蘭國際家具展，分工導

覽、接受採訪、翻譯等作業。 
1 

4 18 日 
米蘭 台灣工藝時尚米蘭國際家具展，分工導

覽、接受採訪、翻譯等，與卸展作業。 
1 

4 19 一 
米蘭 台灣工藝時尚米蘭國際家具展，分工導

覽、接受採訪、翻譯等，與卸展作業。 
1 

4 20 二 
米蘭 

台灣工藝時尚米蘭國際家具展卸展作業。 1 

4 21 三 
米蘭 

台灣工藝時尚米蘭國際家具展卸展作業。 1 

4 22 四 
米蘭 

台灣工藝時尚米蘭國際家具展卸展作業。 1 

4 23 五 
米蘭-桃園國際機場

抵達台灣。 1 

 

三、 展覽內容 

(一) 米蘭國際家具展 Salone Internazionale del Mobile 展覽概述 

1. 2010 米蘭國際家具展介紹： 

(1) 背景： 
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米蘭設計週（Milan Design Week）」，原稱「米蘭國際家具展（Salone 

Internazionale del Mobile）」；國內簡稱米蘭展，每年 4月於義大利的時裝與

設計之都－米蘭市舉辦，是全世界創意設計界最重要的發表舞台。 

米蘭設計週的重要性在於：世界上沒有任何其他的設計活動具有她一樣

的磁力和媒體操作效應，能吸引全球最知名的設計師和媒體，一同齊聚參與

這不可缺席的設計盛事，而米蘭市在每年四月的這一週當中，除了全球設計

界人士及媒體湧入帶來動能，米蘭當地幾乎以全民參與的熱情和規模來擁抱

這個設計盛會，更是全球其他商展所難以望其項背；即使是米蘭的另一項全

球知名活動：一年兩次的時裝週，都無法達到這般的驚人規模。 

(2) 影響： 

有世界三大家具展之稱的「米蘭國際家具展」（或稱「米蘭設計週」）創

辦於 1961 年，今年邁入第 49 屆，展覽形式分為「會內展(Fiera)」及「會外

展(Fuori Salone)」，「會內展(Fiera)」於全歐洲最大的 Rho Pero 展覽會場展出，

共計 24 個大型商展展館，參展廠商超過 2300 家，，光是此部份的規模及

質感之高，為全球所有設計商展難以匹敵。「會外展(Fuori Salone)」在 90 年

代之後的發展，更為米蘭設計週的創意發表，帶來極為多樣的能量及吸引

力，並且在創意表現及展覽豐富度上已明顯勝於會內展。今年度會外展在全

市超過 400 多個展點，從最具影響規模的 Super Studio、SWAROVSKI 水晶宮、

Moroso、Kartell⋯等品牌到設計概念的 Young Creative Poland、100%British 

Design 等，無一不卯足全勁，從琳琅滿目的展覽中脫穎而出。 

圖 1－1 會內展 24 個展館圖(Fiera)
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圖 1－2 會外展 400 多個據點(Fuori Salone)

2. 展覽時間： 

2010 年 4 月 14 日至 4月 19 日。 

3. 展覽地點：米蘭三年展中心(La Triennale di Milano) 

(1) 地址：Viale Alemagna 6, Palazzo dell’Arte 

(2) 電話：39-02-724341 

(3) 網站：www.triennale.it 

三年展中心為設計王國義大利全國唯一的設計博物館，不只是設計展重鎮，

多年來更以建築展為其名噪世界的表現。該館創始之初，希望能拉近設計與人群

的距離，因此便將定位界定於設計、藝術與商業之間，工業設計產品之外，逐漸

也擴展領域至服裝、建築和當代藝術，見證重要的文化趨勢與社會現象，從理性

主義建築到工業設計，以及和環境有關的新議題，米蘭設計週以外的檔期，仍有

可看性極高的設計品展覽，除此之外，博物館更收藏了歷年來的賣座作品，可說

是近代設計史的縮影，尤其是三年中心一樓的咖啡廳，顧客所使用的椅子和陳列

擺設都是歷年來大師的經典設計作品，讓人們除了擁有視覺上的享受，更有機會

實際體驗設計與生活的結合。 

於米蘭國際家具展期間，三年展中心想當然爾搖身一變，成為全球專業人士
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專注之焦點場域，因此各國知名品牌和設計同業無不將其進駐參展視為最高榮耀

及成就，該館象徵著極重要的專業地位，對於展品與展覽設計的品質要求，勢必

更甚於其他會外展場地。 

 

圖 2－1 三年展中心位置圖

圖 2－2 Yii 品牌展場位置與空間圖

 

(二) 2010 台灣工藝時尚米蘭國際家具展 

1. 台灣工藝時尚 Yii 品牌精神： 

Yii 的中文與「易」、「意」及「藝」字同音，代表著改變、異動，它象徵了

轉變、設計意念和工藝這三重意涵，以及此三者間的完美結合。這個命名不僅代
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表 Yii 以當代設計轉化傳統工藝的中心思想，並傳達以精湛技法對產品製作品質

的追求。由於以人文及自然之間的合諧關係為出發點，Yii 大多數產品皆採取手

工製作，並於製造流程中摒除造成環境負擔的因子，以示尊重環境與大自然的決

心。  

2. 策展主題： 

面對講求環保之國際趨勢，工藝融合人類生活智慧及尊重自然法則之內涵，

具備高度發展潛力。本中心近年策動以『綠工藝』為臺灣工藝發展方向，企圖以

富含文化內涵、環保手感與創意設計之生活工藝物件，為忙碌但生活單調的現代

人，提供一種聰慧、有品味且簡約自然的生活方式及生活價值。並結合 Yii 品牌

精神，因此此次產生三大策展主題。 

 

(1) 策展主題一「師法自然」（Inspired by Nature） 

以Yii品牌精神秉持著自然為宇宙萬物之根本，師法自然法則，不破壞自然，

與自然共生之和諧關係來發展作品，作品如結合竹編繭型椅及蠶自然吐絲進

行創作，編織出潔白滑順繭椅巨作之「作繭計畫」。 

 

(2) 策展主題二「人文」（Cultivation） 

以Yii品牌展現從「尊重自然」學習到屬於臺灣特有的生活技藝及生活態度來

發展作品，作品如將台灣的紅磚透過精湛之人文技藝轉化為光滑雅致的家居

用品之「砌磚計畫」系列。 

 

(3) 策展主題三「永續」（Sustainability） 

以Yii品牌精神秉持著從「自然」與「人文」之平衡關係來發展作品，達成萬

物和諧、永續發展之境界，作品如將廢棄之漂流木改造成典藏精品漆木櫃「書

法」；及將IKEA家具加入臺灣漆藝、細銀、木雕、琉璃技藝之「IKEA plus 系

列」。  

3. 展場設計與執行 

(1) 館外至展場- 
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圖３－1 Yii 旗幟(吊掛於三年展中心外)

圖 3－2 導引入口指示牌(吊掛於 2 樓處)

圖 3－3 Yii 旗幟(吊掛於一樓大廳)
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(2) 展場區- 

A、 展場空間 

本場地位於三年展中心二樓，長 22.5m，寬 13.7m，挑高為 8.5m，面積共

約 250 平方公尺的長方體偌大空間。 

 

B、 展場設計 

採用層次性的空間氛圍營造，與台灣工藝精神之天人合一的生態觀點-自

然(Inspired by Nature)、人文(Cultivation)、永續(Sustainability)相互呼應。

下述三種層面的設計與氣氛營造，讓人由從開始進入展場的外圍靠近、到

遊走竹林、到趨近觀賞作品、到最後於牆面畫作和作品之間的流連忘返。 

 

a、 第一層主展場氛圍：漫步竹林 

展場入口意象加入了竹林元素，創造進入主展場之前的緩衝氛圍，引導

觀展者想像如同竹林般的心境，並藉穿越其間的身體接觸，模擬竹林圍

繞四周的親臨感受，循著小徑走到主要的作品展區，有尋幽訪勝之感。 

 

b、 第二層氛圍：中央旗艦館 

以黑色旗艦館來突顯與聚焦作品的精緻氛圍，依三大主題「自然(Inspired 

by Nature)」、「人文(Cultivation)」、「永續(Sustainability)」分為三大區擺

置各主題代表性作品，以傳達階段性且具連貫性的訴求。以精簡語言設

計出具塊體份量的室內建築；全黑的旗艦館給予作品各自展現的空間，

並以戲劇化的打光聚焦產品細節，專業優質的燈光效果，為每一件作品

做不同的呈現，創造出博物館級展出應有的氛圍。強烈表現每件產品之

特色的同時，卻實質地建立了這些產品之間隱藏的關連性，在觀者的潛

意識中埋下「Yii 工藝時尚」的深刻印記。 

 

c、 第三層氛圍：手繪插圖傳達台灣工藝精神 

在台灣文化與工藝精神傳達方面，我們希望詮釋台灣文化的豐富內涵，

以及工藝師一生鑽研傳統技法，期望和諧運用自然材料與精細工藝技法
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的奉獻和承諾。藉由新穎細膩畫風，表現當代台灣生活價值中的環保與

人文反思。以詩意、寫意的手法，不誇張、不搶走展品的焦點，但卻內

斂且深意地於背景中的大面插畫輸出呈現，也是台灣工藝師謙沖和氣的

另類詮釋。 

 

d、 策展三主題及品牌形象之影片：動態呈現作品製作過程 

策展主題分別為自然、人文、永續，各主題之代表作品分別為「作繭計

畫」、「砌磚計畫」、「書法」櫃，三大展區分別剪輯其作品概念發想及製

作過程，主以作品展示做為靜態成品呈現，輔以製作過程影片做為動態

故事性的概念敘述，讓參觀者在一動一靜之間的以更深切體會其作品背

後的故事和創意。 

 

C、 展場呈現：設計圖與實景照片 

 

圖 4－1 展場設計意象圖：漫步竹林
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圖 4－2 展場設計意象圖：利用黑色絹布與金箔營造竹林效果

 

 

圖 4－3 展場設計意象圖：以黑色旗艦館來凸顯與聚焦作品的精緻氛圍

 



 14

 

圖 4－4 展場設計意象圖：打光聚焦產品細節

 

圖 5 第三層氛圍之手繪插圖
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圖 6－1 展區投影現場照片 

圖 6－2 入口處 白天/晚間

圖 6－3 展館內照
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圖 6－4 展館內照

圖 6－5 展館內照 

圖 6－6 展館內照
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圖 6－7 展館內照 圖 6－8 展館內照

圖 6－9 展館內照
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圖 6－10 展館內照

圖 6－11 展館內照

圖 6－12 展館內照
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                        圖 6－13 展館內照 

4. 媒體預展(Press Preview) 

(1) 時間：2010 年 4月 13 日 

(2) 地點：三年展中心全館(含工藝時尚展區) 

(3) 邀請對象：各類國際媒體 

(4) 邀請人數：約 500 人 

(5) 活動內容： 

於 4 月 13 日展覽開展前，規劃搭配三年展中心之整體媒體時段規劃，邀請

各界媒體出席，與一般大眾觀展做區隔，賦予高品質採訪時間與環境，藉以

爭取更精準更有深度的採訪和報導。安排歐洲各國語言，積極安排國際媒體

與林主任、各工藝師與設計師深度訪談，以爭取最高的媒體導覽及報導效應。 

 

(6) 媒體採訪 
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圖 7－1 由專業翻譯人員協助林正儀主任進行義大利文媒體專訪 

圖 7－2 媒體中央社訪問林正儀主任 

圖 7－3 設計師王俊隆媒體訪問 



 21

圖 7－4 設計師廖柏晴媒體訪問 

圖 7－5 媒體 la vie 與雅砌訪問林正儀主任及賴怡利組長 

圖 7－6 媒體 C6TV 訪問 Gijs Bakker 
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圖 7－7 設計師王孝儒媒體訪問 

圖 7－8 由專業公關人員配合不同語言進行國際媒體與買家接待 

圖 7－9 公關人員接待設計師詢問展覽訊息 
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圖 7－10 公關人員為來賓解釋問卷內容 

圖 7－11 接待 ELLE DECORATION 雜誌媒體 

圖 7－12 公關人員進行 Yii 品牌作品專業導覽解說 

 

5. VIP Night Party 暨開幕活動 

(1) 時間：2010 年 4月 14 日 18:00-20:00 
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(2) 地點：三年展中心工藝時尚展區 

(3) 邀請對象： 

全球博物館策展人、藝廊經營者、設計界、藝文界、產業界意見領袖及

參展廠商、米蘭台灣貿易中心、駐義台灣廠商、全球各大知名媒體 

(4) 邀請人數：約 1000 人 

(5) 致詞貴賓： 

文建會盛治仁主委、米蘭貿易中心周行葦主任、設計總監 Gijs Bakker 

(6) 活動內容： 

活動內容為邀請 (VIPs)，以事先預約登記(RSVP)方式，憑實體邀請函參

加本交流活動。全程由專業公關禮儀應對，並以國際公關活動細節水準

執行。針對上述 VIP 貴賓，發送精心設計製作的實體邀請函，以憑實體

邀請函入場及核對預約名單中人名的高規格及限制性，辦理交流會

Party，門口安排黑衣安檢人員把關，塑造此次活動的殊榮性與獨特性。

除了現場供應台灣特有如滷肉飯、紅豆餅、蘿蔔糕、春捲等等道地小吃，

以及歐規宴會飲料如啤酒和香檳，使此次活動意義別具彰顯與台灣特

色。開幕儀式以邀請盛治仁主委、創意總監 Gijs Bakker、設計師代表一

位、工藝師代表一位舉杯敬酒作為儀式重點畫面，會後並由參與設計製

作的設計師和工藝師現場表演示範及解說，另以問與答小遊戲和贈送紀

念品方式，增加台上台下互動，藉以拉近台灣與國際間的距離。 

 

(7) 活動流程表 

時間 內容 備註 

10:30-18:30 展覽  

17:00 F&B 進場 負責人員：Nora、嘉莉 

17:00-18:30 
F&B 準備 

Party 會場佈置 

 

18:30-19:00 
媒體接待 

貴賓名單審核 

OTE、Olga、Nora 

19:00 活動開始  

19:00-19:05 
文建會 

盛治仁主委致詞(英文) 

翻譯人員 Alice 

同步翻譯義文 

19:05-19:10 
米蘭貿易中心 

周行葦主任致詞(英文) 

 

19:10-19:15 Gijs Bakker 致詞  

19:15-19:20 舉杯儀式 文建會盛治仁主委 
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台灣工藝研究發展中心林正儀

主任 

工藝師代表陳培澤 

設計師代表王俊隆 

19:20-19:25 休息  

19:25-19:45 示範教學、解說 

19:45-19:50 Q&A 

設計師 王俊隆 

工藝師 陳培澤 

19:50-20:10 示範教學、解說 

20:10-20:15 Q&A 

設計師 徐景亭 

工藝師 陳高明  

20:15-20:35 示範教學、解說 

20:35-20:40 Q&A 

設計師 廖柏晴、周育潤 

工藝師 廖勝文 

20:40-21:00 示範教學、解說 

21:00-21:05 Q&A 

設計師 吳孝儒 

工藝師 蘇建安 

21:05 活動圓滿結束  

 

(8) VIP Night Party實景 
 

圖 8－1 盛治仁主委以流利英文致詞

  

圖 8－2 盛治仁主委致詞後由專業人員進行義大利文翻譯
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圖 8－3 周行葦主任致詞

 

圖 8－4 Gijs Bakker 致詞
 
 

圖 8－5 舉杯慶祝
(左起設計師王建隆、工藝師陳培澤、設計總監 Gijs Bakker、

文建會盛治仁主委、三年展中心館長 Andrea Cancellato)
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圖 8－6 文建會盛治仁主委會晤三年展中心館長 Andrea Cancellato

 
 

圖 8－7 開幕典禮 
(左起工藝研究發展中心林正儀主任、三年展中心館長 Andrea Cancellato、 

文建會盛治仁主委、許耿修處長)
 

 

圖 8－8 工藝師陳高明、設計師徐景亭 示範解說
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圖 8－9 設計師徐景亭
 

圖 8－10 示範解說

(左起設計師周育潤、設計師廖柏晴、工藝師廖勝文)

圖 8－11 觀眾提問
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圖 8－12 工藝師蘇建安 示範解說
 
 

圖 8－13 工藝師蘇建安與觀眾和互動照

 

圖 8－14 台下觀眾提問
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圖 8－15 開幕式人潮壅擠，熱鬧非凡

圖 8－16 開幕式人潮壅擠，熱鬧非凡

圖 8－17 觀賞人潮絡繹不絕
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圖 8－18 Gijs Bakker 與友人
 

圖 8－19VIP NIGHT PARTY 會場由公關人員接待與把關

圖 8－20 現場保全人員

6. 展覽期間 
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於展覽期間，4月 14 日 至 4月 19 日 早上 10:30 至 22:00，本中心安排 2

名工作人員至會場，進行公關接待、導覽解說、作品每日佈卸、清潔維護、消耗

品更換等各項展務執行工作，並且辦理緊急應變處理。會場隨時維持 3名以上現

場解說人員，既熟稔國際應對禮儀、穿著專業合宜，且深具國際溝通交涉技巧與

能力，精通德、義、荷、法、俄、英、中等國語言。另外，展覽期間本團隊進行

活動拍照與實錄 DVD拍攝，做為此展覽之紀錄與留念，並且剪輯成媒體宣傳影

片，以增 Yii 之知名度及曝光度。除此之外，本團隊特別設計問卷以了解前來米

蘭展之參觀者的喜好與寶貴意見，並統計該成果、做為精進未來展覽活動舉辦之

參考。 

Yii 品牌此次至米蘭參展，不僅展覽期間知名精品業、各國買家、設計專業

人士及愛好者等蒞臨展場，前後一共吸引了 12 萬人次踴躍出席，活動十分順利、

成功，而後國際媒體之報紙、雜誌、電視與網路報導，更使其後續之追蹤成果更

為豐碩。全球最重要網站 Core77、DDN、全球設計界最大的網站 designboom 等

各大網路媒體，特為此大幅版面專題報導，並持續載廣發，而超過 40 家國際專

業設計雜誌如：Blueprint、A&W、Wallpaper、FRAME、DAMn、FORM等，亦爭相

報導 Yii 於米蘭展之成就。展覽截至今，已有上百則報紙、雜誌、電視和網路露

出，為歷年來國外參展媒體曝光價值最高的一次；媒體露出詳見附件八。 

四、 展覽成果 

(一) 「工藝時尚-Yii 品牌」 

Yii 品牌此次至米蘭參展，成果豐碩。由於文建會盛治仁主委的親臨現場，本案

強化國際媒宣推廣，在展場主題佈置、音響設施、活動流程規劃、媒體團邀約、多增

加專業導覽翻譯接待人員等，更為台灣品牌製造話題高潮，帶來更多的媒體話題與助

益。在 VIP night 的現場，人潮洶湧，媒體、設計界、買家、收藏家等皆佳評不斷，

也獲得媒體各界爭相報導。活動當天國際媒體出席人數達 401 人、知名精品業和各

國買家出席人數 142 位，包括 LV、Hermes⋯等，設計專業人士及愛好者高達 3000

人；展期間一共吸引 12 萬人次蒞臨展場，其中包含全球博物館策展人、藝廊經營者、

設計界、藝文界、各產業界意見領袖及參展廠商⋯等。 
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（二）、「臺灣形象館」整體成果： 

1、各界知名人士大力讚賞，國家形象提昇 

 設計趨勢預言家暨歐洲設計界意見領袖 Li Edelkoort：「深受感動！」 

 頂尖設計藝廊 New York Moss Gallery：「Yii 是今年米蘭展中最棒的展出！」 

 聞名歐亞的日本工業設計大師喜多俊之：「從 Yii 看見了亞洲之美，展場與

作品深深吸引了我。」 

 英國知名設計雜誌 SALON 之編輯 Crystal Bennes：「看過這麼多的米蘭展品

牌展出，Yii 是今年度最令她印象深刻並震撼的品牌之一；不諱言承認過

往對台灣的陌生，每見到Made in Taiwan 字樣總會下意識地貼上「廉價成

衣」及「廉價家具」標籤，然而此次在米蘭博物館中心參觀 Yii 充滿設計

美學的展現及創意新穎的作品後，徹底反轉了對Made in Taiwan 的陌生及

誤解，非常看好 Yii 品牌未來發展！」 

台灣 Yii 品牌呈現台灣獨特且引領未來生活想像的生活美學價值與設計觀

點，在米蘭展中及展後陸續獲得國際熱烈回響，讓來自世界各國之設計專業人

士及設計愛好者讚佩不已，讓臺灣備受尊崇，這項難得的榮耀，為臺灣文化創

意產業進軍國際寫下輝煌之一頁，並大幅提升了台灣國際形象及影響力。 

 

2、國際媒體大幅報導 

Yii 廣受國際媒體爭相報導，包括全球最大設計入口網站 Core77、全球設

計界最大資訊網站 designboom 已有 11 則的專題報導；國際專業設計雜誌，如

FRAME、Items、DAMn、The Dots 、AT Casa 、WWD Life Style、The National、

Volkskrant、Blueprint、Crafts、wallpaper、FORM、DDN、ELLE DÉCOR 等專訪

與畫面拍攝，國際知名編輯更將之評為今年米蘭展「No1.」，Yii 深受國際媒體

讚賞喜愛不在話下，目前已超過 120 則國際媒體報導。 

 

3、國際文化合作交流 

Yii 品牌的展出所產生之效益將不僅只與訂單或是設計合作開發之洽商機

會，更多來自世界各國各相關單位/協會的創意合作模式，如邀展、學術交流、

活動推廣乃至於城市文化行銷活動等其他合作洽談契機，比起商展式展覽在這

個國際設計舞台上有著更多元更廣泛合作機會。 

被喻為世界三大展覽之一的米蘭國際家具展（設計週），早已是現代家具

時尚設計的前導，不僅是義大利家具出口的平台，也是全世界設計界人士每年

都熱切期待的盛會，亦是全球設計趨勢的風向指標。米蘭國際家具展已歷經 48
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屆，展覽以及相關的推廣運作模式以及其他國家文化創意設計活動的行銷推廣

手法亦是值得初次晉身國際舞台的台灣學習與仿效的，在這樣的國際性展覽，

Yii 獲得相當多邀請展出以及合作接洽契機： 

 

4、產值效益 

Yii 品牌此行不僅叫好更叫座，包括荷蘭知名收藏家 Schipper Bosch Beheer、

美國大型零售批發商 Neiman Marcus 副總裁 Lgnaz M.Gorischek、加拿大及荷蘭地區

大宗且重要的批發商 High Tower Group 負責人 Natalie Hartkopf、英國重要採購商

Theo Williams 等國際收藏家及買家也相繼爭取收藏機會及採購事宜，連法國精品

Louis Vuitton 的設計經理也當場提出合作意願，商機之大，成果之豐碩，可謂替台

灣工藝品牌之路墊下深厚基礎。 

 

展覽截至目前為止，已有上百則媒體露出，國內外媒體曝光總產值高達 6,000

萬台幣以上，預計後續可達到 6,000 萬台幣以上接單產值，可視為歷年來國外參展

媒體曝光價值最高的一次。而提升台灣國際形象及帶動台灣品牌知名度等價值更是

無法以金錢衡量。台灣 Yii 品牌獲得國際設計產業的高度肯定及認同，在在說明台

灣人民的生活美學價值及設計國力已與國際並駕齊驅，晉身世界一流之列。 
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參、心得及建議 

基於本次展覽場地的尊榮性及獨特性，以及配合歐洲當地之舉辦型式，此記者會呈現

有別於台灣慣有的短時間式、精華式由主持人手持麥克風主持的方式，改以搭配博物館靜

雅氛圍的一對一隨身導覽介紹與作品參與人員之引薦，因此，我們要求現場工作人員需對

每項作品的設計概念及製作方式接了解透徹，得以主動解決各媒體記者的疑問及好奇，同

時也適時的引薦在旁的設計師與工藝師與媒體接觸，讓國際媒體在新聞資料袋中詳述的文

字介紹之餘，能藉由現場人員或設計師、工藝師的解說更實際體會並做出精準報導。 

展前進行媒體分類聯繫及波段式宣傳之策略，於記者會當天便可看出成效，現場參與

媒體眾多且參與度極高；同時也由於採一對一隨身導覽方式進行接待，在不影響媒體觀感

原則下，維持解說及介紹之高品質，勢必需付出較多時間，於是衍生出人手調度在導覽過

程中因媒體記者人數超乎負荷而有調度上的難度，建議未來展覽如仍以此方式，增加人員

數量勢必對展覽品質有正面幫助。 

 

VIP NIGHT PARTY 暨開幕儀式，活動當天反應熱烈，除了展前邀請的貴賓熱情參與，

其他不在邀請名單上的參與人潮也超乎預期，由於場地及進出人員皆有謹慎規劃及嚴格管

控，現場秩序得以控制得宜；另外，身材高壯的保全人員被安排於中央旗艦館四周，適時

維護展品在人潮簇擁狀況下不受破壞。 

事前規劃行政院文化建設委員會盛治仁主委為開幕儀式致詞嘉賓，與文建會雙方溝通

遺漏確認致詞台需求與否，所幸根據現場人員的臨場反應及協調，於活動開始前將需要的

致詞台準備妥當，活動得以順利進行。 

開幕儀式盛況空前，人聲鼎沸，現場工作人員仍各司其職，實為活動成功的助力之一；

媒體記者的接待並沒有因現場零星突發狀況而輕忽怠慢，負責媒體的公關人員仍持續推動

品牌和安排專訪，以爭取更多有效有益的報導機會。建議出席貴賓出席停留時間能加長，

因應更多媒體的訪問(專訪或聯訪)需求和秩序。 

工藝師現場教學，互動熱烈，搭配合作設計師一旁解說之組合，使參觀者進一步認識

台灣之傳統工藝，進一步了解品牌之精神及作品之內容，建議下次可增多場次，拉近參觀

者與品牌之距離，提昇品牌好感度，並有效創造現場參觀之口碑行銷。 

 

繼展前記者會和 VIP Night Party 暨開幕儀式後，展覽期間參觀者以歐洲各國民眾、藝

廊經營者、建築師、設計學院教授和學生為主，對英文熟悉程度較不及媒體記者高，因此
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精通義大利文的翻譯人員便十分重要，本次合作國外公關公司的人員及由奧堤公關嚴格篩

選的翻譯人員都在本活動中表現極佳。 

每日於中央旗艦館三大展間播放影片的投影螢幕，其特殊效果及高技術引發到場民眾

及其他專業技術人員的積極詢問，就可持續使用性和播放效果來看，此規劃是為展覽增添

不少正面評價。 

本次參觀者問卷填寫後回收便可換取專刊一本，填寫意願相較去年高，建議未來可繼

續沿用此方式，以提升填寫問卷及回收量。 

由此次參展觀察參觀者反應，歐美人士對於亞洲、東方之竹藝、漆器等及其背後的東

方文化意涵即有興趣。期望藉由 Yii 作品探討更多台灣文化及歷史背景，可見 Yii 作品於

國際市場上掀起一股熱潮，其品牌的精神及理念獲得認同，值得政府投入更多資源，使台

灣工藝時尚持續在國際上發光發聲。 

由此次參展觀察買家反應，部份人士對 Yii 品牌並不陌生，表示欲購買產品但無管道

或資訊可聯繫，建議後續追蹤買家的負責人員及量產上市相關細節，由專業人士完善規

劃，以延續 Yii 品牌的影響力及聚焦力。 

 

此次專案開始後，因應三大主題變更及主委蒞臨擴大規模舉辦，執行中因展場規劃配

合國外單位，工作節奏不似台灣快速，於原本時間有限的專案前置期，造成更大如期規劃

時間壓力，所幸經過溝通，並將投影部份交由國內專業團隊趕工，如期於展覽中呈現，並

獲一致好評。其它會場展櫃改成環保式多次使用運回、媒體團邀約、現場專業人員錄影師、

音響設備補強等，皆獲得加乘效果，擴大規模效益超乎預期 
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附件一  
展覽手冊 
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附件二  
展覽作品清單 

 

Yii01 
BAMBOO HEART  
竹心 

設計師  周育潤 
竹編工藝師 蘇素任  

這張輕巧的竹凳，以原生竹

管為軸心，放射出細緻而均

勻的竹片，經巧手編織後，

形成渾圓的造型，故名竹

心。  

Yii02 
BENTBOO TRIPOD 
曲竹三角凳 
 
設計師  劉晨旭 
竹藝工藝師 陳高明 
 
這組竹凳的設計，是為了突破

以往手工製作竹家具的瓶

頸，而將傳統竹片彎曲技術量

產化，來充分發揮竹材的永續

環保效益。 

此設計有1高1矮2種板凳，此

處為矮凳。 

 

 

Yii03 
BENTBOO BARSTOOL 
曲竹高腳凳 
 
設計師  劉晨旭 
竹藝工藝師 陳高明 
 
這組竹凳的設計，是為突破

以往手工製作竹家具的瓶

頸，而將傳統竹片彎曲技術

量產化，來充分發揮竹材的

永續環保效益。 

此設計有1高1矮2種板凳，此

處為高凳(吧台椅)。 

 

Yii05 
BAMBOOL BARSTOOL 
 
設計師  周育潤 
竹編工藝師 蘇素任  
 

這組竹凳傳達竹的自然印

象。輕巧結構的背後為繁複的

製作工法，結合了竹管家具及

竹編這2種工藝；3支原生竹管

椅腳，頂端剖成富有彈性的竹

片，運用亂編法編成座面，醞

釀出從生態到人文的漸變。 

本設計共有高矮2款，此處為

高凳(吧枱椅)。 

 

Yii06 
BAMBOOL STOOL  
 
設計師  周育潤 
竹編工藝師 蘇素任  
 

這組竹凳傳達竹的自然印

象。輕巧結構的背後為繁複

的製作工法，結合了竹管家

具及竹編這2種工藝；3支原

生竹管椅腳，頂端剖成富有

彈性的竹片，運用亂編法編

成座面，醞釀出從生態到人

文的漸變。 

本設計共有高矮2款，此處為

矮凳。 

 

 
 

Yii07 
MEOW 
喵 
 
設計師 駱毓芬 
竹編工藝師 蘇素任  
 

仿生概念的發光靠枕，宛若寵

物舒適地蜷曲在沙發上。光線

從竹編開口中透出，彷彿貓的

炯炯眼光，創造既溫暖又生動

的感受。 
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Yii08 
PANLONG VASE  
蟠龍花瓶 

設計師 劉晨旭 
交趾陶工藝師 呂世仁 

此作品企圖為傳統交趾陶藝

開創新創作方向；交趾陶把

手與工業材質瓶身組合，襯

托出蟠龍—廟宇建築裝飾，

與多邊形—數位設計元素的

古今對比，形成風韻獨具的

細膩質感。 

 Yii09 
LACE PLATES 
蕾絲碗組  

設計師 徐景亭 
陶瓷工藝師 李存仁 

蘊涵視覺線索與細膩觸感的

詩意作品。結合東方刺繡與西

方蕾絲圖樣，表達華人母親對

女兒婚嫁的祝福。瓷器從底部

開始漸漸變薄，至開口處細薄

如膜，幾乎穿透，和光線互動

出幻化多變的細膩效果。 

此系列由1支花器及2支碗所

組成。 

    

 

Yii10 
LACE PLATES 
蕾絲盤組  

設計師 徐景亭 
陶瓷工藝師 李存仁 

蘊涵視覺線索與細膩觸感的詩意作品。結合東方刺繡與西方蕾絲圖樣，表達華人母親對女兒

婚嫁的祝福。 

此系列由花器、碗及大盤組成。 

 

  
Yii11 
SENSE OF TEA  
鳥巢茶壺 
設計師 陳人鳳 
陶瓷工藝師 林國隆 

此作品專注於品茗時的三種美的感受：視覺、嗅覺和味覺。茶壺的白色杯口顯露出茶的色澤，

可觀茶色；茶香於浸泡過程中，從壺上孔洞散發出來，可聞茶香；最後品茶品味。本茶壺經

過棉布包覆後，上釉經窯燒後，呈現鳥巢般紋理，讓人愛不釋手地把玩。 

  

 
 
Yii13 
MOON RABBIT PLATE  
秋作盤 
在古老的中國傳說中，每逢中秋月圓的時刻只要抬頭遙望月亮，就能看見住在月亮上的玉

兔。她不但是搗製長生不老藥的使者，也是消除瘟疫的兔兒爺，她不僅將吉祥和幸福帶給人

們，也是華人民間中的美麗幻想，直到現在，許多地方在中秋時節仍有用土摶成兔子的習俗，

許多人更會擺上好吃的瓜果菜豆感謝牠所帶來的好運。於是將擬人化的故事轉化為食器，並

在選擇材料上，使用了在台灣具有代表性的苗栗土做為素材，用以呈現“ 菊黃 。 秋作 。 

月伴 。 兔影 “ 的氛圍。 
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Yii14 
MOON RABBIT CUP  
邀月杯 
設計師 林曉瑛  
陶瓷工藝師 湯潤清 
 
此設計以趣味手法重新詮釋月兔傳說。兔子在杯緣啜飲，水中映照月亮；當人們飲水時，可

透過水面看見兔子表情，浸潤於古老傳說的氛圍當中。 

    
Yii15~Yii23 
WORLD CUPS 
世界杯 
設計師 劉一德 
 
全球品牌星巴克(Starbucks Coffee)與台灣傳統工藝的巧妙結合：木雕、交趾陶、琉璃、細銀等傳統工藝家，以星
巴克Grande紙杯為題，順著工藝內涵，於作品創作過程中隨機增添生動的裝飾，例如：攀爬的甲蟲或青蛙、盤空
的雲朵和祥龍⋯等，讓全球不變的普遍造型與圓形圖案，在台灣得到不同的生命與靈氣。 
 

 

 
Yii15 
Wiggling Dragons 
世界杯:龍騰 
 
交趾陶工藝師 呂世仁 
 

 

 
Yii16 
Placid Dragons  
世界杯:祥龍 
 
細銀工藝師 林盟振 
 

 

 
Yii17 
Silky Clouds 
世界杯:絲雲 
細銀工藝師 蘇建安 

 

 
Yii18 
Heaven’s Eyes 
世界杯:天目 
染織工藝師 林淑莉 
 

 

 
Yii19 
Reincarnation 
世界杯: 輪迴 
 
木雕工藝師 蔡清鈿 
 

 
Yii20 
Bamboo Waves 
世界杯: 竹浪 
 
竹藝工藝師 林群涵 
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Yii21 
Croaking Frog 
世界杯:蛙鳴 
 
竹雕工藝師 葉基祥 
 

 

 
Yii22 
Ink Lotus 
世界杯:墨荷 
竹藝工藝師 林群涵 
金工工藝師 呂雪芬 
 

 

 

 
 
Yii23 
Shadow Orchid 
世界杯:沐蘭 
 
金工工藝師 呂雪芬 
 

 
 

 
 

 

Yii25~Yii29 
IKEA plus  
 
設計師 吳孝儒 
 

通行世界的IKEA餐椅，搭配描繪細緻的漆藝；基本款方桌一角，成了觀音乘龍的木雕；標準工作燈的燈罩，往內
瞧見双龍搶珠的競技，打開燈光後，更感受到光影錯綜的層次效果。IKEA的基本款商品，結合台 
 
灣工藝後，呈現出更深厚的人文內涵。當全球品牌IKEA遇見臺灣工藝後，在地/全球化、質/量、回收/永續等議題，
開始產生更細膩的內容層次，以及新的看待基準。 

 

 

 

 

Yii25 
IKEA plus TERTIAL 
細銀工藝師 蘇建安  
 
 

 

 
 
Yii26 
IKEA plus VIKA  
木雕工藝師 藍偉文 
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Yii27 

IKEA plus HERMAN 
漆器工藝師 黃麗淑 
 
* IKEA Herman餐椅原始
設計師為Ola 
Hermansson 

 

 
 
Yii28 
IKEA plus 365+  
玻璃工藝師 黃安福 
 

 

 
Yii29 
IKEA plus LAMPAN 
陶瓷工藝師 李存仁 
 
* IKEA Lampan桌燈原始
設計師為Carl Ojerstam
和Magnus Eleback 
 

  

    

 

 
Yii30, 31 
SILVER ILLUSION  
銀影 

設計師  姚昱丞  
細銀工藝師 蘇建安 
石雕工藝師 陳培澤 

這個巧妙的設計，讓傳統

細銀工藝和古典花瓶形

式，交織出全新的可能

性。細銀鏤空的瓶身，卻

能保持花朵溼潤；可任意

穿透的特性，則促成了新

的花藝手法。 

 Yii32  
COCOON PLAN: 
TWIN STOOL  
作繭計畫:双凳 

設計師 王俊隆 
竹藝工藝師 陳高明 

此設計的產生，起源自台灣特有

的農村民俗。 

包覆著竹編結構的潔白絲質表

面，其實是直接來自真實的養蠶

吐絲過程。先民遺留的古老智

慧，經過別具巧思的設計改造

後，獲得了嶄新的生命。 

    

 

 
Yii33, 34 
COCOON PLAN: 
SOFA  
作繭計畫:沙發 
設計師 王俊隆 
竹藝工藝師 陳高明 
  
 
兩個狀似蠶繭的竹編結

構，交融成為沙發造型。 

潔白細膩的絲質表面，其

實是直接來自真實的養蠶

吐絲過程。先民遺留的古

老智慧，經過別具巧思的

設計改造後，獲得了嶄新

的生命。 

本設計包含竹編版本，以

及包覆蠶絲的蠶繭版本。 

  
Yii35 
BAMBOO SQUEEZE  
粄凳 

設計師 徐景亭  
竹藝工藝師 陳高明 

此一設計源自於早期客家文化的

回憶；過往在製作粄條前，常以

扁擔擠壓麵粉袋中的米漿，擠出

水分來製作粄脆；這個畫面成了

粄凳的靈感來源。竹管家具的結

構，巧妙表現出更多本土文化元

素，創造出這張人見人愛的小「粄

凳」。 
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 Yii36 
NEST CRADLE 
愛與巢 
設計師 盧家恩  
竹藝工藝師 陳高明 
 
這個搖籃的平穩搖動，來

自於工藝師對竹編造型的

精確控制與應用，以及對

編織細節的掌握。 

 

 Yii37 
FUTURE CRACKS  
未來的痕跡 

設計師 盧家恩  
陶瓷工藝師 林國隆 

效法考古學家修補收集到的古老

瓷器，藉此從中找尋古早生活點

滴的線索。瓷面上標記的數字，

異想著未來也會有人隨著數字，

拚貼出現在的一切。 

    

 

Yii38 
CALLIGRAPHY CUPBOARD 
書法 
設計師 廖柏晴 
漆器工藝師 廖勝文 
木雕工藝師 藍偉文 
 
本作品取漂流木為材，經23道上漆手法製作而成，流露出書法般的順暢筆觸及流動的美感；

有機造型體現自然界的力量，及生息循環的神秘感。 

全程遵循古法（文公尺）來定義尺度，採用嚴謹繁複的漆器手法製作。傳統技法於此得以保

存及運用，但在先進概念的驅動下，發展出文化保存之外的當代面貌。 

 

Yii39 
APPLE  
蘋果凳 

設計師 周育潤 
漆器工藝師 廖勝文 

本設計企圖保存並轉化漆器工藝，以建立理想化的生產流程及規模；故以玻璃纖維為胎體，

運用工業化漆料及流程上漆。工藝家及設計師名字以書法打印於蘋果凳底部。 

 

Yii40~45 
BRICK PLAN 
砌磚計畫 
 
設計師 王俊隆  
石雕工藝師 陳培澤 

 
 
 
磚是臺灣文化象徵之一，砌磚工法在18世紀航海時代受荷蘭文化影響而逐漸成形。
本設計為砌磚完成後，以手工雕刻成最後造型。結合了紅磚堅硬強固的意象與有機
生動的線條，成為既對比又融合的作品。 
本系列作品由磚盤、花瓶及磚碗所組成。 

  

 

 

 

Yii40 
BRICK PLAN: TRAY 
砌磚計畫:磚盤 
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Yii41-44 
BRICK PLAN: VASE 
砌磚計畫:磚瓶 

  

 

 
Yii45 
BRICK PLAN: BOWL 
砌磚計畫:磚碗 

  

 Yii46 
BUTTERFLY LAMP 
蝴蝶燈 

設計師 翁俊杰  
平面設計師 薛弘斌 
陶瓷工藝師 李存仁 

精美細薄的瓷燈罩娓娓道出古代美麗的愛情故事。當燈打開後，內外層的蝴蝶、落葉、與枝

條圖樣，若隱若現，交織呈現，顯露出如夢似幻的多層次感。 
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附件三  

業務洽詢表範例 

 

 

Visitor Satisfaction of yii collection                                  

Company:  

Title: 

Name: 

Phone/Mobile: 

E-mail:  

Add: 

Please take a few moments to complete our satisfaction survey. Your responses will help us to 

address any issues that you may have. 

5 – Very agree  4 - Somewhat agree  3 - Neither agree nor disagree  2 - Somewhat disagree  

1 - Very disagree 

Very agree                        Very disagree 

How much do you agree with the following statements? 

No. Question 5 4 3 2 1 
1. Overall, I’m satisfied with the exhibition of yii.      
2. I’ve heard of/seen yii before. 

(from:                       ) 
     

3. I’m satisfied with the originality and design quality of yii 
collection. 

     

4. I’m satisfied with the quality of craft production of yii 
collection. 

     

5. After visiting exhibition of yii collection, I understand 
more about the craft and design from Taiwan. 

     

6. I’ll recommend exhibition of yii collection to others.      
Please list the 3 items from yii collection which impressed you the most. 

1. No.                             2. No.                             3. No.       

Please list the 3 items from yii collection which impressed you the most. 

1. No.                             2. No.                             3. No.             

What suggestions do you have about yii? 

 

Thank you for your time and valuable input.  
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附件四  

推廣文宣品 /名片/展牌 

 
專刊設計 (尺寸：W 19cm × L 26cm) 

 

 
邀請函設計 (尺寸：W 12.5cm* L 18cm) 
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信封套設計 (尺寸：W 19.2cm* L 13.1cm) 
 

 
提袋設計 (尺寸：W 32.8cm* L 6cm* H 35cm ) 

 

 
光碟設計 
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產品說明牌 
 

 
Yii 名片 (尺寸：W 9cm* L 5.3cm) 
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EDM-1 
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EDM-2 
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Yii 品牌 米蘭展活動網站 www.yiidesign.com 
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附件五  
展場位置圖 
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附件六  

新聞稿撰寫發佈(行前中、英、義 1 篇、展後中文 1 篇) 
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附件七 
成果新聞稿 

《新聞資料》            2010.06.17  

台灣工藝時尚「Yii」  被譽為 2010 米蘭國際家具展 No.1 

台灣名揚國際  備受尊崇的台灣榮耀 

 

 設計趨勢預言家暨歐洲設計界意見領袖 Li Edelkoort1：「深受感動！」 

 頂尖設計藝廊 New York Moss Gallery：「Yii 是今年米蘭展中最棒的展出！」 

 聞名歐亞的日本工業設計大師喜多俊之：「從 Yii 看見了亞洲之美，展場與作品深深吸引了

我。」 

 英國知名設計雜誌 SALON 之編輯 Crystal Bennes：「Yii 是今年度最令她印象深刻並震撼

的品牌之一，徹底反轉了對 Made in Taiwan 的陌生及誤解，對 Yii 品牌未來發展及競爭實

力，十分看好！」 

 

來自台灣的「Yii」，以展現台灣當代美學價值及擘劃未來生活想像的品牌 DNA，在全球最

頂尖的時尚設計舞台「2010 米蘭國際家具展」勢如破竹揚名國際，來自世界各地專業人士及

參觀民眾的讚譽不斷，讓台灣備受尊崇，這項難得的榮耀，為台灣國際形象及影響力的提升寫

下輝煌之一頁，是台灣人民的驕傲。 

 

精采 NO.1  揚名國際叫好且叫座 

「Yii」以其與世界知名時尚品牌並列之實力，風光於米蘭家具展期間最受專業人士注目的

焦點展場「三年展中心」展出，打破以往只有歐洲及日本世界知名設計品牌才得以獲准進入之

紀錄。短短六天展期間，以「自然、人文、永續」為核心精神的「Yii」，在全球最頂尖的時尚

精品競技舞台上，獨樹一格，異軍突起，從第一天便湧入大批國際媒體與設計界的熱烈讚賞，

其中王俊隆與陳高明合作之「作繭計畫」，以蠶自然吐絲古老智慧，運用於竹編繭型椅中，此項

獨創手法，讓國際媒體及業界專業人士大開眼界，嘖嘖稱奇；「砌磚計畫」系列及典藏精品漆木

櫃「書法」，則以台灣獨有傳統元素，結合精湛工藝技術，展現內斂深厚創作能量，深獲國際專

業人士肯定讚賞及國際媒體爭相報導。包括全球最大設計入口網站 Core772及全球設計界最大

資訊網站 designboom3的專題介紹，國際專業設計雜誌，如 FRAME、Items、DAMn、The Dots、

AT Casa 、WWD Life Style 、The National、Volkskrant、Blueprint、Crafts、wallpaper、FORM、

DDN、ELLE DÉCOR 等專訪與畫面拍攝，國際知名編輯更將之評為今年米蘭展「No1.」，Yii

深受國際媒體讚賞喜愛不在話下，目前已超過 120 則國際媒體報導。除此之外，Yii 亦獲得來自

多國參展邀約，包括洛杉磯 Dwell on Design – Asia Now、瑞士 Lucerne DeSForM 2010、2010

                                                 
1 歐洲設計趨勢家，自 1975 年趨勢顧問公司至今，擅長塑造國際產品特性和發展戰略，客戶包括可口可樂，日產

NISSAN，西門子，Moooi，和 Douwe Egberts。 
2 http://www.core77.com 最大設計入口網站，New York Times 和 PC Magazine 不定期會引述網站發表的訊息 
3 http://www.designboom.com/eng 全球知名設計業網站平台，每月瀏覽人次超過 250 萬來自全世界 190 個國家

的讀者。 
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荷蘭設計師週、東京國際家居生活設計展、英國 Tent London 室內設計家具展等，搖身為全球

設計界熱門新寵。 

 

Yii 品牌此行不僅叫好更叫座，包括荷蘭知名收藏家 Schipper Bosch Beheer、美國大型零

售批發商 Neiman Marcus 副總裁 Lgnaz M.Gorischek、加拿大及荷蘭地區大宗且重要的批發

商 High Tower Group 負責人 Natalie Hartkopf、英國重要採購商 Theo Williams 等國際收藏家

及買家也相繼爭取收藏機會及採購事宜，連法國精品 Louis Vuitton 的設計經理也當場提出合作

意願，商機之大，成果之豐碩，可謂替台灣工藝品牌之路墊下深厚基礎。 

 

環保綠工藝  新舊文化融合 

Yii，音同於中文字「易」，所指即是事物的易變與轉化。Yii 也有「意」及「藝」的諧音，

具有創意、工藝及藝術之意涵。而 2010 年的 Yii，究竟施展了什麼魔法擄獲全場注目？除了無

比精湛的工藝技巧外，更融入了環保概念重新詮釋東方傳統文化。本次主策展人台灣工藝研究

發展中心主任林正儀指出：「面對講求環保之國際趨勢，工藝以其融合人類生活智慧及尊重自

然法則之內涵，具有高度發展潛力。工藝研究發展中心近年策動以『綠工藝』為臺灣工藝發展

方向，企圖以富含文化內涵、環保手感與創意設計之生活工藝物件，為忙碌但生活單調的現代

人，提供一種聰慧、有品味且簡約自然的生活方式及生活價值。」 

 

 策展主題一「師法自然」（Inspired by Nature） 

以Yii品牌精神秉持著自然為宇宙萬物之根本，師法自然法則，不破壞自然，與自然共生

之和諧關係來發展作品，作品如結合竹編繭型椅及蠶自然吐絲進行創作，編織出潔白滑順

繭椅巨作之「作繭計畫」。 

 

 策展主題二「人文」（Cultivation） 

以Yii品牌展現從「尊重自然」學習到屬於臺灣特有的生活技藝及生活態度來發展作品，作

品如將台灣的紅磚透過精湛之人文技藝轉化為光滑雅致的家居用品之「砌磚計畫」系列。 

 

 策展主題三「永續」（Sustainability） 

以Yii品牌精神秉持著從「自然」與「人文」之平衡關係來發展作品，達成萬物和諧、永續

發展之境界，作品如將廢棄之漂流木改造成典藏精品漆木櫃「書法」；及將IKEA家具加入

臺灣漆藝、細銀、木雕、琉璃技藝之「IKEA plus 系列」。  

 

 

體現台灣價值 文化輸出國際 

創立三年的「Yii」品牌，幕後重要推手為隸屬於行政院文建會的國立台灣工藝研究發展中

心，今年由主任林正儀親自操刀擔任主策展人，展出 2009 年工藝時尚計畫研發成果，由 15 位

具國際展出及獲獎經驗的新世代設計師與 20 位國家工藝師共同發表 44 項工藝設計原創精品。

本次為豐富 Yii 之國際視野，2009 年更聘請知名品牌楚格設計創辦人 Gijs Bakker 擔任國際創意

總監，行政院文化建設委員會主委盛治仁親赴米蘭主持，米蘭三年展中心董事長 Andrea 

Cancellato 特地盛裝出席開幕活動，活動當天國際媒體出席人數達 291 人、知名精品業和各國

買家出席人數 144 位，設計專業人士及愛好者高達 3000 人，展期間共吸引 12 萬人次蒞臨展場，
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其中包含 LV 創意研發經理、Hermes 產品設計總監、Wedgewood 創意研發經理等。 

今年“Yii＂的展出，沉靜且具互動性、趣味而具啟示性，充份展現台灣工藝時尚始於自然、

專注於人文轉化、最後止於和諧永續的品牌理念，蘊含臺灣傳統和人文意象，將台灣內在美學

價值發揮的淋漓盡致。截至目前為止，總計創下約 6,000 萬元以上的國際媒體曝光產值，預計

後續可達到 6,000 萬台幣以上接單產值，而提升台灣國際形象及帶動台灣品牌知名度等價值更

是無法以金錢衡量。台灣 Yii 品牌獲得國際設計產業的高度肯定及認同，在在說明台灣人民的

生活美學價值及設計國力已與國際並駕齊驅，晉身世界一流之列。現在，台灣工藝時尚「Yii」

品牌的榮耀與驕傲，即將呈現在國人面前並與每一位國人共同分享。 

 

Yii團隊 

參展工藝師名單：（依筆劃排列） 

呂世仁、呂雪芬、李存仁、林群涵、林國隆、林盟振、林淑莉、邱錦緞、陳高明、陳培澤、黃

安福、黃麗淑、湯潤清、葉基祥、廖勝文、蔡清鈿、藍偉文、蘇建安、蘇素任等。 

參展設計師名單：（依筆劃排列） 

王俊隆、吳孝儒、林曉瑛、周育潤、姚昱丞、徐景婷、翁俊杰、陳人鳳、廖柏晴、劉一德、劉

晨旭、駱毓芬、盧家恩等。 

 

Yii  http://www.yiidesign.com/ 

 

新聞聯絡人 

奧堤公關顧問有限公司 

蔡菁芬 Carrie Tsai 02-2713-7198#230 0921-133-952 carrie@ote.com.tw 

李佳璆 Joyce Lee 02-2713-7198#207 0916-998-937 joyce@ote.com.tw 
 

國立台灣工藝研究發展中心 
  

鄧淑如 049-2334141 #316  nancyteng@ntcri.gov.

林欣毅 049-2334141 #336  sylin@ntcri.gov.tw 
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附件八 
2010 工藝時尚米蘭國際家具展 相關國際報導 

(1) 歐洲知名設計雜誌編輯 Crystal Bennes 

http://waywardsentiment.blogspot.com/2010/04/milan-salone-2010.html 

 

原文:Yii at Trienalle: To be painfully honest, for some reason I still have this impression of 
East Asian design as sub-standard. Even though I love, in particular, Japanese fashion 
designers and architects, I think the ‘made in Taiwan’ and ‘made in China’ labels on 
cheap clothes and furniture have somehow sunk into my subconscious. So when I saw the 
Yii Taiwan design pavilion in the Trienalle (Milan’s design museum) on my second day in 
town, I realised I needed to seriously adjust my thinking. The pavilion was beautifully 
constructed and all objects within the pavilion beautifully presented. Plus they had tea. I 
love tea.  
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(2) Designboom-全球知名設計業網路平台 http://www.designboom.com/eng 

目前共計 11 則專題報導 
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(3) FRAME-荷蘭設計雜誌，知名於全球設計業 

標題:來自台灣的愛。 

內文:Gijs Bakker 離開楚格後，發展設計重心轉向至台灣品牌 Yii，期許 Yii 品牌能藉由創

新結合，充滿活力和熱情⋯ 
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(4) Items-德國知名設計雜誌 

內文:介紹來自台灣的設計創意 
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(5) DAMn-比利時知名設計雜誌 

標題:台灣工藝時尚的改變與轉化 
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(6) The Dots-荷蘭知名設計雜誌 

標題:嶄新一頁 

內文:介紹 Yii 品牌及 Gijs Bakker 
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(7) AT Casa-義大利知名雜誌與網路媒體 

標題:台灣設計遇上 IKEA 
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(8) Core 77-全球最大設計入口網站 http://www.core77.com 

標題:2010 米蘭設計週-來自台灣的工藝時尚 Yii 

 

 

 



 78

(9) WWD Life Style-荷蘭知名設計及生活資訊網站 

標題:米蘭國際家具展強調光明與永續 

   內文:介紹 Yii 品牌 
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(10) The National- 阿拉伯國報紙 

於三年展中心展出的 Yii 是來自台灣的新生品牌，由國立台灣工藝研究發展中心與 Gijs 

Bakker 合作，結合國家最傑出的工藝師和設計師，用以代表台灣的天然素材，和如竹、木雕、

漆器等技法，誕生出既時尚又美麗的作品⋯ 
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(11) Volkskrant-荷蘭第三大發行報紙 

 內文:介紹 Yii 品牌 

 

 

 


