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關鍵詞：工藝、設計、時尚、Yii、品牌、法蘭克福、消費用品展、Ambiente 2011 

內容摘要： 
由行政院文化建設委員會所屬之國立臺灣工藝研究及發展中心所創立之工藝時尚 Yii

品牌為達成提升臺灣品牌意象之任務，本 (2011)年度首次以領頭羊角色，帶領台

灣文創品牌 3,co 及筌美術共同組成 「台灣工藝旗艦館」參加 「2011 法蘭克福消費

品展」。「法蘭克福消費品展」是世界上消費品產業規模最大、最具國際領導地位的高品質

消費品博覽會，引領著當今世界消費品類展覽的最新潮流，是企業成功進入國際市場的重

要貿易渠道；本次為第 62 屆，分為三大主題區：廚房用具（Dining：table and kitchen）、

家庭用具及家具（Living）及禮品（Giving：gifts）。「台灣工藝旗艦館」受大 會 邀 請 ，

位於專為原創、前衛設計家飾品規劃的嶄新設計館 11 館中央核心主位之最佳場

地 展 出 ， 充 分 展 現 台 灣 設 計 品 牌 之 整 體 意 象 ， 除 媒 體 露 出 成 果 外 ， 共 計 創 造 約

台 幣 8 千 3 百 萬 元 之 產 值，達成 提升臺灣品牌價值及商品競爭力，拓展海外市場之目

的。 
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壹、目的 
     「法蘭克福消費品展」是世界上影響規模最大的高品質消費品博覽會。AMBIENTE，

中文為“品味 格調 氛圍”的意思；因此，「法蘭克福消費品展」引領著國際品質和時尚，

同時也是消費品產業規模最大、最具國際領導地位的展會。主辦單位法蘭克福展覽公司現

今已在德國 法蘭克福、日本 東京、中國 上海、韓國 京畿道及義大利 羅馬相繼舉辦相

同系列展覽，滿足廠商開拓全球市場的需求，是當今世界消費品類第一大展，引領著當今

世界消費品類展覽的最新潮流，是企業成功進入國際市場的重要貿易渠道。各國客商雲集

展會，貿易洽談十分活躍。透過此專業平台的媒合，除了創造買主與展商合作的機會與產

業經驗的分享，更重要的是建立兩者雙贏的局面。全球以消費品為主力的展覽會何其多，

唯德國法蘭克福展覽能提供不同展商的需求，營造適合高規格的消費市場平台。本中心參

與本次第 62 屆的展出，分為三大主題區：廚房用具（Dining：table and kitchen）、家

庭用具及家具（Living）及禮品（Giving：gifts），展出作品相當豐富且精彩，為帶球全

球消費性產品流行潮流的盛堂。 

由行政院文化建設委員會所屬之國立臺灣工藝研究及發展中心所創立之工藝時尚 Yii

品牌於 2010 米 蘭 國 際 家 具 展 期 間 首 度 登 上 指 標 展 場 米 蘭 三 年 展 中 心 設 計 博 物

館 ， 其 展 出 產 品 及 展 場 設 計 令 德 國 法 蘭 克 福 消 費 用 品 展 大 會 驚 艷 不 已 ， 大 會 主

席 Sabine Scharrer 女士親赴 2010 Yii 巴黎傢飾用品展現場邀請，主動提出邀請

Yii 在專為原創、前衛設計家飾品規劃的嶄新設計館 11 館展出，Yii 更備受禮遇

優先挑選全館最佳場地，座落於全館人潮最密集之中央核心主位展出。Yii 為達

成提升臺灣品牌意象之任務，本年度首次以領頭羊角色，帶領台灣文創品牌 3,co

及 筌 美 術 共 同 組 成 「台灣工藝旗艦館」參 展 ,充 分 展 現 台 灣 設 計 品 牌 之 整 體 意 象 ，

達 成 提升臺灣品牌價值及商品競爭力，拓展海外市場之目的。 

 

貳、過程 

一、 展前籌備 

（一）、「2011 台灣工藝時尚德國法蘭克福展展場設計施工與國際推廣委外服務採購案」 

1. 採購及簽約作業。 

2. 辦理內容： 

（1）. 展覽期間：100 年 2 月 11 日至 2 月 15 日 

（2）. 展覽地點：德國法蘭克福國際展覽館 11.0  C43 

（3）. 展出面積：216 平方公尺 

3. 展場設計規畫及場地施工。 
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（1）.展場設計概念 

延續 2010 Yii 米 蘭 國 際 家 具 展 展 場 設 計 風 格，並 考 量 法蘭克福消費用品

展場所面積，展出之 53 件作品，包括花器、燈飾、家具、餐盤等，配合展場燈光

規劃展檯陳設，務求展現作品特色與美感。 

 

圖 1：展場設計平面圖 
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圖 2：展場設計鳥瞰圖 

（ 2 ） . 空 間 文 化 意 象 — 詮 釋 Yii 品 牌 精 神 、 層 次 性 的 空 間 氛 圍 營 造 ：

 

圖 3：展場設計意象圖：漫步竹林 
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A. 第一層主展場氛圍：漫步竹林 

台灣工藝與「竹」之間，有著不可分割的強烈關連；本設計延續 2010 年米蘭展

Yii 品牌的展示風格，將品牌精神作延伸性的生發，以台灣南投常見的竹林景色為發想

原點，於「台灣工藝旗艦館」周邊，假想出如竹子林立般的氛圍空間，運用垂墜材料

之吊掛，模擬竹林挺拔、執著卻具韌性的意象。此規劃的目的，是在外圍空間與工藝

旗艦館之間，創造進入主展場之前的緩衝氛圍，引導觀展者想像如同竹林般的心境，

並且藉穿越其間的身體接觸，模擬竹林圍繞四周的親臨感受，循著小徑，走到主要的

作品展區，有尋幽訪勝之感。  

將竹林意象轉化，以黑色與金箔重新詮釋竹子，將竹子的風貌以全新但又不失原味的

方式再現，圍繞著黑色的作品展區，使精彩的作品隱隱展現於其中，期望營造引人觀

賞、尋徑而走的參觀體驗。 

B. 第二層氛圍：中央旗艦館的展示 

「台灣工藝旗艦館」的概念：以精簡語言設計出具塊體份量的室內建築；以全黑的旗

艦館集中所有工藝時尚產品，但給予它們各自展現的空間，並以戲劇化的打光聚焦產品細

節，創造出博物館級展出應有的氛圍。強烈表現每件產品之特色的同時，卻實質地建立了

這些產品之間隱藏的關連性，在觀者的潛意識中埋下「Yii 工藝時尚」的深刻印記。 

 

圖 4：以黑色旗艦館來突顯與聚焦作品的精緻氛圍 
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C. 第三層氛圍：竹的全新詮釋 

工藝時尚 Yii 品牌的核心觀念，是為傳統注入新生命、新觀點。展示設計部分在深入了

解竹生態、竹產業及竹意象之後，竹意象於本展場設計的應用，亦超越傳統。 

 

圖 5：一同參展台灣品牌以黑色旗艦館呈現氛圍 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 6 法蘭克福展展區照片(前區) 
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圖 7 法蘭克福展展區照片(後區) 

 

圖 8 法蘭克福展展區照片 

4. 公關媒體協調聯絡、接待推廣、展務執行。 

（1）. 公關媒體協調聯絡、活動媒體宣傳規劃製作。國際媒體名單擬定及邀約、新聞

發佈，展前展務規劃、協調、活動安排協調工作，國際推廣中、英、德等版本

「新聞稿」撰寫，配合本中心「Yii 網站」新聞露出，與其他相關事項整合溝
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通及聯繫工作。 

（2）. 展品推廣及展務執行，含每日開閉展流程（作品檢視清點、電力設備開關等工

作）及展覽期間活動實錄數位照片。 

（3）. 服務接待並協助引介媒體、重要來賓與本中心人員相互交流。 

（4）. 協助本中心取得會場其他品牌參觀邀請函等相關行政作業。 

（5）. 工藝時尚媒體露出，於活動結束後二週內提供相關媒體露出報導。 

（6）. 記者資料光碟100份」、「作品說明牌」、「參展人員名牌與Yii品牌名片」等工藝

時尚形象媒宣文件（含原始檔案），於活動結束後提供本中心備留存檔。 

 
 

（二）、「2011 台灣工藝時尚德國法蘭克福消費用品展包裝運輸委外服務採購案」 

1. 採購及簽約作業。 

2. 辦理內容： 

（1）. 展品與相關物件之包裝、運輸、保險及國際來回空運。 

A. 自國立台灣工藝研究發展中心收件至法蘭克福消費用品展，展覽結束送

返國立台灣工藝研究發展中心完成點收入庫為止。 

B. 參展作品共計約 38 品項 53 件。 

C. 印刷品及展覽相關用品材積約計 500 公斤。 

D. 展覽期間：100 年 2 月 8 日至 2 月 15 日 

進場時間：100 年 2 月 11 依現場為準） 

對外開放時間：AM10:00～PM6:00（依現場為準） 

撤場時間：100 年月 16 日（依現場為準） 

展覽地點：德國法蘭克福國際展覽館 11.0  C43 

E. 展品與相關物件之包裝、拆裝、內陸運輸、倉管、倉儲租賃(展場倉儲空

間不足時)、報關等工程，所需包裝材料均由承攬廠商負擔，展場相關細

節承攬廠商需主動與展場設計規劃負責廠商聯繫。 

F. 參展作品於 100 年 2 月 25 日以前運送回國並在本中心點收入庫。 

G. 承攬廠商需辦理全部展品全程（含運輸及展場）牆對牆藝術品綜合保險。 
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（2）. 現場佈卸展。 

需由具有藝術品包裝運輸專業知識及國際展覽佈卸展經驗之工作人員執

行。 

（3）. 展場維護人員 1 名。 

展覽期間需由國內指派一名英文流利並熟悉本案展品特性之專業工作人

員，在會場辦理部分貴重（如較小的）展品每日佈卸（含美化展品用之花

朵等小飾物）、展品維護。 

二、行程表 

日  期 

月 日 星期 
起  迄  地  點 任                務 停留 

天數 
備註 

2 8 二 桃園機場 啟程。 1 搭機 

2 9 三 法蘭克福 抵達法蘭克福並赴展場佈展。 1  

2 10 四 法蘭克福 
法蘭克福消費用品展預展記者
會。 

1  

2 11 五 法蘭克福 
法蘭克福消費用品展：開展並接
受採訪。 

1  

2 12 六 法蘭克福 
法蘭克福消費用品展：接受採
訪。 

1  

2 13 日 法蘭克福 
法蘭克福消費用品展：接受採
訪。 

1  

2 14 一 法蘭克福 法蘭克福消費用品展 1  

2 15 二 法蘭克福 
法蘭克福消費用品展最後一天
及卸展。 

1  

2 16 三 法蘭克福 
考察拜會工藝相關合作機構及
博物館。 

1  

2 17 四 法蘭克福 
考察拜會工藝相關合作機構及
博物館。 

1  

2 18 五 法蘭克福 返程返回台灣。 1 搭機 

合

計 
    11  
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三、 「Ambeinte2011 德國法蘭克福消費用品展」展覽內容 

(一)工藝時尚 Yii 品牌介紹 

    始於 2007 年，由國立台灣工藝研究所和台灣創意設計中心共同推動的開發專案「工

藝時尚-Yii」，於 2008 年 9 月初在法國巴黎舉辦的 Maison & Objet 家飾用品展中大放光

芒。2009 年度更邀請國際設計大師 Gijs Bakker 擔任創意總監，帶領台灣工藝進入全球

市場，並為工藝及設計之跨領域研發開創新方向。2010 年 9 月再度於法國國際家飾用品

展 Maison et Objet 中的精品設計館 Now! Design a Vivre 發表創作成果。對台灣傳統工

藝技法、材質進行深入研究，並與台灣傳統工藝師共同進行設計開發，探究台灣工藝之新

應用可能性，讓台灣工藝形象及知名度，在國際上嶄露頭角。 

    「Yii」秉持著讓工藝回歸生活、讓設計回歸工藝製作的原創精神，藉由傑出的設計，

來轉化精湛的傳統工藝技法，並以毫不苟且的細緻作工，製作富含情感、文化內涵與手感

的生活物件。大多數產品皆採取手工製作，表達對大自然的尊重。 

(二)法蘭克福展展覽概述 

1. 展覽名稱 

德國法蘭克福消費用品展 Excitingly different: Ambiente 2011 

2. 展覽規模 

該展會是消費品行業中最具影響力的國際性展覽會，是當今世界消費品類第一大

展，引領著當今世界消費品類展覽的最新潮流，是企業成功進入國際市場的重要貿易

渠道。各國客商雲集展會，貿易洽談十分活躍。據 2010 年的數據統計：有來自 80

多個國家和地區的 4000 多家客商參展，接待了 128 個國家和地區的專業觀眾 140，

000 多人次。參加該展不但能結識到全世界最專業的買家，而且可以接觸到最新產品
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潮流，並且該展不僅是各國參展商產品信息交流的中心，同時也是廣大參展商結識新

客戶的理想場所。共計使用 11 個展館，展出面積達 32 萬平方公尺。本次參展廠商來

自 86 個國家，共 4,383 家，其中德國廠商 1,168 家，德國以外之參展廠商則高達 3.215

家，較去年(3,167 家)增加近 50 家，占參展廠商總數高達 73%。今年該展共有 153 家

台灣廠商參與盛會，集中於第 10 號館（10.0、10.1 與 10.3 館）展出； “Ambiente 

2011”消費品展為第 62 屆，分為三大主題區：廚房用具（Dining：table and 

kitchen）、家庭用具及家具（Living）及禮品（Giving：gifts），展出作品相當豐富且

精彩，為帶球全球消費性產品流行潮流的盛堂。 

3. 執行展覽時間 

2011 年 2 月 11 日 至 2 月 15 日 

4. 展覽地點 

德國法蘭克福國際展覽場 Messe Frankfurt 

Messe Frankfurt GmbH 

Ludwig-Erhard-Anlage 1 

D-60327 Frankfurt am Main 

 Tel : +49-69-7575-0 

Fax: +49-69-7575-6750 
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圖 9 展區地圖 位於 Living 11.0 Loft 館 

 

 

 

 

 
Yii 
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（三）、「Ambeinte2011 德國法蘭克福消費用品展」展出相關資訊： 

1.施工時間：2011 年 2 月 5 日(星期六)至 2 月 10 日(星期四)； 
2011 年 2 月 15 日(星期二)至 2 月 17 日(星期四)。 

2.展出時間：2011 年 2 月 11 日(星期五)至 2 月 15 日(星期二)。 

3.展覽地點：德國法蘭克福國際展覽館 11.0  C43 

Messe Frankfurt GmbH 
Ludwig-Erhard-Anlage 1 
D-60327 Frankfurt am Main 

 Tel : +49-69-7575-0 
Fax: +49-69-7575-6750 

4.展覽內容：臺灣工藝時尚 Yii 作品。 
5.展覽主題：Coming Home《歸來》，延續米蘭展「師法自然」、「人文」、「永續」

三大主題的精神，持續推廣工藝時尚最新研發成果。 

  

四、2011 台灣工藝時尚德國法蘭克福消費用品展展覽期間活動實錄 

 

圖 10 簡潔明亮的德國法蘭克福展覽中心會場場館 
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圖 11 連結各展館的走廊通道及展示 

 

圖 12 開展前展區佈展搭建工作 
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圖 13 林主任正儀親自指導及調整展區燈光及展櫃設置。

 

圖 14 整體展區燈光設置 
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圖 15 接待人員推廣及說明參展作品，並協助買主洽單情形 

 

圖 16 德國法蘭克福國際展覽中心大會籌備主席 Sabine Scharrer（右一） ＆ 

Christopher Gerz（左一）蒞臨會場與林主任正儀（右二）及賴組長（右三）合

影，大會主席盛讚 Yii 品牌意象設計於 11 號精品館之特出性。 
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圖 17 林主任正儀(左二)與本次參展工藝師討論導覽解說內容 

 

圖 18 臺灣共同參展廠商 3’CO 與 Yii 品牌共同參展之整體規劃設計 
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圖 19 臺灣共同參展廠商筌美術與 Yii 品牌共同參展之整體規劃設計 

 

圖 20 展品運輸包裝 
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圖 21-1 展品卸展實況 

 

 

圖 21-2 展品專業包裝運輸人員卸展工作 
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五、展覽成果 

（一）Yii 品牌行銷、銷售、接訂活動實錄 

本中心派遣具經驗並具中、英、德文能力之委託團隊，熟悉台灣工藝時尚計畫精神及

作品屬性，於展覽現場進行相關之說明工作與行程安排業務，並針對現場參展客群，主動

積極推廣及說明參展作品，並協助買主洽單等事宜。 

 

圖 22 接待洽詢買家 

 

圖 23 接待洽詢買家 
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圖 24 接待洽詢買家 

 

 

圖 25 接待洽詢媒體 
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圖 29 接待洽詢買家 

 

圖 26 接待洽詢買家 

 

（二）Ambeinte 2011 產值統計報告 

本展訂單產值 Yii 品牌已下單金額 55,600 歐元，洽談訂單產值預估 841,025

歐元，共計 896,625 歐元。荃美術已下單金額 36,372 歐元，洽談訂單產值預估

518,000 歐元，共計 554,372 歐元。3'co 已下單金額 34,220 歐元，洽談訂單

產值預估 543,800 歐元，共計 578,020 歐元。本次展覽總產值計為：成交產值

126,192 歐元，洽談訂單產值 1,902,825 歐元，共計 2,029,017 歐元，折合台幣

83,189,697 元。  

（三）媒體露出 

1.報紙 

No.  媒體 日期 標題 

1 蘋果日報 2011-4-15 德國消費品展 展場篇  自然風當道 

2 中國時報 2011-3-15 Ambiente 2011- 臺灣業者進駐 Loft 館 

總計：2 則報導 
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2.網路 

No.  媒體 日期 標題 

1 中國時報 2011-3-15 Ambiente 2011- 臺灣業者進駐Loft館 

2 
msn 新聞 

 
2011-3-15 Ambiente 2011- 臺灣業者進駐 Loft 館 

3 Hi-net 新聞網 2011-3-15 Ambiente 2011- 臺灣業者進駐 Loft 館 

4 台灣經貿網 2011-3-9 法蘭克福二階消費展回歸設計本質反映景氣回溫 

5 國際商情 Trade 2011-3-09 德國法蘭克福消費用品展 力挺環保 

6 台灣經貿網 2011-2-16 
全球最大消費用品展 Ambiente2011 於法蘭克福

盛大開展，逾百家台商參加展出 

總計：6 則報導 
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日期:  2011/4/15   媒體:  蘋果日報      

標題:德國消費品展 展場篇  自然風當道                 

http://tw.nextmedia.com/applenews/article/art_id/33319335/IssueID/20110415 
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日期:  2011/3/15   媒體:  中國時報      

標題: Ambiente 2011- 臺灣業者進駐 Loft 館                       

中國時報 03 月 15 日 

http://life.chinatimes.com/2009Cti/Channel/Life/life-article/0,5047,11051801+1120

11031500061,00.html 
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msn 新聞 

日期:  2011/3/15   媒體:  中國時報      

標題: Ambiente 2011- 臺灣業者進駐 Loft 館                       

 

http://news.msn.com.tw/news2089697.aspx 
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Hi-net 新聞網 

日期:  2011/3/15   媒體:  中國時報      

標題: Ambiente 2011- 臺灣業者進駐 Loft 館                       

 

http://times.hinet.net/times/article.do?newsid=4798875&option=finance 
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國際商情 Trade 

日期:  2011/3/9  媒體:  國際商情 Trade     

標題: 德國法蘭克福消費用品展 力挺環保                     

 

http://www.trademag.org.tw/content02.asp?id=555348&type=20&url=%2Fcat

alog.asp%3Fno%3D312 
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台灣經貿網 

日期:  2011/3/9  媒體:  臺灣經貿網   

標題: 法蘭克福二階消費展回歸設計本質反映景氣回溫                    

 

http://www.taiwantrade.com.tw/CH/query.do?Method=showPage&name=cetr

aNewsDetail&id=31569&table_class=I# 
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台灣經貿網 

日期:  2011/2/16  媒體:  臺灣經貿網   

標題:全球最大消費用品展 Ambiente2011 於法蘭克福盛大開展，逾百家台商參加展出        

http://www.taiwantrade.com.tw/CH/query.do?Method=showPage&name=cetr

aNewsDetail&id=4386820 
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六、 參訪「應用藝術博物館 (Museum für Angewandte Kunst)」行程 

開放時間- (Wed)10am-9pm  (Thu)10am-5pm 

法蘭克福應用藝術博物館(Museum für Angewandte Kunst)是德國六大工藝美術博物

館之一。主體建築由美國建築師理查·邁耶(Richard Meier)設計。博物館於 1985 年在梅茨勒

別墅(Villa Metzler)華麗的公園裏建成，別墅靠一條玻璃走廊與博物館連接，合為一體。在

這座法蘭克福最美麗的藝術和奇觀展廳中，遊客將會為這裏精美的藝術品讚歎不已，展示了

六千多年來世界各地不同文化的收藏品，遊客在這裏可以欣賞到各種用金、塑膠、瓷器、木

材、玻璃、象牙、羊毛、搪瓷、琥珀、橡膠或銀製成的藝術品，以及來自歐洲、東方國家和

遠東地區的藝術品。這裏總共展出約 3 萬件展品，包括書籍裝幀藝術品、版畫藝術品、設計

版圖、歐洲手工藝術品、伊斯蘭藝術品以及東亞藝術品和手工藝術品。 

參、心得及建議 

一、首度進軍歐洲最大消費性用品展的經營理念與企圖，將以創造品牌價值的新思維佈局 

固定於春季舉行的德國法蘭克福消費品展（Ambiente），產品主力為餐具、禮品

和居家用品等項目，內容雖不如米蘭展秀出前衛、實驗性強的概念作品，但商品實用度

高，多為品牌當年度新品，面對全球化的競爭，法蘭克福消費用品展扮演資訊與消費平

台，讓展商與買主快速掌握潮流，強化展商的自身優勢，提供一個雙向的交易平台。

Yii 品牌在進軍最競爭的歐洲市場中，所考量自身最大的優勢即在於帶著最具競爭力的

進步概念，並嘗試在工藝設計性的開發中，兼具質量，我們所具備的企圖心是在消費性

市場中搶佔一席之地，因而在穩定量產的合作方式後，更將以創造品牌價值的新思維步

步堅持的佈局。 

 

二、 品牌連續參展之重要及公關媒宣的策略，需要建立更為豐富的國際行銷合作模式 

此次 Yii 展品非屬新品發表，熟悉 Yii 之國際媒體仍至現場參觀，但後續報導更多反應期

待米蘭展之新品發表，可見 Yii 品牌於設計界的極高期待。本次會場隨時維持至少 2 名
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公關接待人員，並備茶水、點心接待來訪人員，參觀民眾皆有完整清楚的介紹，對 Yii

更加的熟悉。但我們依然需要建立更為豐富的國際行銷合作模式，或是朝向建立一個國

外穩定的公關合作關係，讓 Yii 品牌在歐洲市場的公關公司負責接洽媒體、規劃 Yii 品

牌的媒體資源且策略性的發佈最新及附和相關工藝、設計合作的時事公關訊息，將可期

改善目前臺灣委託公關公司媒體資源不足的窘境。 

 

三、 買家及參觀者反映觀察，在商業市場中應建立獨特的品牌識別性及區隔精品市場客層 

Yii 品牌今年於德國法蘭克福消費用品展首度參展，現場買家反應欲訂購或代理 Yii

產品，希望能儘速洽談銷售機制，本次參觀之買家及設計師中，許多皆是對 Yii 品牌有

印象及興趣，此次特地至本展場表達購買量產、代理等洽詢意願。由次可見，品牌連續

參展延伸之效益已經展現。眾多國外買家包含歐洲、美洲、亞洲皆有意願與本中心接洽

或多了解此項臺灣品牌，此為未來 Yii 品牌行銷國際發展需積極掌握之合作對象。本中

心「Yii 品牌及產品合作經營廠商徵選作業刻正辦理中，預計今年 Yii 品牌產品將盡快打

入精品市場。此次展區位於 11 館中心位置，遊客來往之主動線上，場地開闊，參觀動

線舒適，為 11 館極佳的位置，至 11 館參觀者必不會錯過 Yii 之展示形象，展場設計於

11 館中也相當突出，展區包括 2 加台灣精品廠商，整體意象一致，但各別品牌間仍有

區隔，漫步竹林的意象及佈置氛圍令許多參觀者讚嘆連連，成功將米蘭展博物館級之水

準延續至法蘭克福展，也使參觀者對台灣展覽留下深刻印象。此次參觀者已有過去有洽

詢訂單之日本及義大利買家，期待 Yii 正式銷售。Yii 商品吸引參觀者眾，法蘭克福展潛

在買家多為尋找大量生產產品之買家，Yii 品牌之產品目前大部分為高價手工生產，再

參加法蘭克福展時，Yii 品牌亦將挑選、開發更多元屬性之商品，在商業市場中建立獨

特的品牌識別性及建立精品市場中客層之區隔，此也是第一次進入法蘭克福消費用品展

中極具價值的的市場趨勢觀察及收穫。 
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附件一  2011 台灣工藝時尚德國法蘭克福消費用品展展覽作品清冊 

product 

NO. 

Photo Designer ic Artist Dimensions   

(W,D,H) (cm) 

Quantity Weight (kg)

Yii01  竹心 

bamboo heart

周育潤 

Chou Yujui 

蘇素任 

Su Sujen 

44 x 44 x 46 1PCS 1.00  

Yii05  高竹凳 new 

Bambool 

barstool (new)

周育潤 

Chou Yujui 

蘇素任 

Su Sujen 

35 x 35 x 73 1PCS 2.00  

Yii06  矮竹凳 new 

Bambool stool 

(new) 

周育潤 

Chou Yujui 

蘇素任 

Su Sujen 

35 x 35 x 45 1PCS 1.50  

Yii03  高三腳凳 

Bamboo  

Bar Stool 

劉晨旭 

Liu Chenhsu

陳高明 

Chen  

Kaoming 

36 x 36 x 73 2PCS 1.50  

Yii02  矮三腳凳 

Bentboo Stool

劉晨旭 

Liu Chenhsu

陳高明 

Chen  

Kaoming 

36 x 36 x 48 5PCS 1.20  

Yii06  作繭計畫 -雙

胞胎 (吐絲) 

Cocoon Plan: 

Single Stool 

王俊隆 

Wang 

Chunlung 

陳高明 

Chen  

Kaoming 

110 x 80 x 50 1PCS 3.00  
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Yii34  作繭計畫 -沙

發 (未吐絲) 

Cocoon Plan: 

Sofa 

王俊隆 

Wang 

Chunlung 

陳高明 

Chen  

Kaoming 

70 x 105 x 75 2PCS 10.00 

Yii36  竹搖籃 

Nest Cradle 

盧家恩 

Lu Chiaen 

陳高明 

Chen  

Kaoming 

96 x 66 x 66 1PCS 5.00  

Yii35  竹管椅 

Squeeze 

Bamboo 

Chair 

徐景亭 

Hsu 

Chingting 

陳高明 

Chen  

Kaoming 

40 x 40 x 50 2PCS 3.00  

Yii37  破碗 

Future Cracks

周育潤、 

盧家恩 

Chou Yujui、

Lu Chiaen 

林國隆 

Lin Kuolung

15 x 15 x 15 1PCS 1.00  

Yii09  蕾絲碗-大 

Lace bowls 

徐景亭 

Hsu 

Chingting 

李存仁 

Li Tsunjen 

17 x 17 x 8 2PCS 0.80  

Yii09  蕾絲碗-中 

Lace bowls 

徐景亭 

Hsu 

Chingting 

李存仁 

Li Tsunjen 

15 x 15 x 10 2PCS 0.80  

Yii09  蕾 絲 碗 - 小

Lace bowls 

徐景亭 Hsu 

Chingting 

李 存 仁 Li 

Tsunjen 

13.5x13.5x10.5 2PCS 0.80  
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Yii14  蕾絲碗 II-大 

Lace bowls 

徐景亭 

Hsu 

Chingting 

李存仁 

Li Tsunjen 

33 x 33 x 3 1PCS 0.80  

Yii10  蕾絲碗 II-中 

Lace bowls 

徐景亭 

Hsu 

Chingting 

李存仁 

Li Tsunjen 

25 x 25 x 10 1PCS 0.80  

Yii10  蕾絲碗 II-小 

Lace bowls 

徐景亭 

Hsu 

Chingting 

李存仁 

Li Tsunjen 

15 x 15 x 15 1PCS 0.80  

Yii13  兔盤 

Moon Rabbit -

Plate 

林曉瑛 

Lin 

Hsiaoying 

湯潤清 

Tang 

Junching 

33 x 12 x 10 6PCS 2.00  

Yii14  兔杯 

Moon Rabbit-

Cup 

林曉瑛 

Lin 

Hsiaoying 

湯潤清 

Tang 

Junching 

11 x 11 x 8 2PCS 1.00  

Yii08  交趾陶花瓶 

Jellyskin Vase

劉晨旭 

Liu Chenhsu

呂世仁 

Lu Shihjen 

20 x 15 x 32 2SET 2.00  

Yii40  砌磚計畫 

Brick Plan: 

Tray 

王俊隆 

Wang 

Chunlung 

陳培澤 

Chen Peitse

60 x 60 x 20 1PCS 10.00 
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Yii42  砌磚計畫 

Brick Plan: 

V-vase 

王俊隆 

Wang 

Chunlung 

陳培澤 

Chen Peitse

high 45, Ø16 1PCS 5.00  

Yii22  

  

 

砌磚計畫 

Brick Plan: 

Plate 

王俊隆 

Wang 

Chunlung 

陳培澤 

Chen Peitse

 high 7, Ø46 1PCS 5.00  

Yii45  砌磚計畫 

Brick Plan: 

Bowl 

王俊隆 

Wang 

Chunlung 

陳培澤 

Chen Peitse

 high 10, Ø25 1PCS 5.00  

Yii30  細銀花瓶 

Silver Vase-

Blossom 

姚昱承 

Yao 

Yucheng 

蘇建安、 

陳培澤 

Su 

Chienan、 

Chen Peitse

37 x 16 x 32 1SET 3.00  

Yii31  細銀花瓶 

Silver Vase-

Blossom 

姚昱承 

Yao 

Yucheng 

蘇建安、 

陳培澤 

Su 

Chienan、 

Chen Peitse

18 x 18 x 35.5 1SET 3.00  

Yii39  

  

 

頻果 

Apple 

周育潤 

Chou Yujui 

廖勝文 

Liao 

Shengwen 

45 x 45 x 45 3PCS 5.00  

Yii38  漂 流 木 漆 櫃

Calligraphy 

Cupboard 

廖柏晴 Liao 

Poching 

廖勝文、 

藍偉文 Liao 

Shengwen、

Lan Weiwen

176 x 94 x 45 1SET 30.00 
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Yii16  世界杯— 

林盟振 

World Cups-1

劉一德 

Liu Yite 

林盟振 

Lin 

Mengchen 

12 x 12 x 16 1PCS 1.00  

Yii17  世界杯— 

蘇建安 

World Cups-2

劉一德 

Liu Yite 

蘇建安 

Su Chienan

12 x 12 x 16 1PCS 0.50  

Yii19  世界杯— 

蔡清鈿 

World Cups-3

劉一德 

Liu Yite 

蔡清鈿 

Tsai 

Chingtien 

12 x 12 x 16 1PCS 1.00  

Yii20  世界杯— 

林群涵 

World Cups-4

劉一德 

Liu Yite 

林群涵 

Lin Chunhan

12 x 12 x 16 1PCS 0.50  

Yii21  世界杯— 

葉基祥 

World Cups-5

劉一德 

Liu Yite 

葉基祥 

Yeh 

Chihsiang 

12 x 12 x 16 1PCS 1.00  

Yii22  世界杯— 

呂雪芬 

林群涵 

World Cups-6

劉一德 

Liu Yite 

呂雪芬、 

林群涵 

Lu 

Hsuehfen、

Lin Chunhan

12 x 12 x 16 1PCS 1.00  

Yii23  世界杯— 

呂雪芬 

World Cups-7

劉一德 

Liu Yite 

呂雪芬 

Lu Hsuehfen

12 x 12 x 16 1PCS 1.00  
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Yii18  世界杯— 

呂世仁 

World Cups-8

劉一德 

Liu Yite 

呂世仁 

Lu Shihjen 

12 x 12 x 16 1PCS 1.00  

Yii07  喵燈 

Meow Lamp 

駱毓芬 

Lo Yufen 

蘇素任 

Su Sujen 

45 x 40 x 20 1SET 2.00  

Yii47  盤娛 

PLATE 

PLAYTE 

何忠堂 

Ho 

Chungtang 

林國隆 

Lin Kuolung

Large： 

Ø27 x H2 

Middle： 

Ø22 x H2.5 

Small： 

Ø17 x H3 

3PCS 1.50  

Yii38  43 Konstantin 

Grcic 

陳高明 

Chen  

Kaoming 

53 x 55 x 77 1PCS 6.00  

53PCS TOTAL 

6SET 

121.50 
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附件二  2011 台灣工藝時尚德國法蘭克福消費用品展推廣文宣品 

1. 新聞資料光碟設計 

 

新聞資料光碟設計 

 

2. 產品說明牌 
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產品標牌-15CM*10CM 

 

3. 名片 

 

  yii 名片-5*9CM 霧面 

 

4. 工作人員名牌 

 

工作人員工作證-5CM*9CM 
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5. e-mail 邀函 

 

  email 邀函 
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6. 網頁資訊 

 

  Yii 官方網頁維護更新 
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英文邀請函 

 

英文邀函封面                      英文邀函內頁 
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附件三 2011 台灣工藝時尚德國法蘭克福消費用品展展場位置圖 
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附件四  2011 台灣工藝時尚德國法蘭克福消費用品展開展新聞稿 

中文新聞稿 

Yii－Gijs Bakker與台灣工藝設計的新轉變 

一個超越既有對東方風格想像的工藝品牌「Yii」，即將於 2011 年 2 月 11 日至 2011

年 2 月 15 日，在德國法蘭克福消費用品展(Ambiente2011)登場。自 2009 年邀請Gijs 

Bakker －楚格(Droog Design)創辦人，擔任Yii品牌國際創意總監以來，在Gijs Bakke

以全球為溝通規模的視野下，將蘊藏於台灣豐富且完整的東方文化，轉化為Yii深厚且

獨特的品牌內涵。 

 

Yii極具東方當代設計感之獨特風格，在短短三年間參與巴黎家具家飾展及踏入米蘭三

年展，代表台灣打入國際市場，創造出嶄新的台灣品牌形象，意義不同凡響，英國知

名設計雜誌SALON之編輯Crystal Bennes，在參加 2010 年米蘭國際家具展後更盛讚:

「Yii是今年度最令我印象深刻並震撼的品牌之一，徹底反轉了對Made in Taiwan的陌

生及誤解，對Yii品牌未來發展及競爭實力，十分看好!」。國際間設計專業媒體，也給

予Yii十分高的評價，僅去年米蘭展即吸引了包括Bluprint、A&W、Wallpaper等四十

餘家媒體採訪報導，對於蓬勃發展中的台灣文化創意產業來說，更樹立了開拓性的地

位。 

 

如同Gijs Bakker所說：「我認為Yii所提出，結合當代設計與傳統工藝的品牌概念，既新
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且令人興奮，表現出亞洲特色與設計態度。」Yii獨特的品牌概念也令德國法蘭克福消

費用品展大會驚艷不已，於去年米蘭國際家具展上親赴Yii展區後，盛情邀約，主動提

出希望Yii在專為原創、前衛設計家飾品規劃的嶄新 11 館展出，Yii更備受禮遇優先挑選

全館最佳場地，座落於全館人潮最密集之C43 中央核心主位，搶佔鋒頭，勢必成為法

蘭克福展中買家及參訪者必訪之重點展區。 

 

此次Yii將由林正儀主任親自率領三位工藝大師，參與德國法蘭克福消費用品展現場，

展場空間將延續去年米蘭展概念，打造出博物館級氣勢，運用多層次透視及深邃的竹

林意象，曳落光影虛實交疊，演繹「Yii」在東方哲理中具有「日月,陰陽的變化」與「轉

化」的人文氛圍，以及尊重自然萬物，尋求人文與自然共生的平衡關係，這當代設計

的「永續」概念不謀而合的概念。 

 

台灣文創產業開花結果    工藝時尚「Yii」品牌進軍國際 

台灣工藝時尚品牌Yii，於今年德國法蘭克福消費用品展期間，首度交由授權合作品牌

經營廠商，接受國際買家及收藏家訂單。Yii歷年參加國際各大展以來，不僅成為媒體

寵兒，更是國際買家積極洽詢與極欲下單的熱門品牌，今年起為具體回應市場累積的

熱烈需求，Yii將由概念作品蛻變為文創商品。帶領台灣文化創意產業，以時尚工藝品

牌之姿，向國際輸出耀眼的成果，展現台灣文化創意升級、產業化、品牌化的成功典

範代表。 
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Yii 更將以領頭角色，帶領 3,co 及筌美術，一起展現台灣豐富多元的當代傑出工藝。廣

受國際市場歡迎的台灣自創陶瓷品牌---3,co，以『低調、恆久、簡單、優雅沉穩』為

品牌精神，讓產品回歸質感本身，讓器物無論使用時或在靜靜在空間裡，都能貼心地

與人產生對話；「筌美術」品牌的「筌」其意即為「竹製的魚簍」， 結合來自台灣各領

域的雕塑工作者，藉由不同的創作媒材，傳遞出台灣回味無窮的土地人文氣息。這股

來自台灣的當代工藝精品，必將是今年法蘭克福消費用品中不可錯過的亮點，且將成

為引領當代設計的潮流的新趨勢。 

關於 Yii 

*Yii 系列作品，2011 年 2 月 11 日至 2 月 15 日，將於德國法蘭克福消費用品展 11.0

館 C43 展區精彩呈現!  

 

*地址：Hall11.0. C43.  

Messe  Frankfurt Exhibition GmbH. Ludwig-Erhard-Anlage 1.  

D-60327 Frankfurt am Main. Germany. 

 

Yii 官方網頁  http://www.yiidesign.com 

 

新聞聯絡人 

奧堤公關顧問有限公司 OTE Communication Consultants Inc. 
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方敘潔

Janet 

Fang 

886-2-2713-7198# 886-934-153-8 janet@ote.com
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英文新聞稿 
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德文新聞稿 
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