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壹、目的    

 

巴黎為西洋古典藝術文化與當代時尚設計產業最具指標之城市，「法國巴黎家飾用

品展」係全球最具規模及前瞻性之時尚家飾用品產業指標，展出內容結合傳統精緻家飾

傢俱、現代時尚之前衛設計用品，為行銷開拓家飾歐洲家飾用品市場為主要特色，每年

約吸引超過上萬名全球企業買家、產品製造商、被授權商前往參觀洽詢，創造數億歐元

之文化創意產值。每年均召開盛大記者會，邀集全世界知名媒體和報章雜誌專訪報導。 

此次巴黎傢飾用品展為本中心參加由台灣創意設計中心集結文化部及國內知名文

創業者共同組成『臺灣形象館 Fresh Taiwan』參展。除協助文化創意產業業者擴展國際

市場外，更展現政府推動文化創意產業創新研發與國際行銷之企圖與決心，更透過巴黎

展，宣揚臺灣優質的文化國力，讓臺灣能對國際發聲，達成文化外交目的。 

本中心自 2008～2010 年連續 3 年參加「法國巴黎國際家飾用品展」，展出獲得豐

碩成果，為延續推廣臺灣優質工藝設計品牌、創造臺灣文化創意產業新商機，特徵求國

內優質工藝設計品牌業者 5家共同組成「臺灣工藝時尚館」，由工藝設計品牌業者協助

現場產品導覽解說外，並實際觀摩商業行銷操作機制，建立國際行銷機制，提升產品設

計、品牌經營行銷等之策略方針，朝具國際行銷市場之方向積極準備及發展，提升台灣

工藝創意產業之國際競爭力。 
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貳、過程 

一、 展前籌備 

（一）、「2012法國巴黎國際家飾用品展場地承租委外服務採購案」 

1. 採購及簽約作業。 

2. 辦理內容： 

(1) 展出時間：101年 9月 7日起至 101年 9月 11日（9月 6日進場佈展）。 

(2) 展出地點：巴黎北部展覽場 Paris Nord Villepinte。 

(3) 攤位大小：30個單位，面積 30平方公尺 (1m×1m×30單位)。 

3. 展場之規劃與設計，需深刻掌握並表現臺灣工藝設計之特色，將台灣文化特色融

入並突顯於展場設計中。 

4. 場地位置優先選擇面積完整無分割、位於動線流暢與人潮較多之面向。 

5. 活動媒體宣傳規劃製作。 

6. 巴黎展參展資料登錄、大會買主手冊資料確認。 

7. 協助引介媒體、買家與本中心推廣人員相互交流。 

8. 協助本中心取得會場記者證等相關行政作業。 

 

（二）、「2012法國巴黎國際家飾用品展－臺灣工藝時尚館包裝運輸委外服務採購案」 

1. 採購及簽約作業。 

2. 辦理內容： 

(1) 自國立臺灣工藝研究發展中心收件並空運至 2012法國巴黎國際家飾用品展

會場；展覽結束後送返臺灣工藝時尚館各參展廠商指定地點（限國內）完成

簽收為止。 

(2) 展場進出場相關細節承攬廠商需主動與展場設計規劃負責廠商聯繫。 

(3) 展品與相關物件之包裝、拆裝、內陸運輸、倉管、報關等工程，所需包裝材

料均由承攬廠商負擔；展覽期間亦需指派工作人員一名在會場辦理收送貨與

每日展品佈卸工作。 

(4) 參展作品共計約 18組包裝運輸。 

(5) 印刷品、展覽相關文件、物品、工具用品包裝運輸。 

(6) 展覽地點及展覽時間 
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a. 展覽地點：巴黎北部展覽場  

             Paris Nord Villepinte, Now! design à vivre館。 

             臺灣工藝時尚館位置編號：Maison et Objet 

                                     Hall 8  

                                     Now! design à vivre  

                                     Taiwan  

                                     A87-B88 

b. 展覽時間：101年 9月 7日起至 101年 9月 11日。 

   (展覽第 1～4日 09:30～19:00；展覽最後 1日 09:30～18:00) 

c. 展場面積：30平方米（總面積，含公共區）。 

d. 佈展時間：101年 9月 6日。 

e. 卸展時間：101年 9月 11日 18:00～24:00。 

(7) 出關及佈卸展預定期程 

a. 展品出關：101年 8月 24日前完成本案展品收件、報關等相關作業。 

b. 運送回國：展品須於 101年 10月 31日前完成本案展品送回臺灣工藝時

尚館各參展廠商指定地點。 

二、 行程表 

出國事由 

1.「2012法國巴黎國際家飾用品展－臺灣工藝時尚館」展場設計施工查

核、布展、買家及媒體接待、卸展、展場管理等展務統籌督導工作。 

2.「跨越合作成果推廣服務計畫」品牌拓展及國際推廣資訊收集。 

日           期 
起 迄 地 點 任                務 

停留 

天數 
備註 

月 日 星期 

9 3 一 台灣-機上 啟程。 1 搭機 

9 4 二 機上-法國巴黎 抵達巴黎。 1 抵達 

9 5 三 法國巴黎 
巴黎家飾用品展展場設計施工督導及展前

各項準備工作討論確認。 
1  

9 6 四 法國巴黎 
展品通關、運輸、點交確認驗收、布展及

展位確認、展場統籌協調等工作。 
1  

9 7 五 法國巴黎 
開展、洽詢接待、買家及媒體接待、展場

管理等展務統籌督導工作。 
1  
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9 8 六 法國巴黎 
洽詢接待、展品上下架、買家及媒體接待、

展場管理等展務統籌督導工作。 
1  

9 9 日 法國巴黎 
洽詢接待、展品上下架、買家及媒體接待、

展場管理等展務統籌督導工作。 
1  

9 10 一 法國巴黎 
洽詢接待、展品上下架、買家及媒體接待、

展場管理等展務統籌督導工作。 
1  

9 11 二 法國巴黎 

洽詢接待、展品上下架、買家及媒體接待、

展場管理等展務統籌督導、卸展及展品包

裝、運輸、點交確認作業。 

1  

9 12 三 法國巴黎 
展後資料整理及展覽期間各項展務工作檢

討確認。 
1  

9 13 四 法國巴黎-機上 回程。 1 搭機 

9 14 五 機上-臺灣 抵達台灣。 1 抵達 

合 計 12  

 

三、 「2012 臺灣形象館 Fresh Taiwan」開展交流會 

（一）、目的：增加媒體曝光度以擴大展出效益並促進商機合作。 

（二）、時間：101年 9月 7日 下午 15:00。 

（三）、地點：法國巴黎 Paris-Nord Villepinte Exhibition Center 

(Hall 8, now! design á vivre, A87-B88) 

（三）、主持人：呂代表慶龍。 

（四）、預計邀請貴賓：台灣駐法國代表處、巴黎台貿中心及媒體記者等。 

（五）、活動流程 

時間 工作項目 

14:45–15:00 媒體報到 

15:00–15:02 開場 

主持人致歡迎辭 

介紹貴賓及主辦單位 
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15:02–15:08 呂慶龍大使致詞 

文化部高明秀副司長致詞 

15:08–15:23 台灣館 3 區介紹 

15:23–16:00 奉茶開始，茶點開放取用、媒體自由採訪 

（六）、記者會照片 

 

記 者 會 開

始，貴賓呂

大使致詞開

展交流會 

 

 

本 中 心 人

員、參展廠

商與貴賓合

影 
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工 藝 中 心

賴 組 長 怡

利 向 呂 大

使 及 高 副

司 長 介 紹

「 臺 灣 工

藝時尚館」

五 家 廠 商

之參展品 

 

呂 大 使 及

高 副 司 長

視 察 芳 仕

璐 昂 琉 璃

藝 術 館 主

打 藝 品 －

璀璨 

 

 呂 大 使 及

高 副 司 長

試 坐 人 家

概 念 有 限

公 司 板 凳

椅 
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 呂 大 使 及

高 副 司 長

視 察 非 鉄

原 創 股 份

有 限 公 司

不鏽鋼 DIY

文具組 

 

呂 大 使 及

高 副 司 長

視 察 琉 璃

工房 LIULI 

LIVING 之

紅 酒 瓶 塞

－ 曲 轉 留

香、沉醉 

 

呂 大 使 及

高 副 司 長

視 察 首 都

藝 術 中 心

主 打 藝 品

－ 完 美 出

擊 
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四、 101年 9月 7日起至 101年 9 月 11日「2012法國巴黎國際家飾用品展」展覽內容 

（一）、2012巴黎傢飾用品展介紹 

1. 概要 

法國巴黎傢飾用品展（MAISON ＆ OBJET  PARIS）舉辦於巴黎近郊的

Aris-Nord Villepinte Exhibition Centre(位於前往巴黎戴高樂機場的前一地鐵

站)，一年分春、秋兩展，為歐陸提供下一季最新最 IN的傢飾用品流行設計趨勢。

著重居家生活應用品，函蓋層面廣及文化衍生品、美學及新設計，參展品質及媒

體效益遠大於一般禮品商展。該展參展單位均須提交參展企劃書經大會審核，以

確保展出水準品質能持續吸引優質精品品牌與國際媒體報導。巴黎展每年參觀人

數約 180,000人，參展廠商家數 3,000家超過 10個以上的國家參展，專業買主約

7萬 3千多人，參展作品包括所有與生活有關的家飾品設計、生活織品、室內空間

裝潢用品、高價桌上用品等，為歐洲居家流行與設計展之領導商展，其參展品質、

規模及媒體效益都相當可觀。 

 

2. 各館類別： 

1館(Hall 1)： ethnic chic 民族風情展 

2館(Hall 2)： textile 紡織品展 

3館(Hall 3)： la table 桌上藝術展(日常餐桌上的陳列品、烹飪用具跟美食產品) 

4館(Hall 4)： cote deco references 古典家具家飾品展 

5館(Hall 5)： 

Hall 5A： cote deco charme +inspiration jardin 法式家具展+花園裝飾品展 

Hall 5B： accessoires maison 家居飾品展(室內芳香 SPA 產品) 

6館(Hall 6)： accessoires maison 家居飾品展(個性化空間禮品) 

7館(Hall 7)： scenes interior 室內陳設飾品展(國際品牌) 

Maison & Objet�project�公共空間家飾品展 

8館(Hall 8)： Maison & Objet�outdoor_indoor�戶外家具展 

Now! design á vivre 前瞻趨勢設計展 
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3. 大會主題：2012年大會趨勢主軸為「ESSENTIEL」(本質) 

 

Essentiel (本質) 

 

以【本質：Essentiel】為趨勢主

軸，導引身處擁擠、嘈雜世界的現

代人們，探索生命的純淨與本質，

從居家空間，找回生活的寧靜，並

以創新科技為助力，重振對未來的

憧憬，重塑藝術的精神。 

 

4.趨勢子主題 

 

 

 

趨勢 1－Element(s) (基本元素 ) 

策展：Francois Bernard 

     (Agence Croisements) 

 

從構成地球的基礎：水、土、火

和空氣出發，設計師 Francois 

Bernard提出，不同時空下的氣體

流動、氣壓變化、景色更迭，都

是汲取靈感的最好來源，讓創作

者因此激盪出新的藝術表現手

法。 
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趨勢 2－Minimum (極簡主義 ) 

策展：Elizabeth Leriche 

 

設計師 Elizabeth Leriche 對當

代過度裝飾的潮流提出反思透過

裸露的幾何結構、簡潔線條、透

明材料以及輕盈的層次顏色，展

露簡約的藝術，重新詮釋美的本

質。 

 

 

 

 

趨勢 3－Yes Future (展望未來) 

策展：Vincent Gregoire  

      (NellyRodi) 

 

設計師 Vincent Gregoire大聲疾

呼：不要再沉溺於過去的美好

了！與時俱進的科技，能為設計

帶來全新的可能，並能激發創作

者的想像，勾勒出更美好的生活

輪廓。 
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5.主題展實錄 

 

趨勢 1  

Element(s) 

基本元素 

 

趨勢 1  

Element(s) 

展覽實錄 

 

趨勢 1  

Element(s) 

展覽實錄 
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趨勢 2  

Minimum 

極簡主義 

 

趨勢 2  

Minimum 

展覽實錄 

 

趨勢 2  

Minimum 

展覽實錄 
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趨勢 3  

Yes Future  

展望未來 

 

趨勢 3  

Yes Future 

展覽實錄 

 

趨勢 3  

Yes Future 

展覽實錄 
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（二）、「2012臺灣工藝時尚巴黎傢飾用品展展覽」－臺灣工藝時尚館 

1. 「臺灣工藝時尚館」介紹    

本中心自 2008～2010 年連續 3 年參加「法國巴黎國際家飾用品展」，展出獲得

豐碩成果，為延續推廣臺灣優質工藝設計品牌、創造臺灣文化創意產業新商機，特

徵求國內優質工藝設計品牌業者 5家共同組成「臺灣工藝時尚館」（CRAFT & DESIGN 

from TAIWAN），帶領台灣工藝進入全球市場，整體行銷推廣臺灣工藝設計品牌及拓

展國際市場。 

本次共同參展品牌業者介紹如下： 

 
人家概念 

HOMER人家概念，致力於健康、自然、創意與持久的產

品，著重材料的本質，彰顯人類造物的精神，重塑生

活原本的樣貌。唯有當物品一直存有功能、情感、意

義與風格，才不會成為被棄置的垃圾，我們稱之為藝

術環保(Arteco)。 

 

果磐藝術企業社（芳仕璐昂琉璃藝術館） 

秉持著「為顧客訂製一個夢想」的精神，創造出多元

而非制式的琉璃系列，為結合「生活」與「藝術」，我

們重視每位顧客的構想藍圖，並設法配合其居家環境

或風格，於雙向溝通中達成彼此的共識和目標。 

 

非鉄原創股份有限公司   

非鉄是一個自創品牌，選擇以不鏽鋼為創作主要題

材，結合設計師的發想，鐵工廠的執行，創造出不單

是商品，更是金屬藝術，每件作品都是人與藝結合的

故事。 

 

首都藝術中心 

集合臺灣各領域的雕刻工作者，將具有臺灣文化代表

性之主題，在東方的精神基礎上融入當代藝術設計，

並結合臺灣的石材與鑄銅產業，以貼近土地與自然之

材質為創作之媒材，創作一系列居家佈置、藝術工藝

收藏品。 
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琉璃工房志業股份有限公司（子品牌 LIULI LIVING） 

以「在生活裡，引進東方美學」為概念，運用琉璃光

影及色彩，結合不同的材質與形式，用創新的語言，

向現代的、年輕的、有趣的方向發展，呈現全方面的

當代華人新生活質感。 

 

2. 「臺灣工藝時尚館」展出相關資訊： 

(1) 時間：101年 9月 7日 至 9 月 11日（9月 6日進場佈展） 

(2) 地點：法國巴黎 Paris-Nord Villepinte Exhibition Center 

(3) 地圖： 

 

(4) 臺灣工藝時尚館位置編號：Maison et Objet  

                           Hall 8 

                           Now! design à vivre  

                           Taiwan  

                           A87-B88 

(5) 攤位大小：30個單位，面積 30平方公尺 (1m × 1m × 30單位)。



16 
 

(6) 臺灣工藝時尚館位置圖： 
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(7) 臺灣工藝時尚館展場設計圖： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

臺 灣 形 象

館平面圖，

臺灣工藝時

尚館部份如

藍框 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

臺 灣 形 象

館電腦模擬

立體示意圖 
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臺 灣 工 藝

時尚館立體

示意圖 

 

3.「臺灣工藝時尚館」展出內容： 

 (1) 展示規劃： 

依據本次徵求之國內優質工藝設計品牌 5 家業者之屬性規劃參加巴

黎國際家飾展之參展主題，展出之 18組 42件作品，包括琉璃、燈飾、家

具、裝飾品等作品（展品清單如附件一）。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

臺灣工藝時

尚館全景 

 

 



19 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

芳 仕 璐 昂

琉 璃 藝 術

館攤位 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

首 都 藝 術

中心攤位 
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琉璃工房－

LIULI 

LIVING 攤

位 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

非 鉄 原 創

股 份 有 限

公司攤位 
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人家概念有

限公司攤位 

 

(2) 每日展場維護： 

展覽期間，對展出作品檢視維護，如遇展示架、裝飾物、標牌破損，立即

更新及調整。 

4.展覽實錄 

(1) 工作內容：巴黎傢飾用品展展覽推廣接待說明，會場相關資料彙整，活動

相關資料收集，活動實錄。 

A. 推廣接待工作說明： 

派遣熟悉臺灣工藝時尚館及作品屬性並具法語能力之人員 1名，針對現場

參展客群，主動積極推廣及說明參展作品，並協助買主洽單等事宜。負責

展前佈展、展期間展場接待、洽單、展期間資料收集、彙整。 

B. 會場相關資料彙整： 
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彙整作品洽談客戶名片、聯絡方式及合作意願、人數統計。 

 (2) 展覽會場實錄照片 

 

 

法國 TF1電

視 台 採 訪

人 家 概 念

－板凳椅 

 
 

 

 板凳椅 9月

7 日於法國

TF1 電視頻

道露出 
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人 家 概 念

細 心 向 買

家 示 範 及

解 說 產 品

特色 

 

美 國 現 代

藝 術 博 物

館 向 非 鉄

原 創 洽 談

專 案 客 製

產品 
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非 鉄 原 創

洽 談 商 務

之情形 

 

韓 國 電 視

台 拍 攝 首

都 藝 術 不

鏽 鋼 系 列

藝品 

 

首 都 藝 術

洽 談 商 務

之情形 
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工 藝 之 家

林 芳 仕 老

師 向 買 家

解 說 產 品

特 色 之 情

形 

 

買 家 透 過

翻 譯 之 解

說觀察「璀

璨」之特色 

 

琉 璃 工 房

－ LIULI 

LIVING 細

心 向 買 家

解 說 產 品

特 色 及 洽

談 商 務 之

情形 
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臺 灣 工 藝

時 尚 館 服

務 台 及 其

陳 列 之 文

宣品 

 

工 藝 中 心

賴 組 長 怡

利 向 陳 主

任 介 紹 琉

璃 工 房 －

LIULI 

LIVING 之

參展品 

 

工 藝 中 心

賴 組 長 怡

利 向 文 化

部 委 託 遠

見 雜 誌 記

者 及 法 藍

瓷 陳 立 恆

總 裁 介 紹

臺 灣 工 藝

時 尚 館 精

神 
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工 藝 中 心

陳 靜 汝 小

姐 － 細 心

整 理 臺 灣

工 藝 時 尚

館 文 宣 品

並 為 買 家

進 行 臺 灣

工 藝 之 推

廣 介 紹 工

作 

 

 

 

工 藝 中 心

余 慧 佳 小

姐 － 協 助

臺 灣 工 藝

時 尚 館 展

品 運 輸 點

交 及 攝 影

記錄工作 
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5.展館參訪   

 

巴黎傢飾

用品展 1

館入口 

 

巴黎傢飾

用品展 1

館_民族

風情展示 

 

 

巴黎傢飾

用品展 1

館_民族

風情展示 
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巴黎傢飾

用品展 2

館入口 

 

巴黎傢飾

用品展 2

館_紡織

品展示 

 

巴黎傢飾

用品展 2

館_紡織

品展示 



30 
 

 

巴黎傢飾

用品展 3

館入口 

 

巴黎傢飾

用品展 3

館_桌上

藝術展示 

 

巴黎傢飾

用品展 3

館_桌上

藝術展示 
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巴黎傢飾

用品展 4

館入口 

 

巴黎傢飾

用品展 4

館_古典

家具家飾

品展示 

 

巴黎傢飾

用品展 4

館_古典

家具家飾

品展示 
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巴黎傢飾

用品展 5

館入口 

 

巴黎傢飾

用品展 5

館_法式

家具展示 

 

巴黎傢飾

用品展 5

館_花園

裝飾品展

示 



33 
 

 

巴黎傢飾

用品展 6

館入口 

 

巴黎傢飾

用品展 6

館_個性

化空間禮

品展示 

 

巴黎傢飾

用品展 6

館_個性

化空間禮

品展示 
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巴黎傢飾

用品展 7

館入口 

 

巴黎傢飾

用品展 7

館_公共

空間家飾

品展示 

 

巴黎傢飾

用品展 7

館_室內

陳設飾品

展示 
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巴黎傢飾

用品展 8

館入口 

 

巴黎傢飾

用品展 8

館_前瞻

趨勢設計

展示 

 

巴黎傢飾

用品展 8

館_戶外

家具展示 
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五、「臺灣工藝時尚館 CRAFT & DESIGN from TAIWAN」展覽成果： 

「臺灣工藝時尚館」在 101 年 9 月 7 日~101 年 9 月 11 日共 5 天的展覽中吸引非常多

的參觀人潮及歐、美、亞的買家及設計師目光，參觀者以設計師，商店採購，私人收藏居

多，初步統計洽詢總額約新台幣五佰多萬元。 

 

（一）、重要買主或合作洽談 

1. 美國現代藝術博物館 The Museum of Modern Art (MoMA) 向「非鉄原創股份有限公司」

洽談專案客製產品。 

2. 愛瑪仕 Hermes集團下的 PUIFORCAT則與「首都藝術中心」洽談不鏽鋼合作開發事宜。 

3. 德國 Lerros Moden GmbH 公司為品牌設計及採買形象，並詢問「夜之守護者」是否可

客製化成獅子或其他文字圖樣之作品。 

 

  （二）、國內外媒體露出統計 

1. 國際媒體 7則報導(詳細資料如附件六) 

項次 媒體名稱 報導時間 屬性 備註 

1 TF1 101年 9月 7日 電視 http://videos.tf1.fr/jt-we/deco

uvrez-votre-interieur-du-futur-

7512053.html 

2 Foto 1 101年 9月 7日 網路 http://foto.ilsole24ore.com/Cas

a24/arredamento-casa/2012/maiso

netobjet-parigi/maisonetojet_fo

togallery.php 

3 elleadore 

TV 

101年 9月 8日 電視 http://www.youtube.com/watch?v=

Bn-3ng 

4 The China 

Post 

101年 9月 14日 報紙  

5 Yooko.Fr 101年 9月 25日 網路 www.yooko.fr/en/furniture-desig

n-concretely-trendy-object/ 

6 Yooko 

Megazine 

101年 9月刊 平 面 雜

誌(網路

版) 

www.yooko.fr/une-chaise-4-possi

bilities-benches-par-les-taiwan

is-dlhomer-mais 

7 DANS LA 

MAISON DE 

FRANCOISE 

101年 10月 23日 部落格 http://www.danslamaisondefranco

ise.fr/des-meubles-design-trans

formables/ 
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2. 國內媒體 11則報導(詳細資料如附件七) 

項次 媒體名稱 報導時間 屬性 備註 

1 中央社 101年 9月 7日 網路新聞 http://www.cna.com.tw/News/aO

PL/201209080011 

2 華視新聞 101年 9月 8日 網路電視

新聞 

http://news.cts.com.tw/cna/li

fe/201209/201209081090955.htm

l 

3 YAHOO! 奇 摩

新聞 

101年 9月 8日 網路新聞 http://tw.news.yahoo.com/%E6%

B3%95%E5%AE%B6%E9%A3%BE%E7%94

%A8%E5%93%81%E5%B1%95-%E5%8F%

B0%E7%81%A3%E9%A4%A8%E6%8E%A8

%E6%96%B0%E8%A8%AD%E8%A8%88-2

31608277.html 

4 大紀元 101年 9月 8日 網路新聞 http://www.epochtimes.com/b5/

12/9/8/n3677838p.htm 法家飾用

品展--台灣館推新設計 

5 聯合新聞網 101年 9月 11日 網路新聞 udn.com/NEWS/FAHION/FAS8/7354

612/shtml 

6 WOW! LA VIE 101年 9月 17日 平面雜誌

網路版 

http://www.wowlavie.com/life_

in.php?article_id=AE1201575&c

=%E8%A8%AD%25E 

7 國際商情 101年 9月 19日 平面雜誌

網路版 

http://www.trademag.org.tw/co

ntent02.asp?id=592563&type=26 

8 蘋果日報 101年 9月 20日 報紙網路

版 

www.appledaily.com.tw/appleda

ily/article/supplement/201209

20/34506770 

9 MOT/TIMES線

上誌 

101年 9月 26日 部落格 www.mottimes.com/cht/article_

detail.php?serial=308&type=1 

10 蘋果日報 101年 10月 26日 報紙網路

版 

http://www.appledaily.com.tw/

appledaily/article/property/2

0121026/34598174 

11 遠見雜誌 101年 10月刊 平面雜誌  

 

參、心得及建議   

一、帶領業者參展有利於行銷通路之建立，更助於品牌拓展國際市場 

    本中心帶領國內優質工藝設計品牌業者 5家共同組成「臺灣工藝時尚館」，整體

行銷推廣臺灣工藝設計品牌及拓展國際市場，除了由工藝設計品牌業者親自於巴黎展

覽會場進行專業解說，讓國際買家對工藝設計品牌創作之展品更加熟悉外，更藉由參

加本展提高國內工藝品牌業者與國際買主接觸機會，提供業者與國際買家、通路商或

其他機構單位洽商合作之場域，強化國際重要市場通路開發、拓展國際市場。 
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二、品牌連續參展對提升國際知名度及形象之助益 

    巴黎展參觀者包括來自歐洲、美洲及亞洲等地，以進口商通路及零售業者等專業

買家居多，展覽本身不僅是買家能夠發現最新產品之博覽會，更是買家相約洽商或各

地經銷商聚會之場域。重要的是此展參觀之買家及設計師係以穩定參展之業者為優先

列入購買名單，買家對去年特定品牌有興趣，隔年將特地至其參展攤位參觀其商品，

以確保該參展業者商品品質、新品推出之穩定及其信譽，更顯示該參展業者開拓國際

市場之企圖心。由此可見，品牌連續參展對其知名度及國際形象之提升有很大的助益。 

 

三、強化展示規劃及呈現方式，以突破展場面積之限制 

    為使國內更多優秀文創業者能於本次巴黎展盛會中拓展各自行銷通路，本次臺灣

工藝時尚館與國內多家文創品牌以「臺灣形象館 Fresh Taiwan」共同參展，然因受制

於整體展場面積之限制，在展示規劃上未能充份展現品牌意象及產品價值，本次參展

包含臺灣工藝時尚館在內之所有文創品牌業者，未能有充分的展示空間及足以提升其

價值之設計規劃，實為可惜，期未來參展能更加重視與強化展場之規劃設計，以達最

大之參展效益。 
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附件一、2012法國巴黎國際家飾用品展－臺灣工藝時尚館展品清冊 

 

項次 照片 展品名稱 數量 材質 
尺寸 

(W,D,H) (cm) 
廠商 

1 

 

板凳椅 

Benches Chair 
1件 木 

96 x 78 x 25 

(含包裝) 

人家概念有限公司 

2 

 

交椅 

Cross Chair 
1件 木 

44 x 49 x 117 

(含包裝) 

3 

 

夜之守護者 

The Guardian of 

Night 

1件 
琉璃、不

鏽鋼 

56 x 56 x 35 

(含包裝) 

果磐藝術企業社 

(芳仕璐昂琉璃藝

術館) 

4 

 

璀璨 

Brilliancy 
1件 

琉璃、不

鏽鋼 

45 x 45 x 60 

(含包裝) 

5 

 

漣漪 - 橢圓鏡 

The Ripple - 

Oval Mirror 

1件 琉璃 69 x 89 x 22 

6 

 

花影 / 吊燈 

Flower Shadow / 

Pendant lamp 

2件 不鏽鋼 

20.3 / 30.5 (直

徑) 

(不含包裝) 

非鉄原創股份有限

公司 
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項次 照片 展品名稱 數量 材質 
尺寸 

(W,D,H) (cm) 
廠商 

7 

 
夢想摩天輪(系

列) 

Dream Ferris 

wheel 

3件 不鏽鋼 
12 x 8 x 15 

(不含包裝) 

非鉄原創股份有限

公司 

8 

 

繽紛五斗櫃(系

列) 

Colorful mirror 

chest 

4件 不鏽鋼 
8 x 4.5 x 19.5 

(不含包裝) 

9 

 

擁抱樹屋(系列) 

Embracing tree 

house 

3件 不鏽鋼 
6.5 x 6.5 x 11 

(不含包裝) 

10 

  
神奇流理台(系

列) 

Enchanting 

kitchen counter 

4件 不鏽鋼 
14.6 x 6.4 x 9.5 

(不含包裝) 

11 

 

揮灑自如 

Carefree life 
1件 不鏽鋼 

72 x 47 x 35 

(含包裝) 

首都藝術中心 

12 

  

完美出擊 

Perfect sally 
1件 不鏽鋼 

72 x 47 x 35 

(含包裝) 
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項次 照片 展品名稱 數量 材質 
尺寸 

(W,D,H) (cm) 
廠商 

13 

 

打造幸福 

Happiness 

creator 

1件 不鏽鋼 
128 x 53 x 39 

(含包裝) 

首都藝術中心 

14 

 

守護夢想 Dream 

guardian 
1件 銅 

85 x 38 x 38 

(含包裝) 

15 

 

不說緣 

Our Secret 

1組 

5件 
琉璃 

35*29*15 

(含包裝) 

琉璃工房志業股份

有限公司 (LIULI 

LIVING) 

16 

 
零下 4度 C - 冰

湖、冰小小 

-4°C - Pond 

Freeze、Tiny 

Freeze 

2組 

2件 

 

2組 

4件 

琉璃 

20 x 20 x 17 

(含包裝) 

 

19 x 13 x 11 

(含包裝) 

17 

 

曲轉留香、沉醉

（红酒瓶塞） 

2組 

4件 
琉璃 

13 x 13 x 7 

(含包裝) 

18 

 
冰菊舞(冰桶) 

Ice 

Chrysanthemum 

Dance 

2件 琉璃 
15 x 15 x 14.5 

(不含包裝) 

合 計 42件       
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附件二、2012法國巴黎國際家飾用品展－臺灣工藝時尚館品牌說明牌 

 

1. 臺灣工藝時尚館 CRAFT & DESIGN  TAIWAN 

 
 

2. 人家概念有限公司 HOMER 
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3. 果磐藝術企業社 (芳仕璐昂琉璃藝術館) 

 

4. 非鉄原創股份有限公司 

 

5. 琉璃工房志業股份有限公司 (LIULI LIVING) 
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6. 首都藝術中心 
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附件三、2012法國巴黎國際家飾用品展－臺灣工藝時尚館展覽展品酷卡 
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51 
 



52 
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附件四、2012法國巴黎國際家飾用品展－臺灣館推廣文宣品 

 

1. 2012法國巴黎國際家飾用品展－臺灣館推廣文宣品：提袋 

 

2. 2012法國巴黎國際家飾用品展－臺灣館推廣文宣品：CD & CD 封套 
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3. 2012法國巴黎國際家飾用品展－臺灣館推廣文宣品：DM 
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4. 2012法國巴黎國際家飾用品展－臺灣館推廣文宣品：手冊 
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5. 2012法國巴黎國際家飾用品展－臺灣館推廣文宣品：臺灣工藝時尚館手冊介紹 
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附件五、2012法國巴黎國際家飾用品展－展前記者會新聞稿 

 

文創、設計、工藝品牌星光熠熠 

台灣館 5度叩關巴黎家具家飾展 

今年由文化部主辦，台灣創意設計中心執行「文化創意產業國際拓展

計畫」，以 Fresh Taiwan 傳達台灣文創品牌清新、創新、耳目一新的特質，

將國內優質文創品牌推向國際市場，為台灣創意設計發聲。本計畫將於 9

月 7日至 9月 11日帶領台灣 26家文創品牌至巴黎家具家飾展(2012 

Maison et Objet)參展，本展集結文創區、設計區和工藝區而成台灣館，

台灣創意設計中心 5度領軍前進巴黎，展出規模歷年最大，將以設計實力

再次驚豔巴黎時尚之都。 

本次台灣館以「Fresh Taiwan-see the difference」為參展主題，

點出台灣文化創意產業多元、品牌年輕活力的風貌，這些紮根本土、台灣

原創的產品將藉由國際參展拓展外銷市場，爭取最大經濟效益，進而提升

台灣文創品牌的國際能見度。台灣館規劃有三個展區，分別為「文創台灣 

(Taiwan Cultural Creativity)」、「設計台灣 (Taiwan Design)」及「工

藝台灣 (Taiwan Craft & Design)」。其中，「文創台灣」以創意設計傳達

文化意涵的生活家飾產品為主軸，台灣設計師們將自身生活美學，轉譯成

實用且時尚的產品，打造新東方風格的居家美學。例如筌美術將古典青銅

器紋飾轉換成現代設計語彙，Glory系列銅雕擺飾讓時尚工藝再現遠古時

代的輝煌精神；今年米蘭家具展受到 Wallpaper大力推薦的設計師曾彥

文，在開與合之間創造衣帽架的無限可能，發掘日常用品的新價值。 

「設計台灣 (Taiwan Design)」強調設計逐漸從單一封閉專業體系，

趨向多元跨域交流平台，設計師透過商品、空間與人 3 者間的交互關係，

讓設計更自然地融入生活。如以『刮刮樂創意卡片』獲得國際設計獎項的

CACHE-CACHE是間充滿熱情與調皮個性的設計公司，產品設計增添使用者

在生活中的趣味；總是透過產品來闡述一種獨特的使用者體驗的 PEGA 

D&E，設計的產品創造出玩味的視覺呈現、巧妙的互動行為，以及材質紋

理創造之觸覺感受。 

「工藝台灣 (Taiwan Craft & Design)」則延續歷年巴黎參展，推廣

台灣優質工藝設計品牌的精神，由工藝中心結合果磐、人家概念、琉璃工

房、首都藝術及非鉄原創等 5家工藝設計品牌，共同組成「臺灣工藝時尚

館」（CRAFT & DESIGN from TAIWAN），展出的產品材質包含不銹鋼、琉璃

及木頭，呈現台灣在工藝加值設計後的豐碩成果。 

Fresh Taiwan台灣館由文化部、台灣創意設計中心及國立台灣工藝研

究發展中心從文創、設計及工藝的範疇，結合亞洲特有之蘭花意象做整體

形象規劃，象徵台灣設計之原創性及獨特性。台灣館第 5度參展，共徵集
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26個台灣在地家具家飾品牌，合計 120平方米的展出空間，風格及樣式

多元的設計精品，展現出台灣在家具家飾領域的活力及新氣象。Fresh 

Taiwan台灣館將於 9月 7日至 11日在巴黎家具家飾展Now 館（Now！

design à vivre）展出，以台灣本土的居家時尚新風格（fresh living 

style）驚豔巴黎時尚之都。更多展覽相關訊息，請上台灣文化創意產業

國際拓展網 http://ccimarketign.org.tw。 

【展覽資訊】Fresh Taiwan in Maison et Objet 

展期: 101年 9月 7-11日, 2012 

地點: HALL 8, NOW! design à vivre, A87-B88 

官網: http://ccimarketing.org.tw  

 

http://ccimarketign.org.tw/
http://ccimarketing.org.tw/
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附件六、2012法國巴黎國際家飾用品展－臺灣工藝時尚館展覽 國外媒體報導 

 

1. 101年 9月 7日 TF1報導 
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2. 101年 9月 7日 Foto 1 報導 
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2. 101年 9月 8日 elleadore 電視報導 
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4. 101年 9月 14日 The China Post報導 
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5. 101年 9月 25日 YOOKO.FR報導 
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6. 101年 9月刊 YOOKO雜誌報導 
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7. 101年 10月 23日 DANS LA MAISONＤＥFRANCOISE報導 
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附件七、2012法國巴黎國際家飾用品展－臺灣工藝時尚館展覽 國內媒體報導 

 

1. 101年 9月 7日 中央社報導 
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2. 101年 9月 8日 華視新聞報導 
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3. 101年 9月 8日 YAHOO!奇摩新聞報導 
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4. 101年 9月 8日 大紀元報導 
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5. 101年 9月 11日 聯合新聞網報導 
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6. 101年 9月 17日 WOW!LA VIE報導 
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7. 101年 9月 19日 國際商情報導 
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8. 101年 9月 20日 蘋果日報報導 
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9. 101年 9月 26日 MOT/TIMES線上誌報導 
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103 
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10. 101年 10月 26日 蘋果日報報導 
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11. 101年 10月刊 遠見雜誌報導 
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